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RESUMO: No Brasil contemporaneo os meios de comunicacio de massa, parti-

cularmente a televisio, estdo exercendo papel muito importante no pro-
cesso de integracdo cultural e de homogeneizacido da lingua. Tratando-se de
um pais de enorme dimensio territorial e com um consideravel contingente
de analfabetos (259% da populacido total), a televisdo exerce uma funcio
integradora fundamental, especialmente em virtude do grande avanco tecno-
16gico desse veiculo e da vasta audiéncia que ela possui em todo o pais,
inclusive entre indios. A televisdo como os demais veiculos estio democra-
tizando o saber, g informacio e o entretenimento. Entre os meios impressos,
as histérias em quadrinhos possuem o maijor publico. Difundem o registro
coloquial culto, com ligeiras concessbes aos “erros” tipicos do cé6digo oral.
Os meios de massa, especialmente os impressos, poderdo colaborar para
uma saudavel uniformizacio da lingua portuguesa no Brasil.

UNITERMOS: Padronizacido lingiiistica e cultural; Meios de comunicacio de

massa; Linguagem das histérias em quadrinhos.

O papel dos meios de comuni- e conseqilentemente lingiiistica.

cacdo de massa no Brasil Con- Mais do que as novas técnicas de
producdo e as novas formas de
distribuicdo das riquezas, os meios
de comunicacdo de massa estdo
forjando um futuro radicalmente
novo para a humanidade porque a
estdo levando a elaborar uma visao
de mundo totalmente nova. Como
bem percebeu Mc Luhan (4), esta

tempordneo.

As comunicaces de massa cons-
tituem a mais importante das
transformacbes do século XX,
particularmente na sua segunda
metade. Elas estdo promovendo
uma verdadeira revolugédo cultural
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Ciéncias Sociais e Educacfio, Campus de Araraquara, UNESP.
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ocorrendo uma retribalizagao do
homem em escala universal. Os
maiores responsaveis por essa re-
tribalizacao sao os meios eletroni-
cos, especialmente a televisdo. Nas
civilizagdes primitivas a cultura e a
lingua foram elaboradas a partir da
interagio do homem com o meio
ambiente. Hoje, porém, os meios de
comunicacdo de massa (MCM)
propiciam ao homem uma nova
forma de representacio do mundo,
e nao apenas aquela derivada da
percepcao direta e imediata. Como
os MCM fornecem ao “sensorium”
humano uma imagem concreta de
outras realidades que nao a sua —
umsa duplicata do mundo sensivel
através da imagem e do som — 0S8
individuos estdo incorporando ao
seu mundo interior e ao seu instru-
mental de expressdo, uma nova
COSmMovisido que passa a Ser a mes-
ma para todos, quer o cidadéo viva
em Porto Velho, ou no Rio de Ja-
neiro. (Note-se que atualmente
quase 100% da populacao brasileira
¢ atingida pela T.V.). O mesmo se
podera dizer das outras nagées do
globo.

Em Porto Velho indios cintas-
largas sado transformados em es-
pectadores de um campeonato
mundial de futebol, ou de um
show de Elvis Presley. O Jornal
Nacional, as novelas e os seriados
da rede Globo, os filmes enlatados
americanos, o Planeta dos Homens
sdo levados pelas microondas e
pelas retransmissoras ao mais re-
condito ambiente da Amazdnia.
Cf. Mapa “Cobertura da Televisao
Brasileira”: (8). Pode-se imaginar
o efeito deste impacto visual e ver-
bal atingindo diariamente sujeitos
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que, antes dos MCM, viviam apenas
da interacao direta com o seu meio
ambiente. Valeria a pena remeter
aqui ao notavel estudo escrito por
Sapir na década de 20 “Lingua e
Ambiente” (6). As novelas geradas
no Rio de Janeiro e o Jornal Nacio-
nal em S. Paulo impdem modelos,
estereétipos e linguagem, que nas-
ceram de uma outra realidade
muito diferente daquela em que
vivem rondonianos, vaqueiros cea-
renses ou mato-grossenses, peodes
gauchos e lavradores mineiros.
Dados alheios a0 ambiente natural
e social passam a ser substitutivos
da experiéncia real e vao evidente-
mente suscitar novos comporta-
mentos sociais, psicolégicos e lin-
glifsticos. Essa nova representacio
do mundo no plano mental e no
plano verbal, libertou-se, pois, dos
lagos que outrora fizeram-na de-
pender tado somente do meio natu-
ral e social. E a televisdo e outros
meios eletrénicos e impressos con-
verteram o imenso territdrio brasi-
leiro numa 1dnica aldeia global.

As CM, especialmente a TV, sdo
orientadas basicamente por fins
lucrativos. A televisdo e toda a cul-
tura de massa em geral, estribam-
-se numa sociedade de consumo

~que funciona, ao mesmo tempo,

como causa e como efeito. Essa
constitui a sua grande fraqueza. A
induastria cultural transformou a
informacdo e o entretenimento
num negécio, fazendo tabua rasa
da sua funcao social. Haveria muito
0 que dizer do angulo ético, mas
nao € esse o enfoque que pretendo
fazer dos MCM. Problemas como a
qualidade ou consideractes de nha-
tureza cultural e lingiiistica podem
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parecer critérios supérfluos aos
manipuladores dos MCM. As pes-
quisas de opinido publica, o famoso
ibope, fornecem os parametros aos
diretores de programacao das esta-
¢oes de TV. Num pais como 0 nosso
com 24 milhdes (ou mais) de anal-
fabetos e com apenas 1,5 milhoes
de alunos universitdrios, esses pa-
rametros serdo evidentemente bai-
x0s. O nivel cultural é uma decor-
réncia do nivel sécio-econémico e

COBERTURA DA TELEVISAQ
BRASILEIRA

funcao do grau de educacdo. Seria
desejavel que os MCM fizessem
pesquisas de sondagem de opiniéo
publica para conhecer os gostos,
as aspiracoes e as opinides das pes-
soas, 0 que poderia concorrer para
melhorar e variar a programacao
da TV, do rddio e dos meios im-
pressos.

O que constitui o grande defeito
da televisdo, ou seja, o fato de ela

27



BIDERMAN, M.T.C. Padronizacdo lingiiistica e cultural provocada pelos meios de
comunicacao de massa. Alfa, Sao Paulo, 24:25-48, 1980.

ser orientada pela ideologia con-
sumista, foi também a causa do
seu enorme desenvolvimento no
Brasil na década de 70. O modelo
econdémico e social que se instalou
no pais, possibilitou o crescimento
vertiginoso desse veiculo de massa,
tnrnando possivel o aparecimento
de uma tecnologia muito sofistica-
da e o estabelecimento de uma
infra-estrutura de pesquisa e outros
investimentos, particularmente na
Rede Globo. A sua fantdstica ex-
pansdo faz da televisio o veiculo
de comunicacdo de massa por ex-
celéncia.*

O telejornal e os programas de
entretenimento (novelas, comicos e
shows musicais) sdo os programas
detentores de maior audiéncia na
TV. O telejornalismo brasileiro
aborda atualmente todos os gran-
des problemas do pais e do mundo.
Tem pouca originalidade e nem
mesmo se utiliza da sua superiori-
dade sobre a imprensa escrita (a
velocidade) pois os “scripts” de te-
lejornais se baseiam na informa-
c¢ao fornecida pelos jornais do dia.
Entretanto, as poucas centenas de
milhares de exemplares de jornais
diariamente impressos no pais e
lidos por uma escassa minoria dos
120 milhdes que compdem a nossa
populacdo, tém um efeito multi-
plicador, via telejornal, podendo
atingir cerca de 75 milhdes de bra-
sileiros.

Na década de 70 a telenovela foi,
e ainda hoje é, o grande entrete-

nimento das massas. As pesquisas
de opinido chegaram a registrar
indices de 90% de audiéncia em
certos momentos, como nos capi-
tulos finais da novela “Dancing
days” da Globo (78). Isso significa
que perto de 70 milhdes de indivi-
duos acompanharam o desenlace
dessa novela. Nenhum veiculo de
massa poderia aspirar a uma au-
diéncia maior do que essa. Con-
temporaneamente, a telenovela, so-
bretudo as telenovelas da Globo se
transformaram no maior espe-
taculo de publico heterogéneo no
Brasil, pois elas sao vistas por to-
das as camadas da populacdo, da
classe A a classe D, tanto por anal-
fabetos como por intelectuais. Por-
tanto, pode ser considerada a mais
importante forma de comunicacédo
entre os brasileiros de hoje, por in-
tegrar os mais dispares segmentos
da populacao brasileira, em todos
os pontos do territério nacional.
(A cobertura €é hoje de 94% do
territorio brasileiro (8). Além
disso, o grande desenvolvimento
tecnoldgico das emissoras possibili-
tou valiosas conguistas. De um
lado, a qualidade dos textos que
passaram a ser escritos por autores
de formacdo e militancia literaria,
como Dias Gomes, Braulio Pedro-
so, Jorge Andrade, Lauro Cesar
Muniz, e também outros bastante
inventivos como Gilberto Braga,
Madrio Prata, Walter George Durst,
e até mesmo Janete Clair e Ivani
Ribeiro. A Globo adaptou primoro-
samente vidrios romances da gale-
ria de obras da Literatura Brasi-

* Existem hoje aproximadamente 15 milhdes de aparelhos de TV no Brasil,
podendo-se calcular uma audiéncia de 5 pessoas, pelo menos, por aparelho.
(Dados fornecidos em 79 pelo setor de pesquisa da Rede Globo).
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leira como: A Escrava Isaura, A
Moreninha, Senhora, Gabriela, Cra-
v0 e Canela, Olhai os Lirios do
Campo, etc. Na adaptacdo dessas
obras a Globo emprega toda uma
equipe de pesquisadores que estu-
dam a época e a sua ambientagao
em matéria de costumes, trajes,
fatos historicos, etc. E sobretudo
com relagdo ao conhecimento do
espaco e do tempo que a telenove-
la tem contribuido positivamente
para o desenvolvimento cultural
do povo brasileiro. Dados 0s recur-
s0s tecnolégicos, a telenovela pode
mostrar os mais diversos espacos
fisicos e em épocas histdricas va-
riadas (século XIX, década de 20,
contemporaneidade). A realidade
brasileira transfigurada em con-
teido emocional é fornecida a mi-
Ihoes de brasileiros. Recriam-se
assim emocgdes, comportamentos,
fornecendo ao individuo, carente de
sensacoes, a sua dose diaria e ho-
meopatica de entretenimento e
emotividade de que todos necessi-
tam. Ademais, simultaneamente,
esse mesmo individuo se informa
sobre 0 mundo e a cultura em que
estd inserido, dando-lhe uma cons-
ciéncia da realidade & qual milhdes
nao acederiam se fossem deixados
a4 sua propria capacidade de cons-
cientizacao.

Outro mérito indiscutivel da
televisdo: pessoas analfabetas ad-
quirem conhecimentos humanisti-
cos e cientificos, além da informa-
¢ado sobre eventos histéricos e con-
temporaneos, dispensando-se assim
0 meio convencional de aprendiza-
gem: a escola.

A civilizacdo ocidental teve o
livro como seu alicerce fundamen-

tal na acumulacao e divulgacao do
saber durante séculos. A civiliza-
¢ao moderna nasceu com a impren-
sa e expandiu-se com ela. No mun-
do contemporaneo, porém, os meios
eletronicos — maxime a TV — ul-
trapassaram a imprensa em vanta-
gens, por poderem atingir também
os sujeitos que ndo puderam adqui-
rir a habilidade da leitura na es-
cola. E esses sao milhoes e milhoes
no mundo inteiro — perto de 30
milhées s6 no Brasil. Gragas ao0s
meios eletroénicos, eles estdo dei-
xando de ser marginais dentro da
cultura contemporanea. Tal fato
faz desses meios, recursos podero-
s0s no processo de democratizacio
do conhecimento.

Em face do crescimento geomeé-
trico das populacoes as CM passa-
ram a ser o unico veiculo possivel
de integracao das imensas e cres-
centes massas de sujeitos com que
contam as sociedades modernas.
Sobretudo num pais de enorme
extensdo territorial como o Brasil
e com uma populacido de 120 mi-
Ihoes de individuos, com prospec-
cdo de 212 milhées no ano 2.000
(de acordo com o Hudson Institu-
te), as CM sdo o unico instrumen-
to de integracdo social, cultural e
lingiiistica de que os cientistas so-
ciais, lingliistas, agentes sociais e
autoridades dispdem para um certo
planejamento e orientacdo das
mudancas culturais e sociais. No
que concerne a lingua, nao quero
dizer com isso que devemos plane-
jar e orientar as mudancas lingiiis-
ticas. Entretanto, sabemos que a
evolucao lingiiistica é um fato e
que as mudancas de um estado
sincrénico de lingua para outro es-
tado sincronico diferenciado € fe-
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némeno inevitdvel em qualquer
sistema lingiiistico. Embora nio
queira assumir atitudes valorati-
vas, declarando empiramente boas
algumas mudancas e indesejaveis
outras, creio que € desejavel man-
ter um maximo de homogeneidade
no portugués brasileiro falado e
escrito em todos os pontos do pais
e indesejavel favorecer as diferen-
¢as regionais esponténeas. Deve-se
combater também movimentos de
degradagiao da lingua, entendendo
por degradagao uma diminuicao
de seus recursos expressivos e uma
excessiva permeacao de girias, es-
trangeirismos e mas-formacgoes de
vocdbulos e de estruturas sintdti-
cas. Esses seriam os riscos a serem
evitados e combatidos caso fossem
estimulados pelas CM.

Por outro lado, deve-se conside-
rar as Imensas potencialidades dos
MCM. Se sdo freqiientemente ma-
nipulados de maneira indesejavel,
eles se transformaram no mais im-
portante veiculo de educacdo das
massas. Sobretudo os meios eletrd-
nicos revolucionaram totalmente a
forma de aquisicdo e de transmis-
séo da cultura. Eles podem elevar o
nivel geral de aspiracdes da popu-
lagao e estimular os processos de-
sejaveis de mudanca. Citemos uma
passagem do livro de Schramm
Mass Media and National Deve-
lopment:

“Os MCM fazem com que par-
te do pais fique consciente
das outras partes, de sua gen-
te, de suas artes, costumes e
politicas;... a moderna CM,
utilizada inteligentemente, po-
de ajudar a unidao, num autén-
tico desenvolvimento nacional
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de comunidades isoladas, sub-
culturas diferentes, grupos e
individuos centrados em si pro-
prios e desenvolvimentos sepa-
rados.” (7, p. 30).

A interacio entre as partes mais
desenvolvidas do Brasil e as menos
desenvolvidas também me parece
uma transformagio cultural dese
javel.

Do ponto de vista humano, as CM.
combatem os privilégios por esten-
deram a informacdo, o ensino e o
entretenimento a todos. Como bem
disse Schramm:

“O significado maior da im-
prensa... nao foi somente o
de alterar o equilibrio de lon-
gos séculos de comunicacdo
direta falada, favorecendo a
comunicagdo indireta e visual
em larga escala mas também,
0 que € mais importante, a
um numero incomparavelmen:
te maior de pessoas.” (7, p.35)

Como os meios eletrdnicos, a tele-
visao em particular, ndo requerem
nenhum treinamento anterior es-
pecifico (caso da imprensa) e for-
necem a informacao e o entreteni-
mento ao consumidor a baixo custo,
com um rapidissmo poder de difu-
sio, podem combater celeremente
os privilégios de uma minoria.

Assim as CM tém um papel fun-
damental a cumprir na evolugio
da sociedade brasileira: democrati-
zar o saber, a informacao, o entre-
tenimento e homogeneizar a lin-
guagem, buscando elevar o nivel
intelectivo, ético e estético e a com-
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peténcia lingliistica das massas no
Brasil.

II. Os meios impressos de CM.
As historias em quadrinhos.

Neste artigo nao sera possivel
analisar detalhadamente o efeito
integrador exercido pelos variadis-
simos meios eletronicos, a TV so-
bretudo, e dos igualmente diversi-
ficados meios impressos. Isso seria
matéria para uma tese. Na primei-
ra parte deste artigo tratei de ge-
neralidades relativas aos MCM;
agora vou considerar os meios im-
pressos, em particular as historias
em quadrinhos (HQ).

O livro é o meio cldssico de co-
municacdo, informacio, conheci-
mento e lazer. No século XIX apa-
receram os jornais, revistas e pe-
riédicos. E no século XX todos
esses meios se aprimoram. Com a
invengao da fotografia e o progres-
sivo avango das técnicas fotogra-
ficas, os meios impressos comeg¢am
a utilizar a ilustragoes ainda no
século XIX. No inicio do século
XX surgem os “comics”, ou revis-
tas em quadrinhos.

Uma interessante pesquisa,
realizada ha alguns anos (prova-
velmente 1969) pelo Prof. Samuel
Pfromm Netto (USP) forneceu
uma imagem dos meios impressos
em meio & classe estudantil uni-
versitaria. A sua amostra foi de 198
estudantes de ambos os sexos, alu-
nos do curso de Psicologia da Edu-
cacdo, com idades entre 19 e 39
anos (5). O resultado da pesquisa
forneceu a seguinte imagem do
livro e dos quadrinhos:

“A imagem mais favoravel é a
do livro, e a menos favoravel
corresponde a histéria em qua-
drinhos. Somente em duas
caracteristicas conotativas os
quadrinhos sao superiores aos
demais meios impressos: rapi-
dez e facilidade. Por outro
lado, histéria em quadrinhos
¢ 0 meio mais fantasioso, su-
perficial, emocional, irrespon-
sdvel, fraco, inutil e passivo
deste grupo.”

Entretanto, o publico que avaliou
os quadrinhos nessa pesquisa nao
constitui o publico ao qual os “co-
mics” se dirigem precipuamente.
Por conseguinte, uma avaliacao
mais representativa seria a de uma
pesquisa feita junto a criangas e
adolescentes de 7 a 15 anos, que
creio nao ter sido feita.

Entre os meios impressos vou
focalizar mais detalhadamente as
HQ neste artigo. A escolha das HQ
se deve ao fato de serem o meio
impresso de maior publico no Bra-
sil, atingindo um volume enorme
de pessoas. Os dados quantitativos
mais recentes que possuo sio do
ano de 1977 do Instituto Verifica-
dor da Circulacdo. Nesse ano, no
quarto trimestre, a tiragem total
de revistas ilustradas foi: 7.236.013.
A estimativa para o ano todo seria
de 28.944.052, caso o0 numero acima
pudesse ser considerado como mé-
dia trimestral. Ora, naquele quar-
to trimestre a tiragem total das
HQ foi de 2.807.731, ou seja, 38,80%
do total, porcentagem evidente-
mente muito elevada dada a varie-
dade das revistas atualmente divul-
gadas no Brasil.
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A imprensa ilustrada e periddica
de massa cresceu extraordinaria-
mente nestas duas ultimas décadas.
A Editora Abril, nascida em 1950 e
que vali comemorar 30 anos agora
em 80, constitui o melhor exemplo
dessa afirmac¢do. O rapido cresci-
mento dessa editora se deveu so-
bretudo aos lucros auferidos com
HQ, conforme testemunho da pro-
pria editora em publicidade por
ela veiculada em suas revistas,
quando comemorou os 25 anos de
sua existéncia em 1975.

Outro veiculo de grande publico
e que também utiliza um fotogra-
ma para cada momento da mensa-
gem é a fotonovela. Entretanto, as
HQ distinguem-se nitidamente das
fotonovelas porque se dirigem a
um publico muito distinto. No caso
da fotonovela, a sua grande con-
sumidora é a classe C, mulheres
na sua quase totalidade, sobretudo
operarias e domésticas. Um exce-
lente estudo da matéria, do angulo
sociolégico, € o trabalho de Ange-
luccia Bernardes Habert (3), Foto-
novela e Industria Cultural. Esse
livro baseou-se em dissertacdo de
mestrado da USP. A propdsito das
HQ), estudo muito sério e original
é o de Antonio Luiz Cagnin (2).
Também foi tese de mestrado na
USP. A perspectiva desse autor é a
da Teoria da Literatura. H4, po-
rém, enfoques primorosos sobre os
elementos constitutivos das HQ
que interessam a outros estudiosos
das humanidades e ndo s6 ao ted-
rico literdario.

Os quadrinhos sido consumidos
por leitores masculinos e femininos

z

e o seu grande ptblico é o setor
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infantil e infanto-juvenil da socie-
dade. Do ponto de vista das classes
sociais parecem apresentar maior
diversificacdo que as fotonovelas,
atingindo todas as classes (A, B e
C), excetuada evidentemente a
classe D que nio tem nenhum po-
der aquisitivo em matéria de lazer.

Indubitavelmente as HQ sa0 um
notavel veiculo de comunicagéo
impressa sobretudo para criancas e
adolescentes. Tendo em vista ©
problema do desenvolvimento men-
tal da crianca e o lento crescimen-
to da sua capacidade de abstracio,
a Imagem supre, em grande parte,
a necessidade de explicar uma série
de elementos descritivos e narra-
tivos, através dos dados visuais
fornecidos pela simulacdo da situa-
¢ao real. A rigueza informativa da
imagem, porém, reduz a possibili-
dade de exercitar a competéncia
lingtiiistico-discursiva pela propria
existéncia da ilustracao seqiiencial
que substitui a cadeia do discurso
em grande parte. O texto reproduz
o registro coloquial culto. Por con-
seguinte, pela leitura dos quadri-
nhos, 0 leitor infanto-juvenil tera
acesso apenas ao coédigo oral (res-
salvado o fato de que se trata do
registro escrito desse cddigo). Se
ocorrer a leitura exclusiva dos qua-
drinhos, o leitor infanto-juvenil
reforgara apenas a sua habilitacao
no coédigo oral, no qual ele ja se
vinha exercitando desde os primei-
Tros anos no seu processo de aquisi-
¢do da linguagem. Portanto, do
angulo pedagdégico, trata-se basica-
mente do probiema: linguagem
oral x linguagem escrita. A segun-
da constitui um exercicio indivi-
dual de aquisicio de uma nova
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competéncia — o dominio do codi-
go escrito — o qual exige um certo
esforco por parte do individuo,
tanto na etapa da codificacdo (es-
crita) como na da decodificagao
(leitura). J4 a linguagem oral cons-
titui o quadro normal e espontaneo
do exercicio da faculdade lingiiis-
tica para o ser humano. Nas elo-
cucoes verbais pouco se exercita o
raciocinio pois elas sio quase in-
conscientes. Além disso, pratica-
mente inexiste o esforco de con-
centracdo e de abstracao na fala.
Ora, todos os educadores concor-
dam em que um dos objetivos fun-
damentais do processo educacional
consiste no desenvolvimento do
pensamento légico, isto é, a aqui-
sicdo da capacidade de abstracao,
reflexdo e criacio mental. Tal com-
peténcia s6 pode ser adquirida
através de intenso treinamento no
uso do cédigo escrito, que € o unico
que nos habilita a criar intelec-
tualmente. Essa competéncia re-
quer longos anos: da infancia a
formacio da personalidade adulta.

Do ponto de vista educacional
também se impde o problema do
conteido da mensagem. As revisti-
nhas de estdrias de terror e de vio-
léncias, por exemplo, podem preju-
dicar a formag¢ao da personalidade,
embora nao haja estudos a respei-
to, feitos no Brasil, até onde sei.

Essas ressalvas nao significam
que s6 vemos o lado negativo das
HQ. Se a literatura quadrinizada
nao se converter na leitura exclu-
siva da crianca e do adolescente,
seus elementos positivos podem
contribuir para o relaxamento das
tensdes e para o enriquecimento da
sua personalidade.

Para encerrar esta unidade gosta-
ria de lembrar um desses elemen-
tos positivos, considerando-se so-
bretudo o angulo social da questao.
O estudo classico de Ferdinand
Tonnies (9) — Gemeinschaft und
Gesellschft (Comunidade e Socie-
dade) — analisou as mudangas
socials, sobretudo a passagem de
uma comunidade de tipo arcaico €
fechado para a sociedade moderna
de tipo aberto. Segundo ele, o an-
tigo vinculo comunitdrio, baseado
em sentimentos reciprocos e estrei-
tos de relacionamento interpessoal
e parentela, estd sendo substituido
por relacées de tipo contratual
explicito, onde o individuo € uma
peca dentro de um sistema impes-
soal e anb6nimo. Embora ToOnnies
analisasse a sociedade européia do
final do século passado, a sua ana-
lise se aplica ao Brasil moderno,
uma vez que ha pouco tempo co-
mecamos a viver essas mudancas
sociais que j4 ocorreram ha bastan-
te tempo nos paises desenvolvidos.

Na nova estrutura social que se
estd a formar no Brasil, gerada
pela urbanizacido e pela industria-
lizacdo, o individuo tende a isolar-
-se nas grandes metrdépoles, afas-
tando-se do nosso antigiiissimo
modelo comunitario de intensa co-
municac¢do interpessoal, com todas
as conseqiiéncias psicolégicas e
sociais causadas por esse novo tipo
de comportamento. Nessas metro-
poles, o contrato social entre os in-
dividuos passou a ser do tipo for-
mal. Eis por que MCM como cine-
ma, a televisdo, as revistas ilustra-
das, as fotonovelas e os quadrinhos
adquirem uma enorme importan-
cia como derivativo psicolégico e
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integrador. Lembremos que, na
pesquisa realizada por Samuel
Pfromm Netto, os quadrinhos apa-
receram como ¢ meio mais claro,
fdcil, fantasioso, superficial e emo-
cional dos MCM impressos. Parale-
lamente a televisdo foi considerada
0 MCM audiovisual mais fdcil, su-
perficial e emocional. As conota-
¢Oes emocional, fdcil foram atribui-
das tanto aos quadrinhos como a
televisdo, podendo essa amostra
testemunhar que esses dois meios,
na estrutura Gesellschaft da socie-
dade de massa, figuram como um
elemento de evasao e de entreteni-
mento para o eu dos sujeitos.

Por outro lado, devemos salientar
0 aspecto integrador desses MCM.
A CM expde simultaneamente vas-
tos publicos aos mesmos estimu-
los. Ora, na medida em que mi-
lhoes de brasileiros sao submetidos
aos mesmos estimulos emocionais
e lingiiisticos, havers uma tendén-
cia & homogeizacio das reagoes,
apesar das diferengas individuais
de formacdo e de personalidade.
Assim sendo, mais e mais a socie-
dade de massa, consumidora des-
ses meios, tenderda a homogenei-
zar-se em todos Os planos — quer
se trate de valores, crengas, com-
portamentos ou linguagem. Quere-
mos ressaltar sobretudo a unifor-
mizacdo do comportamento verbal
que se esta processando no Brasil
como um todo e maxime através
dos MCM impressos, quadrinhos e
revistas em geral. J4 sabemos que
hoje a tiragem anual dos quadri-
nhos ultrapassa, de muito, os 404
milhoes de exemplares de 1971. Um
tal bombardeamento macico de
vastos segmentos da sociedade aos
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estimulos desses MCM forgcosamen-
te acarretard uma substancial ni-
velacdo da linguagem em todo O
territério nacional o que me pa-
rece um fim desejavel.

III. Andlise da mensagem dos
quadrinhos.

Dada a grande variedade das re-
vistas em quadrinhos, selecionamos
apenas um pequeno indicador de
amostras, uma vez que este estudo
pretende apenas levantar o proble-
ma e nao esgotar a matéria. Con-
sideramos somente dois tipos de
revistas: Tio Patinhas e Mobnica,
todas duas publicadas pela Editora
Abril. No caso da primeira, muito
da sua matéria é traducdo, en-
quanto Moénica € criagdo nacional
do conhecido artista Mauricio de
Sousa e sua equipe.

Vamos fazer inicialmente uma
rapida andlise do contetido e do
tratamento da mensagem nesses
MCM, antes de passarmos & ultima
parte, ou seja, o estudo da sua lin-

guagem.

Uma curiosidade: vdrias propa-
gandas inseridas no Tio Patinhas
dirigem-se visivelmente & classe C,
pois hd sempre ai ofertas miraculo-
sas da aquisicio de dotes que vao
transformar a vida do eventual
fregués (P. ex.: “Conheca bem sua
inteligéncia” e “Aprenda as bases
do éxito”, n.° 117 de Tio Patinhas e
outros similares).

Caracteristicas dos
quadrinhos.

Os recursos expressivos visuais
séo geralmente bem arquitetados e
falam por si so.

IIT.1.
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_ Nao vou insistir sobre um dos
elementos mais importantes da
narrativa em quadrinhos: o baldo.
Geralmente os artistas da literatu-
ra quadrinizada, desde os seus pri-
mordios, desenvolveram um verda-
deliro cédigo dos balées, codigo esse
que as crianc¢as decifram com faci-
‘lidade. Consulte-se a propdsito a
Iicida andlise feita por Antodnio
Cagnin (2, p. 120-130). Ele distin-
gue varias formas nesse estudo: o
haléo-fala, o balao-pensamento, 0
balgo-cochicho, o balao-berro, o
baldo-trémulo, o balao-glacial, etc.

PUXA, ELE Pecou
TODOS DE UMA VEZ!
QUE SUPEREFICIENCIA!

EH,EH, EHI

Em Moénica o fantasioso é raro. Em-
bora a qualidade do desenho seja
tdo boa quanto em Tio Patinhas, 0
estilo de Mauricio de Sousa tende

1) H4, porém, muitos outros
recursos visuais que dao testemu-
nho da engenhosidade dos artistas
criadores dos quadrinhos. P. ex.

a) o fantéastico.

As  historietas do SuperPateta
abundam em eventos miraculosos,
como o proprio fato de ele se trans-
formar no SuperPateta toda vez
que come um superamendoim. As
vezes, ele luta contra a bruxa Min
que também tem poderes magicos.
Todos os super-herfis ilustram a
presenca do fantastico como nos
fotogramas seguintes:

NOS, OS SUPER-HERO!S DE VERDADE
TRABAL HAMOS 4 VELOCIDADE DA LUTZ!

para o caricato. No n.o 60, p. ex.,
a aventura de Chico Bento se
baseava na tematica das estérias
de fadas de origem cavalheiresca
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medieval. A princesinha da estoria
propde a Chico Bento as trés pro-
vas cldssicas a que se costumava
submeter a bravura de um cavalei-
ro nas novelas de cavalaria.

No n. 77 do Monica hd uma
transposi¢cdo do imaginario para o
real, organizada de forma a criar
um efeito cOmico final. Mobnica
estd a ler Os melhores contos de
fada. A medida que ela 1, as per-
sonagens dos contos desfilam lite-
ralmente diante dela: os Andes, a

Branca-de-Neve, a Bruxa, o Pati-
nho Feio, Alice, o Coelho Branco,
Chapeuzinho Vermelho, O Lobo
Mau e os Trés Porquinhos. Dessa
forma o artista corporifica os pro-
cessos mentais da crianca: a ima-
ginacao de Moénica vai visualizando
o que lé. Mas a historieta tem um
desfecho coémico, pois a comicidade
é a tonica da criacho de Mauricio
de Sousa — Monica se zanga com
as personagens porque eles ficam
conversando e nao a deixam ler:

BLA, BLA, BLA, BLA, BLA’
BLA. BLA! BLE. BIA BLK B
BL4’ BLA, BLA, BLA, BLA

, BLA,
1A’ BLA,
P BLA..

BLA, BLA' BLA. BIA,
BLA, BLA, BLA" BLA'.
£ ty

%
o

N\

QUEREM FICAR QUIETOSTS
NAQ ESTAO VENDO QUE
EU ESTOU LENDO?

b) Entre os recursos visuais da
técnica descritiva e narrativa dos
artistas de quadrinhos sio parti-
cularmente notaveis as expressoes
fisionémicas e corporais, indices de
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emocoes, sentimentos e reagdes das
personagens. Observe-se na série
de quadrinhos que abaixo indica-
mos tais indices:
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pule,
COELNINND!
pULE!

(o>
2 AL PA‘F__I £
Y ) %} 4 I
/‘('9’ Wy S | Valitk M
\"‘ o /k'EF; /8 /I medo
/ 7 127 o) =
( "’ \ YN, T A
=% //{b e D RO )
< L—=| - v, 5,75
medo

Observe-se nesta ultima seqiiéncia monstro se apavora diante do grito
o efeito comico, caro ao cartunista aterrorizado das criangas — UM
de Monica, em que o préprio MONSTRO!
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Muito curiosa € a técnica de
Mauricio no fotograma ao lado. O
balaozinho que emerge do pogo,
nio tem falas mas numerosos sim-
bolos icdnicos, simbolizando a von-
tade de matar com as mais diver-
sas armas.

surpresa

No fotograma seguinte outro sim-
bolo tradicional, nesse caso musical,
para o assovio do garoto:
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Outro recurso € sublinhar as
atitudes corporais e as expressoes
faciais com diacriticos que a
tradicdo ortogrdafica convencionou
para indicar reacdes de espanto e
de surpresa interrogativa. No caso
dos quadrinhos essa informacéo €
veiculada naturalmente nos baldes.
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¢) Por vezes ocorrem esteredtipos
de ambientes tenebrosos, ou de

ambientes tenebrosos

(PUFI QUE LUGAR MAIS € STRANHO! POR GUE |
UM MILIONARIO ... (PUFT). . MORARIA w._/

CASTELO?
(PUF!) 1SS0 MAIS PRRECE A...
(PUF!)...MORADA DPE UM

BRUXO! ;’ : =

locais apraziveis, ou de diversdo
infantil:

ambiente aprazivel

SIM, SIM ! VAMOS
PARAR ALl ENTRE

estereStipo de local de diversdo infantil

£ MUTO MAIS
DIVERTIDA!

% Il
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Uma técnica freqiiente na litera-
tura quadrinizada: o quadrinho €
exclusivamente branco ou de uma
unica cor, eliminando-se os refe-
rentes exteriores da situacio. Esse
expediente da relevo apenas ao
didlogo entre as personagens, geral-

MINHA COMIDA'
CADE A MINHA
COMIDA ?

ELA ESTA
aAQuUY,

IIT.2. Elementos culturais.

E comum a presenca involunta-
ria de elementos tipicos da cultura
americana em revistas como Tio
Patinhas e Mickey. Constitui ilus-
tracdo exemplar de elementos cul-
turais da civiliza¢do americana a
estéria do Tio Patinhas “Fortuna
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mente desenhadas em “close-up”.
A comunicacdo oral passa a ser O
foco exclusivo nesses momentos. As
vezes, sO se salienta as onomato-
péias que sintetizam toda a comu-
nicacao. Cf. os fotogramas abaixo:

NAO VENHA COM )

ESTA \JELHA HISTORIA,
ca

que foi pro espa¢o” no n.c 119, onde
a narrativa € estruturada com base
na astronautica americana. Na
pégina 68 desse nimero aparece a
cabine telefonica, tipica dos Esta-
dos Unidos, bem diferente do nosso
orelhdo. Observe-se no fotograma
seguinte um tipo de lazer tipico da
civilizacdo americana:
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A ilha do fesoure

OH, COMO E SIM, MAS JA E HORA
DIVERTIDO ISTO [ DA GENTE VOLTAR PRA
AQUI, HORACIO! /| TERRA E COMER O LAN-

CHE QUE VOCE FEZ!

,,,,,,,,

POX A, MICKEY!
Eoe SYoBRtERao
C

TEVE A IDEIA
DE CRIAR AVES-/ .
TRUZES NESTE '
FIM Dt (\
MUNDO?

!

-~ -
A
<
)

SEl LA,
( ( PATETA!

a2
N
N 3
Y (g

AT

A\
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Os indios sdo padrdes igualmente desse faroeste:

€O QUE
APARE CEU| QUENO
AGORA .
INDIOS P

Até certo ponto, a presenca cons-
tante da civilizacdo americana no
Tio Patinhas, Mickey poderia ques-
tionar as traducgdes enquanto leitu-
ra constante das massas pouco
educadas. Relativamente aos vastos
contingentes de semi-alfabetizados
no Brasil, esse problema deve ser
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SiM, PE
GRANDE!
fany

considerado em aberto. Nao estou
certa se seria desejavel e inofen-
sivo favorecer a difusdo dos pa-
drées americanos entre as massas.
Sobretudo por se tratar de mensa-
gem veiculada através de recursos
visuais que, como se sabe, sa0
captados intensa e imediatamente
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por parte do receptor comum. De
fato, se a mensagem fosse discur-
siva apenas ela ndo impressionaria
os sentidos da mesma forma que a
mensagem visual.

Costumam aparecer no Tio Pati-
nhas elementos culturais de outros
povos, tempos e civilizagbes, geral-
mente bem aproveitados, tanto na
estruturacdo da narrativa como na
formulacdo de determinadas situa-
¢oes. Na historieta “O Sapo de
ouro de Vambezi” * a narrativa
focaliza um pais subdesenvolvido.
Curiosamente os ambientes interio-
res do palacio e os trajes dos na-
tivos daquele pais lembram a cultu-
ra turca. Assim, por exemplo, os
trajes do rei Bezi e o seu paldcio.
H3& ai elementos c6micos resultan-
tes da imagem americana de um
pais subdesenvolvido, cheio de su-
persticées, como a da sexta-feira,
dia 13.

I11.3. Elementos estruturais da

narrativa.

A narrativa € sempre linear, con-
tendo freqlientemente temperos
fantasiosos e/ou fantasticos. Guar-
dadas as proporgoes, a narrativa
se aproxima, por vezes, da ficcdo
cientifica. ** Entretanto, no Tio Pa-
tinhas o proprio fato de as perso-

* noe 117.

nagens serem animais falantes e
inteligentes (substitutivos de figu-
ras humanas), criam um clima de
naturalidade para o fantdstico. Em
Ménica a narrativa é bem simples,
centrada apenas em um tnico epi-
s6dio, como na estorinha “Coelhi-
nho no buraco” (n.° 78), em que o
coelhinho da Mobnica cai em um
buraco e os meninos ficam tentan-
do se livrar dele de vez, através de
expedientes para tapar aquele bu-
raco. Do ponto de vista do argu-
mento narrativo, Ménica é o oposto
de Tio Patinhas. Na criacao de
Mauricio de Sousa se narram epi-
s6dios do quotidiano. A temética é
adequada ao nivel mental de uma
crianca de 5 a 8 anos. Os lances da
narrativa quase que se limitam as
reacoes provocadas pelo tempera-
mento mandao da MoOnica e sua
tendéncia de querer sempre vanta-
gens para si. S@o as resisténcias a
vontade e aos caprichos dessa cria-
turinha que criam os momentos de
expectativa e as solugbes geral
mente cdmicas. Muitas vezes as
tiradas da Monica, da Magali, do
Cebolinha ou do Cascao seriam
mais préprias de um raciocinio
adulto e nédo infantil. Mas devemos
lembrar que ha sempre dois planos
nessas narrativas aparentemente
elementares: de quando em quando

** Cf. a estéria do Tio Patinhas “Fortuna que foi pro espago”, n° 117.
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a narrativa € pontuada por uma
observacdo irénica ou até mordaz
do autor que, sob o disfarce dessas
criancinhas de 6 anos, faz a sua
apreciacdo do comportamento hu-
mano. O dominio em que se passa
a agdo € geralmente o quotidiano
de um brasileiro médio, com ele-
mentos culturais tipicos da nossa
realidade.

III.4. As personagens.
As personagens sao estereoti-
padas.

Tio Patinhas é um inveterado
ambicioso, rico, avarento, embora
simpético. Nas historietas sobre ele
o fulcro da narracdo é exatamente
esse carater de Tio Patinhas. Ele
pode ser considerado como uma
parédia do milionidrio americano;
poderiamos falar, no caso, de um
simbolo iconico. Cf. nos fotogramas
da péagina 90 (n. 117) respostas
como estas que ele da ao Donald:
“Vocé s0 pensa em comida! Nao
sabe que estou perdendo dinheiro a
cada minuto que fico parado aqui”;
“Quatro dias sem chance de ga-
nhar dinheiro! Isso é uma tragédia
para mim!” A pagina 93 encon-
tramos uma resposta de Donald
que faz a critica a esse amor exa-
gerado pelo dinheiro: “Hein? Quer
trocar toda sua sorte por di-
nheiro?”

Os sobrinhos do Donald (Hugui-
nho, Luizinho e Zezinho) represen-
tam os inteligentes vivos que, fre-
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qiientemente, passam o Donald para
tras.

Os Irmaos Metralha representam
os vildes que sdo sempre castiga-
dos. A narrativa aproveita-os como
elemento da estrutura para com-
provar que “o crime nao com-
pensa”.

O Lobido é um mau cardter que €
sempre castigado, com fregiiéncia
através de situagdes ridiculas.

Mickey representa o ingénuo
confiante, muitas vezes ludibriado
pelos espertos.

Monica ¢ uma menininha volun-
tariosa, mandona, lider do grupo e
sempre disposta a usar a forga
como argumento.

Cebolinha, caracterizado pelo seu
cabelinho e por sua linguagem
errada (troca de letras), forma
com o Cascao, a dupla rival da
Mbnica. O Cascao € um porguinho
que detesta tomar banho, donde o
seu apelido.

Magali, a amiguinha da Monica,
é muito gulosa, aliando-se geral-
mente & Monica na rivalidade ativa
contra os meninos.

IV. A linguagem dos quadrinhos.

A linguagem dos quadrinhos &,
sem duvida, a norma culfa colo-
quial das pessoas instruidas; por-
tanto, ndo passivel de critica por
parte dos gramaticos. H4 algumas
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raras incorporacoes de “erros” da
fala coloquial. P. Ex. o uso do verbo
ter por haver como este enunciado
de Donald em Tio Patinhas (n.
117): “Tem aeroporto em Vambe-
zi?” Observe-se a réplica do Tio Pa-
tinhas com a devida correcdao gra-
matical: “Sim! Mas 86 hd um vOO
por semana...”. E também este
outro uso popular do pronome
sujeito como objeto: “Eu devia era
encher ele de chumbo!” Embora
esse tipo de incorrecdo seja relati-
vamente raro. *

O vocabulario inclui palavras e
expressdes populares bem como
cultas e nao-populares, entre as
quais neologismos incorporados
através da tecnologia moderna.
Exs.:

1) populares

a) Tio Patinhas: velhdo, caras,
cambadas, barulhdo, legal, gra-
na, pra, tampao, um trouxa,
moleques danados, estd na
cara, etc.

b) Monica: legal, cadé, ta genial,
que negdécio € esse. ..

2) nao-populares

a) Tio Palinhas: arredores, fosso,
platéia, casebre, acampar, bos-
que, propriedade alheia, estou
ouvindo algo! etc.

— tecnologia moderna: capsu-
la, 6rbita, caminhdes blin-
dados, trajetéria, acionar

(acione, acionei), magne-
ticamente, foguetes super-
rapidos, operar por con-
trole remoto, projetor de
cinema.,

b) Moénica: auténtica, homens das
cavernas, exercitar, audaz, ca-
valheiro, codigo secreto, hipno-
tizar, reflexos, gazela, torcico-
lo, etc.

Um capitulo a ser estudado, com
mais cuidado, seria o das onoma-
topéias e interjeigcbes, abundantes
nos quadrinhos. A meu ver, nas
traducdes como o I'io Patinhas, as
vezes, a adaptag¢do do tradutor é
infeliz, tendo em vista a mais con-
veniente transcricdo grafica da fo-
nologia brasileira. Embora, as ono-
matopéias sejam ruidos e, em prin-
cipio, a convencao ortografica esti-
pule que os ruidos se representam
por consoantes, a verdade € que as
onomatopéias deveriam ser inter-
pretagoes do sistema fonolégico em
aprego, ou seja, o portugués brasi-
leiro. No caso da nossa comunida-
de nacional, portanto, parece-me
indiscutivel que se deva respeitar a
fonética do falar brasileiro e o seu
sistema fonolégico. Um ponto ba-
sico: nds nao proferimos silabas
sem um apoio vocdlico. Portanto,
copiar os autores americanos de
Tio Patinhas colocando seqiiéncias
consondnticas para reproduzir rui-
dos diversos e sons emitidos por
humanos ou animais travestidos de
homens, parece-me criticavel. Ex.:

* Qutros exemplos similares: “Vou ficar rico apresentando ela no circo”,

“Deixe eu ficar na janelinha, vai”!

(Monica 77).
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HUMPF, UFF, ARGH, UGH, BZZ,
CRIINCH, PSST, TUNC, FSSS,
TCHUF.

O artigo de Naunin Aizen (1,
p. 269-306) “Bum”, Praida! Bam!
Tchaaa! Pou! Onomatopéias nas
HQ” nao trata esta matéria do
angulo propriamente lingiistico,
apesar das abundantes -citacGes
de trabalhos lingliisticos. O Uni-
co autor nacional ai citado, in-
fluenciado pelas HQ — Millor
Fernandes — usa também, por
sinal, recursos nao-fonoldgicos,
face ao codigo oral do portugués
brasileiro. Esse conhecido humo-
rista trabalha com a imagem na
mesma propor¢ao do texto. Ele
deve ter sido inconscientemente
influenciado pelos “comics”, nao
tendo filtrado seus recursos ex-
pressivos graficos através do seu
proprio codigo oral. Que se con-
fronte o amplo exempldrio de ono-
matopéias, colhidas em autores de
lingua portuguesa, existentes no
estudo citado de N. Aizen! Todos
utilizam uma codificacio conforme
aos padroes fonoldgicos da lingua
portuguesa. Seriam onomatopéias e
interjeicoes aceitdveis dentro do
sistema fonolégico portugués os
seguintes exemplos coletados em
Tio Patinhas (n.° 117): fom! fom!,
humm, nhac, piu piu, bam bam,
trimm, z6im, ei, ah ah ah, poxa,
h4, ué, hein, etc.

Quanto a sintaxe, as estruturas
utilizadas conformam-se perfeita-
mente ao padrido culto brasileiro,
sendo que alguns empregos podem
ser considerados exemplares da
linguagem mais cuidada como:
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1) Tio Patinhas: “Ou talvez eu
esteja vendo coisas...”; “Mas onde
eu o guardarei?;” “A capsula estd
no espaco, mas podemos seguir sua
trajetoria gracas a uma cdmara de
TV que ela levou”, “Este é o ultimo
carregamento! Informe a base de
que vamos voltar!”; “Os foguetes
ligam-se magneticamente as cap-
sulas...”;

2) Mobnica: “O negocio é 0 se-
guinte: vamos imaginar que niao
existe a roda, e que nés vamos ten-
tar inventd-la como os homens pri-
mitivos inventaram!”; “E ai co-
meca a brincadeira! Vamos fingir
que somos daquele tempo!”; “Ago-
ra vamos para 0 campo, pra coisa
ser mais auténtical!”. “Se eu o en-
contrasse, terminaria a busca que
vem me tomando as vinte e quatro
horas de cada dia...” “Ha meses!”;
“O que hd nessa pedra para assus-
ta-la tanto?”.

Relativamente aos usos, Moénica
exibe ocorréncias de idiotismos e
expressoes brasileiras, como seria
de esperar, quer se trate de
interjeicoes, de léxico ou de fraseo-
logia. Ex:

a) 6 nem!, puxa!, né, =x060606!,
uaaaii!, t4 legal!, que bacana!,
prontinho!, puxa vida!

b) “E legal mesmo, ndo?”; “Algu-
mas? Ponha “algumas” nisso!”;
“Ta legall La vou eu!”; “Eu
logo vi! Aquela drvore s6 po-
dia ser madagica mesmo!”; “E
agora fique ai bem quietinho
se ndo quiser tomar mais uma
colherada de oOleo de ricino,
ouviu?”; “Que raio de restau-
rante € esse?”, etc.
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Em suma, poucas criticas podem
ser feitas 4 linguagem das HQ, pois
os quadrinhos representam, de
fato, a linguagem coloquial brasi-
leira, registro culto. Como o con-
texto dessa literatura quadrinizada
é o do didlogo quotidiano, nada
mais normal que se utilize, no seu
cédigo escrito, as realizacOes do
cédigo oral. Além disso, por sua
natureza de leitura de entreteni-

mento, os quadrinhos podem ofere-
cer um modelo de linguagem as
massas brasileiras. Do ponto de
vista gramatical, as HQ podem
exercer uma ag¢ao salutar no pro-
cesso de uniformizacao e aprimora-
mento do codigo oral (registro
culto) e também do escrito em
vastos contingentes da populacao
brasileira.
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ABSTRACT: In contemporary Brazil mass media, TV mainly, perform an im-

portant function in the process of cultural integration and linguistic homoge-
neousness. As Brazil covers a vast territory and has a considerable amount
of illitrate people (11% of the population), TV performs a basic integra-
tional function owing to the great technological advance of this vehicle.
Furthermore, in the whole country television has a vast audience, including
Indians. Democratically TV and other mass media are promoting knowledge,
information and leisure for everybody. Among printed mass media, comics
have the largest audience. They disseminate educated colloquial pattern;
nevertheless, they include some concessions towards typical “mistakes” of
the spoken code. Mass media, mainly the printed vehicles, collaborate with
a vigorous process of uniformization of Portuguese language in Brazil.
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