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Resumo: A proposta deste estudo é entender como o Movimento Indigena de Roraima,
através de suas praticas de etnocomunicacdo, subverte a indianidade genérica
como forma de superar um sentimento de subalternidade historicamente associado
aos povos tradicionais no Brasil. Para tanto, na tentativa de refletir as dinamicas de
dominacao e resisténcia engendradas através do espago comunicacional e apontar as
identidades culturais como formas de expressdo da cidadania, toma-se como ponto de
partida discussdes sobre imperialismo midiatico, cidadania comunicativa e processos
de reconhecimento e identificacdo. Por Ultimo, a pesquisa pauta-se na realizagéo
de uma analise descritiva das estratégias de subversdo da identidade indigena nas
praticas etnocomunicativas do Conselho Indigena de Roraima (CIR), representante
do movimento indigena na regido. Como resultado, a pesquisa aponta que o termo
“indigena” é apropriado pelas populagdes originarias como forma de referir-se a um
movimento multiétnico que compartilha uma histéria e um projeto politico comuns e
gue marcam sua existéncia enquanto sujeito cidadao.

Palavras-chave: Identidade Indigena. Indianidade Genérica. Cidadania Comunicativa.

1 Doutorando no Programa de P6s-Graduagédo em Ciéncias da Comunicagdo, Universidade do
Vale do Rio dos Sinos, Sdo Leopoldo/RS. Bolsista Proex. E-mail: bryanccaraujo@gmail.com

2 Professor titular (catedratico) do Programa de Pés-Graduagdo em Ciéncias da Comunicagao,
Universidade do Vale do Rio dos Sinos, Sdo Leopoldo/RS. E-mail: efendymaldonado@gmail.com

DOI: http://dx.doi.org/10.21709/casa.v16i1.17741
CASA: Cadernos de Semiética Aplicada, v. 16, n. 1, p. 46-59, 2023 46


mailto:bryanccaraujo@gmail.com
mailto:efendymaldonado@gmail.com
http://dx.doi.org/10.21709/casa.v16i1.17741

Abstract: The purpose of this study is to understand how the Indigenous Movement
of Roraima, through its ethno-communication practices, subverts generic Indianness
to overcome a feeling of subalternity historically associated with traditional peoples
in Brazil. Therefore, in an attempt reflect the dynamics of domination and resistance
engendered through the communicational space and to point to cultural identities as
forms of expression of citizenship, we take as a starting point the discussions on media
imperialism, communicative citizenship and processes of recognition and identification.
Finally, the research is based on a descriptive analysis of the strategies of subversion of
indigenous identity in the ethnocommunicative practices of the Indigenous Council of
Roraima (CIR), representative of the indigenous movement in the region. As a result, the
research indicates that the term “indigenous” is appropriated by the original populations
to refer to a multi-ethnic movement that shares a common history and political project
and that marks its existence as a citizen subject.

Keywords: Indigenous ldentity. Generic Indianness. Communicative Citizenship.

1 Introducao

Apesar de associada ao Movimento dos Povos Indigenas na contemporaneidade,
a identidade genérica de “indio/indigena” foi, durante séculos, utilizada em sentido
depreciativo, apontando os povos originarios como sujeitos nao civilizados. A imagem
do indigena, conforme essa definigdo, era constantemente evocada para falar de
populagdes consideradas selvagens, isoladas ou com contato limitado. A identidade
indigena era tomada, desse modo, como transitéria, aguardando apenas a “assimilagao”
ou “aculturacdo’ no cerne da sociedade nacional.

O debate sobre a indianidade genérica das populagdes nativas, explica o antropélogo,
da etnia Maytapu, Vaz Filho (2006), é complexa e ndo esta presente apenas no Brasil. As
expressdes “indio” e “indigena” sdo utilizadas genericamente para designar mais de 370
milhées de pessoas espalhadas em 70 paises que detém em comum apenas o fato de
ndo serem descendentes de europeus.

Em todos os casos, a indianidade genérica é frequentemente fruto de uma imposigao de
um outro ao sujeito étnico. Seja esse impositor o colonizador ou as politicas indigenistas
governamentais, a indianidade genérica é uma categoria mobilizada como forma de
apagar as diferencgas étnicas e destituir de qualquer singularidade os povos originarios.

Tal uso, afirma Vaz Filho (2006, p. 2), ndo compreende a diversidade étnica e de situagdes
relacionada aos “modos de ser indigena’ no Brasil, transformado, principalmente,
durante os anos 1960 e 1970, quando o Movimento Indigena contemporaneo desponta,
se apropriando do termo e passando a utiliza-lo como forga de mobilizagao de povos e
etnias em torno de um movimento comum (ALBERT, 2002).
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Frente a isso, tomando as praticas comunicacionais e midiaticas, como componentes
essenciais na organizagdo dos agentes sociais e atualizagdo e manutengéo das posi¢des
socioculturais, econémicas e politicas na sociedade (MATTELART, 1978), pretendemos,
neste estudo, nos aproximar das praticas de etnocomunicagdo protagonizadas pelo
Movimento dos Povos Indigenas de Roraima, a fim de compreender como esse, através
da préxis etnocomunicativa, subverte a indianidade genérica como forma de superar
um sentimento de subalternidade historicamente associado aos povos tradicionais no
Brasil.

Para tanto, toma-se, como ponto de partida, discussdes sobre imperialismo midiatico
e cidadania comunicativa, na tentativa de refletir as dinamicas de dominacdo e
resisténcia engendradas através do espago comunicacional (MATTELART; MATTELART,
2004; MATTELART; VITALIS, 2014; MALDONADO, 2014; GARCIA CANCLINI, 2019;
DOWBOR; 2020). Em seguida, o estudo aponta as identidades culturais como formas
de expressao da cidadania (CORTINA, 2005; MALDONADQO, 20171; MARTIN-BARBERO,
2018). Por ultimo, a pesquisa problematiza a mobilizagdo da indianidade genética nas
praticas etnocomunicativas do Conselho Indigena de Roraima (CIR), representante do
Movimento Indigena na regiao.

2 Imperialismo Midiatico x Cidadania Comunicativa

Como demonstrado na secdo anterior, a indianidade genérica foi historicamente
utilizada como categoria discriminatéria para referenciar-se a um sujeito ainda em vias
de civilizagéo, portanto, ignorante as normas de comportamento da sociedade. Como
ferramentas do capital hegemoénico, as praticas de comunicagdo contribuiram para a
reproducdo dessa formagdo social, auxiliando a fixar no imaginario da sociedade uma
imagem Unicado sujeitoindigena e que responde aos interesses das classes dominantes.

Maldonado (2014), sem afirmar que as modalidades de construcdo de sentido estejam
exclusivamente submetidas as representagfes midiaticas, explica que as vinculagbes
entre o campo da midia e os exercicios de poder contemporaneos, como a politica, séo
essenciais para o funcionamento das hegemonias, organizando as normas vigentes na
sociedade e produzindo ordem. A comunicagdo midiatica, nesse sentido, é ferramenta
fundamental na constituicdo de narrativas que legitimam e corroboram determinada
forma de agir, pensar ou existir no mundo de um grupo e individuo.

Outro autor com contribuicées nesse sentido é Dowbor (2020). Os estudos do
autor denunciam o controle geopolitico das classes dominantes sobre os meios de
comunicacao e informacdo no mundo. Através da nocdo de imperialismo, o pesquisador
(2020) pontua que hoje temos paises teoricamente independentes, mas submissos a
umamaquinaglobal de poder politico, controlados através do sistema de representagdes
midiaticas que funcionam como instrumento de dominagao cultural.
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Conforme Dowbor (2020), na globalizagdo marcada pelo imperialismo midiatico, as
corporacdes se alastram pelo mundo em rede, controlando dispositivos de comunicacéo
e, com isso, a cultura dos povos. Esse controle, afirma o autor, atua na limitagdo das
formas de conhecimento, enriquecendo uma minoria que comercializa e manipula
sentidos, ao mesmo tempo que dificultam o acesso aos mecanismos de representacao,
privando a sociedade de desenvolvimento.

O pensamento de Armand Mattelart vem situar o debate sobre o imperialismo midiatico
no contexto da economia global, destacando as formas em que a ideologia opera e cria
redes de dominagdo. Na obra Pensar as Midias, Mattelart e Mattelart (2004) argumentam
que, apesar da autonomia e subjetividade dos sujeitos na forma como se organizam e se
estruturam socialmente, ndo podemos negar a existéncia de uma estrutura midiatica de
determinacgéo social e agéncia de sentidos.

Essa problematizagdo aparece com maior énfase no livro Para ler o Pato Donald, de
Mattelart, Dorfman e De Moya (2002), e no texto “De Orwell al Cibercontrol’, de Mattelart e
Vitalis (2014). Na primeira obra, os autores (1980) destacam como as narrativas presentes
em animagdes da Disney atuam como instrumentos de dominagéo cultural, fixando
determinadas representagdes no cotidiano social. Segundo os autores, nas produgdes
da empresa, alguns povos que nao faziam parte da sociedade nacional estadunidense
eram tratados como sujos, medrosos e pouco inteligentes. Em contrapartida, as pessoas
residentes nos Estados Unidos da América eram sempre representadas como exemplos
de valor, inteligéncia e poder.

A obra de Mattelart e Vitalis (2014), por outro lado, aborda o imperialismo midiatico a
partir da 6tica do cibercontrole contemporaneo. Os autores relatam que pela primeira
vez estdo sendo criados monopdlios de exploragdo comercial baseado nos dados
pessoais e identidades de sujeitos. Esses mecanismos midiaticos, na maioria dos casos,
funcionam de forma gratuita, criando a dependéncia dos usuéarios em troca “apenas” de
informacgdes privadas sobre preferéncias de uso e consumo.

Como essas empresas dispdem recursos tecnolégicos para fornecer servigos gratuitos,
é dificil encontrar servigos nédo relacionados a elas e que possuam a mesma qualidade.
Ao mesmo tempo, como justificativa para assegurar essa gratuidade, essas oligarquias
midiaticas utilizam propagandas nos servigos que oferecem. Essa publicidade, da mesma
forma que as narrativas da Disney, constroem posi¢gdes de sujeito que normatizam
determinadas existéncias enquanto discriminam outras. A usurpacéo das identidades
amplia, com isso, as possibilidades de controle, da mesma forma que fornece aos
sujeitos representacoes e ideologias que atendem apenas aos interesses das classes
dominantes.

Nesse quadro, segundo Garcia Canclini (2019), uma alternativa para a mudanga a

transformagdo das formas de controle e organizagdo das posicdes de sujeito na
sociedade, seria o surgimento de formas contra hegemdnicas de comunicagao ou, como
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afirmamos nesse estudo, praticas de comunicagao cidada. Para o autor (2019), nessa
outra arquitetura comunicacional, descentralizada, por assim dizer, padrées e normas
de comportamento ndo existiram de forma binaria, mas coexistiram em um amontoado
complexo que ndo criminaliza e estigmatiza outros modos de existir no mundo.

A cidadania comunicativa, todavia, conforme Maldonado (2011), tem sido negada pelas
oligarquias midiaticas na América Latina. Nesses paises, com excegao de Cuba, os
dispositivos de comunicagao estdo concentrados nas maos de grandes familias que
possuem alto poder econdmico. Diante disso, as narrativas construidas e postas em
circulagao na programacao desses canais de comunicagao, trabalham na inviabilizagéo
e negacdo da diversidade (culturais e identitarias) e probleméticas (econémicas e
politicas) das populagbes latino-americanas, construindo representagdes apenas
acerca do que é conveniente para as classes dominantes. Ou seja, entretenimento
mercadolégico padronizado, com pouca informagéo, na maioria das vezes manipulada.

Nesse contexto, se os meios de comunicagdo estdo sob o controle de pessoas e
instituicoes privilegiadas, cabe as populagées marginalizadas encontrar formas de
comunicacdo contra hegemodnicas e cidadds para comecgar a negociar significados
que atualizem suas formas de existir no mundo. Esse nos parece o caso das praticas
etnocomunicacionais do Conselho Indigena de Roraima (CIR), identificadas aqui como
préticas de cidadania comunicativa mobilizadas para subverter a indianidade genérica
das populagdes étnicas brasileiras e dota-las de um espago digno na demografia
sociopolitica.

3 Identidades Culturais: expressao da cidadania

Se a cidadania comunicativa implica o reconhecimento do direito e a capacidade de
0s sujeitos utilizarem o espago comunicacional midiatico para engendrar suas préprias
representacdes sobre o modo de existir no mundo, no caso do nosso estudo a subversao
da indianidade genérica, buscamos, nesta se¢do, compreender como a apropriagao e
a transformacéo dessa identidade funciona como expressdo da cidadania. Para tanto,
utilizamos como aporte tedrico os pressupostos trabalhados por Cortina (2005) e
Maldonado (2011).

A relacdo entre o conceito de cidadania e os processos de identidade desponta nos
estudos de Maldonado (2011) ao destacar a necessidade de reconfiguragdo da nogéo de
cidadania. Para o autor, é imprescindivel que se supere uma definigéo juridica e politica
desse termo, umavez que, principalmente na América Latina, o reconhecimento publico
das identidades dos sujeitos é questdo essencial para o entendimento desse enquanto
sujeito cidadao. E preciso, portanto, argumenta Maldonado (2011), que a concepcéo
de cidadania atravesse critérios étnicos, antropolégicos e culturais para que suas
implicacbes alcancem as demandas populacionais. Tais atravessamentos, aponta ele,
precisam acontecer tanto em nivel compreensivo, como também constitutivo.
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Se antes, esclarece Maldonado (2011, p. 1), o conceito de cidadania era caracterizado
‘como o direito a ter direitos’, hoje, tal problematizacdo ampliou-se para os “[..] modos
de vida social humanos que expressam a vida contemporanea e, também, orientam
para novos mundos possiveis de estruturagdo social, cultural, politica e comunicativa”
(MALDONADOQ, 2011, p. 5). A identidade aparece aqui, principalmente, quando o autor
fala sobre as expressées dos modos de vida atuais, bem como na diversidade de formas
de existir no mundo, de possibilidades de organizacdo do social.

Compreende-se, seguindo o percurso tedérico tragado pelo autor, que a definicdo de
cidadania apenas como o acesso dos individuos a direitos é redutora, pois desconsidera
a diversidade dos modos de ser inerentes as sociedades contemporaneas latino-
americanas. Nesse sentido, falar sobre cidadania, para ele, é falar sobre processos de
reconhecimento dos modos multiplos de ser e reconhecer-se. Esse, pois, € o principio
primeiro da expressdo da cidadania. E como os sujeitos encontram seu lugar na
sociedade enquanto individuo politico.

Do mesmomodo, Cortina (2005), umadasautorasfontedarelagdotragada porMaldonado
(2011) entre cidadania e cultura, argumenta que o interesse contemporaneo pelo
conceito de cidadania emerge, sobretudo, a demanda das sociedades para gerar ades@o
social através de uma identidade que faga os individuos membros reconhecerem-se
como pertencentes a elas. O mesmo pode ser dito sobre a indianidade genérica quando
apropriada pelo Movimento dos Povos Indigenas. Ela é aqui antes reconhecedora de
um passado e histérias comuns entre as populagdes étnicas do que o reconhecimento
de uma possivel filiagdo linguistica, cultural ou genética. Desse modo, é através dessa
identidade genérica de “indio” e “indigena”’ que os povos se reconhecem como membros
da sociedade.

Referenciando os estudos de Daniel Bell, Cortina (2005) afirma que nas sociedades
onde o individualismo é chave motora, as crises se tornam obstaculos dificeis de
superar. Diante disso, é através da solidariedade entre os sujeitos, gerada a partir de
um reconhecimento identitario, como membros de um mesmo grupo, que as lutas pela
melhoria da sociedade sdo estruturadas e os interesses egoistas nao s6 sao superados,
mas sacrificados.

A anélise realizada por Bell (1975) aponta que a identidade, quando formulada por
grupos desfavorecidos, funciona como resposta a ruptura das estruturas sociais,
culturais, politicas e econdmicas. Ela representa, desse modo, um esforgo para utilizar
uma identificagdo compartilhada como forma de progresso e organizagéo social. Para o
autor, nesse quadro, aidentidade € melhorentendida como estratégia para se conquistar
determinado privilégio que as estruturas de poder existentes lhe tém negado.

Esse fenémeno é descrito por Garcia Canclini (2019) ao falar sobre uma cidadania

quebrada. De acordo com o autor, apesar das identidades funcionarem como expresséao
da cidadania, quando esses grupos passam a utilizd-la como mecanismo para
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mobilizagao social e reivindicagao de direitos é porque as instituigcdes responsaveis pelo
reconhecimento desses grupos enquanto cidaddos ndo funcionam como deveriam.
Frente a isso, Cortina (2005) explica que um conceito acabado de cidadania conjuga
um conjunto de direitos, chamado pela autora de status legal, e um conjunto de
responsabilidades, denominado por ela como status moral, além do reconhecimento
de uma identidade, através da qual sujeitos se identificam como membros de uma
sociedade.

Cortina (2005) exp&e, diante disso, que o reconhecimento da identidade esta relacionado
a dignidade humana. A identidade, todavia, ainda que necessite da identificagdo de um
outro, ndo é uma categoria que pode serdada, ela deve ser assumida pelo préprio sujeito.
Soma-se aisso o fato de que a identidade deve ser expressa, por isso a importancia das
lutas sociais tragadas nesse ambito.

A identidade, desse modo, argumenta Martin-Barbero (2018), alcanca sua explicitagéo
“humana’, ou seja, sua dignidade a partir de um processo de autodesignagéo, de um
discurso que construa o sujeito como integrante daquelaidentidade, como a modalidade
através do qual ele seré reconhecido na sociedade. Da mesma forma que Cortina (2005),
Martin-Barbero (2018) explica entdo que nao ha sujeito sem a assungdo da propria
palavra, de uma tomada da palavra. Sem que essa assuma uma existéncia histérica, um
passado que o construa enquanto “eu” e o diferencie de um “outro”.

Seguindo os postulados expressos nessa seg¢ao, pressupomos que a cidadania nédo é
algo que se ganha, mas é algo que se constroéi a partir da mobilizagdo dos individuos
transformados em sujeitos histéricos cientes de sua propria condigdo. Diante disso, a
identidade, reconhecida e autoafirmada, é parte da expressdo dos sujeitos enquanto
cidaddos. Isso posto, retomando as discussdes promovidas na secdo anterior,
compreendemos que o exercicio de uma cidadania comunicacional é parte essencial
no processo de conformacgédo das identidades no bojo das sociedades contemporaneas.
Trabalhamos, portanto, na préxima secgédo, a relagdo entre comunicagdo midiatica e
identidade, como uma coprodugao.

4 Comunicacao e identidade: uma coproducao

Ao abordar o problema da identidade através da perspectiva ndo-essencialista dos
Estudos Culturais, Kellner (2001) privilegia o papel da comunicacao, especialmente da
culturamidiatica, como lugar de construgao dasidentidades dos sujeitos nas sociedades
contemporaneas. Para o autor, o sujeito autbnomo (sujeito do iluminismo) esta se
fragmentando e desaparecendo devido, principalmente, a uma série de processos
sociais que nivelam as individualidades em uma sociedade cada vez mais racionalizada,
burocratizada, consumista e dominada pela comunicagao.

Parafalarsobrearelagdoentre comunicacdoeidentidade, Kellner(2001) parte do conceito

de reconhecimento matuo. Nessa premissa, a identidade de um sujeito dependeria de
um processo de reconhecimento para existir. Esse reconhecimento, explica o autor,
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pode ser realizado através de uma operagdo de diferenciagdo (identidade e diferenca),
na qual os sujeitos constroem sua identidade com base em uma “outra” identidade, uma
identidade diferente.

A ideia de reconhecimento mutuo defendida por Kellner (2001) se assemelha ao
conceito de identificacdo trabalhado por Woodward (2007). Conforme Woodward (2007),
esse conceito descreve o processo pelo qual nos identificamos (reconhecemos) com os
outros, seja pela caréncia de uma consciéncia da diferenca ou como consequéncia de
aparentes similaridades.

Utilizaremos ambos os conceitos — “reconhecimento mdtuo” e “identificagdo” — para
explicar a forte ativacdo de desejos inconscientes referentes as representacdes e
construgdes identitarias presentes nas praticas de comunicagao dos povos tradicionais,
em especial, aguelas vinculadas ao Conselho Indigena de Roraima (CIR) que séo objeto
dessa investigacao.

Tomaremos, desse modo, a relagdo entre midia e identidade, conforme nossos
apontamentos anteriores e segundo Kellner (2001), marcada principalmente devido a
capacidade da cultura comunicacional de construir representagées com as quais seu
publico (consumidores) pode se identificar (reconhecer). Isso porque, a comunicagdo
midiatica possuina contemporaneidade papel central na construgdo de modelos sociais
e culturais através das quais as varias posi¢des-de-sujeito tomam forma na sociedade
(MATTELART, 1978).

Nestor Garcia Canclini (1995, p. 139), outro autor a trabalhar a relagédo entre identidade
e comunicacdo, aponta que a “[..] identidade é uma construcdo que se narra”. Essa
afirmacdo parte da proposicdo de que a identidade surge enquanto uma narrativa
construida com o propésito de legitimar determinado aspecto histérico e social de um
grupo ou individuo. Por exemplo, na apropriagdo de um territério por um povo ou na
independéncia de um pais vdo se somando estratégias identitarias a fim de diferenciar
e/ou legitimar determinados ideais.

A identidade indigena também pode servir de exemplo, ja que ela depende de uma
construgdo narrativa, reconstruida por quem é utilizada, que reforce sua essencialidade.
A identidade indigena a favor dos povos étnicos reconhece um passado de exploracgéo,
genocidio e de expropriagao. Mas, por outro lado, quando utilizada contra, a identidade
indigena também tende a reafirmar os povos étnicos como sujeitos nao civilizados ou
em estado transitorio.

Essas narrativas de identidade foram por muito tempo construidas e controladas através
de livros escolares, museus, rituais civicos e discursos politicos. Esses, argumenta Garcia
Canclini (1995), serviram como dispositivos para legitimar as identidades e narrativas
coletivas e individuais circulantes no cenario social. Foram ainda esses dispositivos que
contribuiram para a compreensao (equivocada) de uma identidade fixa e inalteravel.
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Esse cenario comecga a mudar na sociedade pdés-moderna, marcada pela globalizagdo
e pela midiatizacdo. De acordo com Garcia Canclini (1995) e Kellner (2001), nessas
sociedades, a televisdo e outras formas da cultura comunicacional desempenham
papel fundamental na reestruturacdo das identidades contemporaneas. Diferente dos
dispositivos anteriores, as posi¢des-de-sujeito construidas pela comunicacdo nao sédo
fixas ou consolidadas, mas estdo em constante negociacao.

Tomando como base as premissas anteriores, Garcia Canclini (1995) ressalta que, ao
trabalhararelagdo entre comunicagao eidentidade, deve-se levarem conta adiversidade
de suportes culturais, receptores artisticos e meios de comunicagao, nos quais apoia-
se o processo de identificagdo (reconhecimento) que contribui para a estruturagédo das
identidades. Nesse sentido, as narrativas comunicacionais devem ser interpretadas
como pratica através do qual se constroem posi¢ées de sujeito e normatizam-se modos
de ser na sociedade (MATTELART, 1978).

Isso posto, fortalece a posigao que atesta que as representagdes comunicacionais sao,
na contemporaneidade, as responsaveis pelas formas pelas quais a identidade passa a
existir. E através das narrativas e discursos construidos pelos produtos comunicacionais
que os individuos podem assumir determinadas posicdes-de-sujeito. E também por
meio dessas representacdes que a identidade e a diferenca hoje se ligam aos sistemas
de poder. Por isso, quem tem poder sobre a comunicacdo tem o poder de influir sobre
a identidade, como destacamos nas se¢ées anteriores (MATTELART; MATTELART, 2004;
MATTELART; VITALIS, 2014; MALDONADO, 2014; DOWBOR, 2020; GARCIA-CANCLINI,
2019).

Nesse quadro, frisamos que a identidade é uma coprodugdo dos produtos
comunicacionais e da sociedade. Essa coproducao, entretanto, como ressaltado nas
secoes anteriores, se realiza em condi¢des desiguais entre os variados poderes e atores
gue dela participam ou intervém. Devemos, portanto, levar em conta, nesta discussao,
os modos como as identidades se reconstroem nos distintos sistemas de producéo e
apropriagdo comunicacional e cultural.

A vista disso, acreditamos que o Movimento dos Povos Indigenas pode, por exemplo,
utilizar, em suas praticas comunicativas, processos identitarios (de reconhecimento
e identificagdo) — para acionar uma indianidade genérica, como forma de autoafirmar
o pertencimento dos povos/sujeitos étnicos a um grupo multiétnico que compartilha
um projeto politico comum. Pode, ainda, utilizar os produtos comunicacionais como
estratégia paradiferenciar-se de povos outros que ndo sdo indigenas e ndo compartilham
esse mesmo projeto politico. As praticas comunicacionais, como dispositivos para
construcdo de uma identidade, sdo elementos essenciais na garantia da cidadania
plena dos sujeitos étnicos no Brasil.
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5 Armacao tedrico-metodologica

A estratégia de investigacao utilizada neste estudo tem como base a Analise de Discurso
de Souza (2014), acionada de forma concomitante por meio de dois movimentos: a
compreensdo do “dito’, ou seja, da expressao fisica dos discursos presentes no corpus
de estudo. Em seguida, passamos para a identificagdo do “ndo-dito’, isto é, da relagdo do
objeto material com os movimentos histéricos que permeiam sua constituigao.

A andlise do “dito” é realizada seguindo o que Souza (2014) estabelece como anélise
descritivados objetos/préaticas selecionados. Estadescricdo abre paraumainterpretagéo
que tem como postulado os argumentos tedricos apresentados no decorrer do estudo.
J& na anélise do "ndo dito", o objetivo é elaborar e estruturar vinculos entre o contetido
expresso na materialidade do objeto de estudo e os valores simbdlicos, histéricos e
conceituais que atravessam o contetdo fisico.

Acreditamos que a partir do “dito” e do “ndo-dito” é possivel perceber, ao menos no que
diz respeito ao corpus de estudo delimitado, as modalidades de apropriacdo e subversao
da indianidade genérica nas praticas de etnocomunicagao do Conselho Indigena de
Roraima.

Frente a isso, o corpus de estudo mobilizado nesta investigagdo compreende trés das
principais e mais antigas praticas de comunicagéo utilizadas pela entidade indigena
roraimense, sdo elas: o boletim: Anna Yekaré — Nossa noticia’, o programa de radio “A
voz dos povos indigenas” e o site do CIR. Os produtos foram criados respectivamente
nos anos de 1990, 2002 e 2003.

O estudo do “Anna Yekaré — Nossa noticia” foi realizado a partir de quatro edicdes,
publicadas em intervalos de 10 anos, a contar de 1990. Assim, apesar de termos acesso
a 37 edigbes impressas ao longo de mais de 31 anos, so utilizamos as versdes de 1990,
2000, 2010 e 2020. Para o estudo do programa de audio “A voz dos povos indigenas”,
foram mobilizadas quatro ediges vinculadas na estacdo de radio e transmitidas
simultaneamente nos perfis do Facebook do CIR entre margo de 2021 e margo de 2022.
Dentro deste periodo de transmissao, foram selecionados uma edi¢cdo do programa por
trimestre. Ja sobre o site do CIR, a analise acompanhou seis versoes, entre os anos de
2003 e 2022, disponiveis na plataforma Internet Archive.

g II%{esultados: identidade nas praticas etnocomunicativas do

Antes de explicitar os resultados, acreditamos ser importante esclarecer, a partir
da Anélise de Discurso (AD) proposta, que a identificagcdo do “dito” e do “ndo-dito”
compreende um processo de visualizagdo das formacgdes ideolégicas presentes tanto
na materialidade discursiva do corpus de estudo quanto nos entre espagos do conteido
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fisico, no que néo é visivel. Em outras palavras, tentamos rastrear os sentidos presentes
no que chamamos de “dito’, isto é, o que é material, e no “ndo-dito’, que tem relacdo
com os valores simbdlicos, histéricos e contextuais que atravessam determinada
formacéo social. Assim, realizamos aqui uma leitura descritiva e interpretativa do que é
possivel observar nestas praticas comunicativas e relacionados estes aspectos com o
histérico do movimento que protagoniza tais préaticas. Isto posto, partirmos agora para
os resultados do que encontramos.

A comegar pelo informativo “Anna Yekaré — Nossa noticia’, deve-se notar, em primeiro
lugar, nas diferentes edigdes e paginas, um esfor¢co para consolidar um movimento
social que, por consequéncia, acaba se traduzindo também em um esforgo para
organizar os individuos em torno de uma identidade multiétnica, ou seja, da indianidade
genérica. A identidade é mobilizada aqui, principalmente, como reconhecedora de que
esses sujeitos compartilham um passado comum. Esses exemplos estdo presentes na
primeira edi¢cdo do informativo, no artigo “A importancia da organizagdo” ou, ainda, nas
demais edigdes que falam sobre a cotidianidade e martirios enfrentados pelos nativos
da regido.

J& em relagdo ao programa radiofénico “A voz dos povos indigenas’, a indianidade
genérica comega a ser mobilizada a partir de outros elementos. Por exemplo, observa-
se que o programa é apresentado majoritariamente por sujeitos auto identificados
como indigenas, o que por si s6 ja € um marco representativo da mobilizagdo de um
ideal identitario na conformacdo do programa. Essa predominancia de apresentadores
indigenas funciona como um suporte para um processo de “reconhecimento” através
do qual outros individuos podem se identificar como indigenas devido a possiveis
similaridades com os apresentadores. Para além disso, a presenca de apresentadores
indigenas opera como simbolo de poder que ressignifica e subverte o que é serindigena.

Por ultimo, no que diz respeito ao Portal do CIR, os resultados apontam o acionamento
do principio da identidade especialmente através da escolha de cores que integram
a identidade visual da plataforma, priorizando o uso do branco e do marrom. O uso
dessas cores ndo é gratuito, uma vez que, como justifica a jornalista e ex-assessora de
comunicacdo do CIR Mayra Pereira (2016), da etnia Wapichana, esses elementos sédo
representativos da cultura dos indigenas roraimenses, especificadamente do artesanato
desses povos. A preferéncia por determinadas cores sdo aqui, conforme Kellner (2001),
marcadores de um comum e funcionam como suportes culturais que apoiam o processo
de identificagdo e estruturagdo das narrativas de identidade.

Para além do design grafico do portal do CIR, o principio da Identidade é, ainda, acionado
sempre que os povos tradicionais se referem de modo unanime a categoria genérica de
terra indigena. O territdrio € uma das principais problematicas levantadas no site. Ainda
que falar de territério implique falar sobre questées espaciais, também é possivel que
o territério seja aqui mobilizado em razdo de um processo de constituicdo identitaria.
A vista disso, o uso do termo “Territério Indigena” também é um mecanismo revelador
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de um empenho do Movimento Indigena para superar o sentimento de subalternidade,
associado aos termos “indigena’ e “indio” desde a colonizagao.

Como resultado, em consideragdo ao exposto, enfatizamos que as praticas de
etnocomunicagdo do CIR podem ser tomadas enquanto praticas de cidadania
comunicativa e de construcdo de cidadania, propriamente dita, a medida que funcionam
como espago através do qual o Movimento Indigena subverte narrativas coloniais
acerca da identidade indigena e autoafirma o pertencimento dos povos étnicos a um
grupo que compartilha um projeto politico comum. Ademais, tais praticas sdo, ainda,
utilizadas como parte da estratégia pela qual os indigenas mobilizam aspectos culturais
a fim de construir representagées com as quais o seu publico pode se identificar/
reconhecer, seja pela caréncia de uma consciéncia da diferenga ou devido a possiveis
similaridades entre as representacdes espelhadas nessas praticas e a realidade dos
povos tradicionais.

7 Consideracoes finais

Uma cidadania comunicativa implica a superagéo das representagdes impostas através
das praticas comunicacionais tradicionais, exercidas pelos grandes conglomerados
midiaticos. Ela exige e envolve o reconhecimento do direito de capacidade de outros
atores, inclusive das populagGes marginalizadas, de tomarem essas praticas também
como ferramentas Uteis em seu cotidiano, como forga motora e subversora que
configure identidades e potencialize uma existéncia cidada. No caso deste estudo,
tal pratica de cidadania comunicativa é exercida através da subversdo da indianidade
genérica nas praticas de etnocomunicagdo administradas pelo Conselho Indigena de
Roraima, representante do Movimento dos Povos Indigenas na regido.

Como visto no decorrer deste estudo, o Movimento Indigena promove a aglutinagéo
de grupos étnicos, anteriores a formacédo dos Estados-nagao, em torno de uma Unica
identidade genérica de indio, ou “indianidade genérica”. Essa organizagdo, essa nova
“identidade’, assumida por esses povos com o objetivo de intervir em um sistema
politico maior, é responsavel por promover a composicdo de unidades de mobilizagao
que reorganizam as relagdes culturais, territoriais, étnicas, comunicacionais e politicas
dos povos tradicionais residentes no Brasil.

Esse deslocamento dos povos étnicos residentes no Brasil em dire¢do a apropriagédo da
identidade indigena resulta de uma estratégia de novos sujeitos emergentes no cenéario
politico como uma forma de “resisténcia’ capaz de contornar o discurso identitario
colonial e movimentar os espacos socialmente ndo ocupados. E uma tentativa de fazer
valer na sociedade a existéncia do sujeito indigena enquanto um cidadao com direitos
politicos, munido de uma identidade que ndo é menor do que outras.

Nesse sentido, os deslocamentos étnicos, em torno da identidade indigena, demonstram
a superacao do sentimento de subalternidade, designado a eles desde a colonizagéo. E
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uma subversdo que funciona ainda como expressao da cidadania dos povos tradicionais,
pois a autoafirmacdo dessa identidade é elemento essencial na constituicdo desses
sujeitos enquanto um movimento étnico social. Tal movimento compartilha uma histéria
social comum que os faz se sentir pertencentes a sociedade brasileira, ainda que esse
sentimento de pertenga ocorra devido a um passado comum tragico.

A identidade, nesse sentido, ao menos a identidade indigena, assume protagonismo no
debate sobre o Movimento dos Povos Indigenas, e, portanto, também sobre as formas
e praticas socioculturais e etnocomunicativas acionadas por esse e/ou através desse
movimento social.
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