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Resumo: Este artigo apresenta uma analise critica da moda como linguagem cultural,
simbdlica e comportamental, compreendendo-a como préatica social e dispositivo
produtor de significados. Trata-se de um estudo cientifico de carater analitico-
interpretativo, cujo corpus inclui colegdes, campanhas e materiais de comunicagao da
marca Balenciaga sob a diregdo criativa de Demna Gvasalia, abrangendo o periodo de
2017 a 2023. A pesquisa fundamenta-se em uma abordagem interdisciplinar, articulando
semiotica (Peirce, Eco), psicologia social do consumo (Bauman, Lipovetsky) e estudos
culturais (Hall), e utiliza procedimentos de anélise semibtica para examinar signos,
icones, indices e simbolos, mobilizando categorias estéticas como grotesco, kitsch e
a inversdo simbolica do “lixo em luxo”. O estudo investiga de que modo as estéticas
transgressoras adotadas pela Balenciaga contribuem para a ressignificacdo de valores
simbdlicos e identitarios, tensionando normas sociais e redefinindo fronteiras entre
o banal, o grotesco e o sofisticado. Argumenta-se que a moda, para além de sua
dimensdo estética, atua como instrumento de construcdo de subjetividades, disputa de
sentidos e expressdo cultural e politica, assumindo papel estratégico na configuragao
dos discursos sociais, das praticas de consumo e das dinamicas de pertencimento na
contemporaneidade.
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Abstract: This article presents a critical analysis of fashion as a cultural, symbolic, and
behavioral language, understood as a social practice and a meaning-making device.
This is a scientific study of an analytical-interpretative nature, with a corpus comprising
collections, campaigns, and communication materials from the brand Balenciaga under
the creative direction of Demna Gvasalia, covering the period 2017 to 2023. The research
is grounded in an interdisciplinary approach, combining semiotics (Peirce, Eco), social
psychology of consumption (Bauman, Lipovetsky), and cultural studies (Hall), and
employs semiotic analysis procedures to examine signs, icons, indices, and symbols,
mobilizing aesthetic categories such as grotesque, kitsch, and the symbolic inversion
of “trash into luxury”. The study investigates how the transgressive aesthetics adopted
by Balenciaga contributes to the re-signification of symbolic and identitarian values,
challenging social norms and redefining boundaries between the banal, the grotesque,
andthe sophisticated. Itis argued that fashion, beyond its aesthetic dimension, functions
as a tool for subjectivity construction, meaning negotiation, and cultural and political
expression, playing a strategic role in shaping social discourses, consumption practices,
and contemporary dynamics of belonging.

Keywords: Balenciaga. Provocative design. Disruptive aesthetics. Fashion.

| Introducao

A moda, historicamente compreendida como fenémeno vinculado a indumentaria e a
aparéncia, ultrapassou ha muito as fronteiras da estética superficial para consolidar-
se como um dispositivo cultural, simbdlico e discursivo de grande complexidade. No
contexto contemporaneo, marcado pela aceleragdao das dindmicas comunicacionais,
pela espetacularizagdo da imagem e pela construgdo performatica de identidades,
o vestir configura-se como um sistema de signos que ndo apenas reflete a realidade
social, mas também a molda, tensiona e subverte. Conforme assinala Barthes (2009),
o vestuario ndo se limita a fungao de cobertura do corpo, constituindo-se como uma
linguagem que expressa o imaginario coletivo em codificagdes visiveis.

Partindo dessa perspectiva, este estudo problematiza: de que maneira a estética
transgressora da Balenciaga, sob a direcao criativa de Demna Gvasalia, ressignifica
valores simbdlicos e identitarios no cenario da moda contemporanea? Essa questao se
justifica pela relevancia das propostas disruptivas da marca, que desafiam convengdes
estéticas, questionam normas sociais estabelecidas e reposicionam a relagdo entre
luxo, banalidade e consumo.

Trata-se de um artigo cientifico de carater analitico-interpretativo, cujo corpus
compreende colegcbes, campanhas e materiais de comunicacdo da Balenciaga, sob a
diregdo criativa de Demna Gvasalia, no periodo de 2017 a 2023, fase em que a marca
consolidou sua estética transgressora no cenario global. As fontes de pesquisa incluem
registros audiovisuais de desfiles, lookbooks oficiais, materiais institucionais e cobertura
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midiatica especializada, permitindo um exame abrangente da producgdo e circulagdo
dos signos visuais da marca.

O estudo fundamenta-se na anélise semiotica peirceana, que organiza 0s signos em
trés categorias fundamentais: icone, indice e simbolo (Peirce, 1998). O icone estabelece
relacdo com o objeto por semelhanga perceptivel; na Balenciaga, manifesta-se em
pecas que reproduzem objetos cotidianos, como bolsas que simulam sacos de lixo ou
calgcados com aparéncia desgastada, possibilitando a leitura imediata do signo. O indice
depende de uma conexao causal ou fisica com o objeto representado e se materializa
no desgaste exagerado ou na aparéncia de abandono das pegas, remetendo a contextos
sociais especificos, precariedade e marginalidade urbana. J& o simbolo fundamenta-
se em convengdes culturais compartilhadas, emergindo nas escolhas deliberadas da
marca ao transformar elementos depreciados em icones de luxo, conectando-se a
codigos culturais de exclusividade e distingdo social.

Essa triade tedrica possibilita a interpretagdo das multiplas camadas de significagdo
presentes nas praticas estéticas contemporaneas, permitindo compreender como
a Balenciaga articula deslocamentos semanticos e ressignificagdes culturais. Da
perspectiva semidtica, o estudo mobiliza categorias estéticas centrais: grotesco, kitsch
e a nocdo de inversdo simbdlica do “lixo em luxo”. O grotesco, conforme Bakhtin (2010),
caracteriza-se pela justaposicdo de elementos dissonantes, hibridos ou perturbadores
da ordem estética tradicional, tensionando os limites entre o belo e o feio. Na pratica,
manifesta-se em calgcados volumosos que distorcem a silhueta ou roupas que remetem
a indumentaria marginalizada, desafiando os padrées convencionais de luxo.

O kitsch, por sua vez, associa-se a estetizagdo excessiva e ao consumo de simulacros,
podendo ser ressignificado como linguagem de ironia ou resisténcia (Calinescu, 1987;
Kulka, 1996). Na Balenciaga, observa-se em acessorios que reproduzem produtos
industrializados ou objetos populares, reforcando a dimenséo performatica e critica do
design.

A inversdo simbdlica do “lixo em luxo” consiste na ressignificagdo de materiais
descartados ou socialmente depreciados como objetos de prestigio, alinhando-se a
discussdo de Baudrillard (1991) sobre simulacros e a “estética da reciclagem” em estudos
contemporaneos sobre moda e sustentabilidade (Lipovetsky; Serroy, 2015). Exemplos
incluem bolsas que imitam sacos de supermercado ou sandéalias com aparéncia de
sujeira extrema, articulando critica cultural e performatividade identitaria, e permitindo
que os consumidores mobilizem capital cultural para interpretar os signos produzidos.

A articulagdo entre semidtica peirceana e categorias estéticas evidencia como a
Balenciaga operaum deslocamento semantico nocampo da moda, tensionando normas,
ressignificando objetos cotidianos e consolidando uma estética da transgressdo que
redefinevaloressimbdlicoseidentitarios.Nesse processo,amarcaatuasimultaneamente
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como produtora e mediadora de sentido, transformando o consumo em performance
cultural e identitaria.

Os critérios de interpretagdo adotados no estudo incluem a identificacdo de
deslocamentos semanticos, tensdes entre norma e transgressdao e processos de
ressignificagdo cultural, permitindo compreender como tais praticas instauram
disputas simbdlicas e contribuem para a redefinicdo de valores identitarios na moda
contemporanea.

O objetivo geral do estudo é analisar de que forma a Balenciaga se utiliza da estética
da transgressao para redefinir significados simbdlicos e identitarios, instaurando novos
parametros de consumo e representacdo cultural. Os objetivos especificos consistem
em: (I) examinar as estratégias visuais e conceituais presentes nas cole¢gdes da marca;
(I1) investigar como tais estratégias tensionam normas culturais, sociais e de consumo;
(Ill) compreender de que modo a moda atua como arena de disputas simbdlicas e
instrumento de resisténcia cultural.

A fundamentagdo tedrica articula a semiotica (Eco, 2004), a psicologia social do
consumo (Bauman, 2008; Lipovetsky, 2009) e os estudos culturais (Hall, 2003), de modo
a possibilitar uma leitura critica tanto da produgao estética quanto das praticas de
consumo contemporaneas. A partir dessa abordagem interdisciplinar, argumenta-se
que a moda excede o ambito da expressado individual, configurando-se como espago
de negociacdo de identidades e de questionamento das fronteiras entre normalidade e
transgressao.

Nesse sentido, a investigacdo pretende contribuir para o debate académico acerca da
moda enquanto linguagem e dispositivo de significagao, ressaltando sua poténcia como
mecanismo de transformagao social e cultural. Ao analisar a Balenciaga como estudo
de caso, busca-se evidenciar a relevancia de uma leitura critica das manifestagdes
estéticas transgressoras para a compreensao das complexidades do consumo e da
cultura visual na contemporaneidade.

1. Moda como linguagem: codificacao, performatividade e
disputa simbélica

A moda, enquanto fenémeno cultural e comunicacional, constitui umalinguagem dotada
de estrutura e intencionalidade, capaz de produzir, transmitir e negociar sentidos por
meio de signos visuais, sensoriais e simbdlicos. Tal como proposto por Roland Barthes
(2003) em O sistema da moda, o vestuario deve ser compreendido como um discurso
estruturado, cujas unidades minimas se combinam em um sistema de significacdo
compartilhado e regulado por cédigos culturais. Nessa perspectiva, a moda ultrapassa
o plano da aparéncia e insere-se em uma complexa rede de significagdes que articulam
0 corpo, o desejo e o imaginario social.
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A semibtica, em suas distintas vertentes — estruturalista e peirciana — oferece
ferramentas fundamentais para a leitura critica da moda como linguagem. Segundo
Charles Peirce (2000), os signos manifestam-se em trés categorias basicas: icone, indice
e simbolo. Aplicados ao vestuario, tais signos operam na construgao de significados
por semelhanga, contiguidade ou convengdo. Um casaco de couro, por exemplo, pode
funcionar simultaneamente como icone do “rebelde’, indice de um estilo musical e
simbolo de um ethos contracultural. A moda, assim, constitui-se como um sistema
semidtico dindmico, em constante renegociagdo de suas referéncias culturais e afetivas.

Esse caréater relacional e intersubjetivo aproxima moda e linguagem enquanto préaticas
sociais. Ambas se realizam no espago da interagdo, da repeticdo e da variagao, revelando-
se performativas no sentido proposto por Judith Butler (2003, 2019). A performatividade
do vestir implica compreender o vestuario ndo apenas como representacdo de
identidades, mas como sua constituicdo continua e reiterativa. Ao vestir-se, o sujeito
inscreve-se em regimes de visibilidade e pertencimento, produzindo sentidos sobre si
e sobre o mundo. A roupa torna-se, nesse processo, um enunciado visual que articula
signos de género, classe, etnia e desejo, funcionando como superficie de inscricdo
simbdlica.

Longe de restringir-se a funcionalidade ou ao ornamento, a moda configura-se como
um texto cultural polissémico, cujos elementos — tecidos, formas, cores, texturas e
volumes — operam como signos que comunicam, ocultam, tensionam ou subvertem
discursos sociais. Trata-se de uma linguagem que se escreve sobre o corpo e através
dele, revelando pertencimentos e exclusdes, memorias e afecgdes. Como sustenta
Lipovetsky (2009), a moda moderna é marcada pela efemeridade e pela constante
valorizagdo do novo, instaurando uma légica de diferenciagédo e individualizagdo em
que o sujeito se projeta socialmente por meio de escolhas visuais. Nesse contexto, a
estética torna-se também ética: o vestir participa da produgao de subjetividades e da
negociagao de sentidos sociais.

Os estudos culturais, particularmente a partir de Stuart Hall (2003), aprofundam essa
compreensao ao situar a moda como campo discursivo em disputa. A cultura, segundo
Hall, ¢ uma arena de significados em constante negociagao, na qual diferentes grupos
sociais lutam por representacdo, visibilidade e poder simbdlico. Quando aplicada a
moda, essa abordagem revela como escolhas vestimentares, tendéncias e estilos
tornam-se arenas de embate simbdlico, onde se operam deslocamentos entre o centro
e a periferia, 0 hegemdnico e o alternativo, o mainstream e o dissidente.

A analise de movimentos como o punk, o streetwear ou o afrofuturismo permite observar
como estéticas originadas em contextos periféricos sao frequentemente apropriadas
pelo mercado da moda, sendo ressignificadas e, por vezes, esvaziadas em sua poténcia
politica. Ainda assim, tais manifestagdes reiteram o papel da moda como espago de
resisténcia, agéncia e reinvencdo. O vestir, nesse sentido, configura-se como ato politico,
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revelando os modos como os sujeitos se posicionam frente as normatividades vigentes
e constroem discursos contra hegemdénicos por meio da aparéncia.

Nesse horizonte, a moda deve ser compreendida como préatica sociocultural complexa,
que opera em camadas simultaneas: enquanto sistema semibtico, linguagem
performativa e dispositivo de poder. Como destaca Roland Barthes (2009), o vestuéario
ndo é apenas objeto utilitario, mas integra um “sistema de significagdo” que produz
sentidos e narrativas sobre o mundo social. Designers e marcas emitem signos que sao
decodificados, apropriados e ressignificados pelos consumidores em um ciclo dialégico
que tensiona a oposigao entre emissao e recepgdo, num movimento proximo ao que
Stuart Hall (2003) descreve como processos de codificacédo e decodificagdo cultural.

O corpo vestido torna-se, entdo, uma instancia comunicativa e sensivel, cuja superficie
condensa discursos sobre género, classe, raga, afetos e pertencimento. Judith Butler
(1990) contribui para essa reflexdo ao situar a performatividade como pratica reiterativa,
na qual a identidade ndo é esséncia fixa, mas efeito de enunciagdes corporais e
estilisticas. Assim, a moda configura-se como performance cotidiana que, para além
da estética, participa da constituicdo do sujeito e da negociacdo de sua presenca no

espago publico.

Contudo, é preciso reconhecer os limites e paradoxos dessa linguagem. A moda, ao
mesmo tempo em que oferece ferramentas de expressdo e agéncia, também reproduz
l6gicas de exclusao, classificagdes normativas e barreiras simbdlicas e materiais. Pierre
Bourdieu (1983) evidencia como o gosto e o consumo de determinados estilos estdo
intrinsecamente ligados as estruturas de classe e ao capital cultural, condicionando
0 acesso e a legitimidade de certas estéticas. Nesse sentido, o consumo de moda se
mantém atravessado por marcadores sociais, geograficos e econémicos, que definem
guem pode ou ndo ocupar determinados espacos simbalicos.

Desse modo, sujeitos subalternizados reapropriam-se da moda como estratégia de
visibilidade e subversio, transformando o vestuario em instrumento de narrativas
contra-hegemodnicas. Autores como Homi Bhabha (1998) e Angela McRobbie (1998)
ressaltam como praticas culturais emergentes podem gerar ‘contradiscurso’,
tensionando a légica dominante e produzindo novas formas de agéncia. Nesse jogo
ambiguo entre dominagao e resisténcia, repeticdo e ruptura, a moda afirma-se como um
dos dispositivos mais complexos de producgéo cultural na contemporaneidade, atuando
como campo privilegiado de disputas simbdlicas e politicas.

2. O design provocativo como dispositivo de ressignificacao

O design provocativo desenvolvido por marcas como a Balenciaga, sob a direcéo criativa
de Demna Gvasalia, tem se afirmado como um importante agente de deslocamento
semantico no sistema da moda contemporanea. A estética adotada pela marca subverte
os codigos convencionais do luxo ao introduzir elementos do cotidiano, do descartavel
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e do marginalizado em suas colec¢8es. Bolsas que simulam sacos de lixo, ténis com
aparéncia de sujidade extrema e pegas que remetem a embalagens de salgadinhos ndo
sdo apenas itens de vestuario ou acessorios: sdo manifestagdes visuais que tensionam
os limites entre o banal e o sofisticado, entre o lixo e o luxo.

Do ponto de vista semiético, a operagcdo de Demna ecoa a leitura de Barthes (2009) sobre
a moda enquanto sistema de signos: ao deslocar icones do quotidiano para o campo do
luxo, a pratica ressignifica signos ja conhecidos e torna explicita a arbitrariedade das
associagOes valorativas que sustentam o circuito do consumo. Em paralelo, a teoria de
Bourdieu (1983) sobre gosto e distingdo ajuda a compreender por que essas operagdes
provocam reagdes tdo polarizadas: o enquadramento elitista do gosto naturaliza
exclusdes e, quando um signo do “lixo” é elevado a objeto de desejo, as estruturas de
capital cultural e econémico sdo tensionadas e, ao mesmo tempo, reafirmadas por
novos mecanismos de diferenciagao (The Fashion Law, 2024).

A esse movimento soma-se a reflexdo de Baudrillard (1994) sobre simulagéo e valor:
pecas que simulam sujeira, desperdicio ou obsolescéncia ndo apenas imitam realidades
inferiores, mas revelam um estagio em que o signo substitui e produz o real — o “lixo-luxo”
torna-se simulacro de uma economia estética em que a aura do objeto é dissolvida em
camadas de ironia e hiper-realidade (The New Yorker, 2023; Ssense, 2025). Nesse sentido,
as criagées de Demna podem ser lidas como préaticas de estetizacdo radical que testam
os regimes de valor tradicionais e ampliam o alcance midiatico da marca.

Importa ainda situar essa estética no campo das praticas de resisténcia e apropriagao
cultural. Hebdige (1979) observa como subculturas constroem sentidos por meio
da bricolagem, reapropriando elementos “de baixo” para fins de afirmacéo simbdlica.
Contudo, como indicam estudos de Hall (2003), tais deslocamentos podem ser
reabsorvidos pelo préprio sistema que pretendiam questionar. Nesse jogo ambiguo
entre critica e mercantilizagéo, a Balenciaga encarna um caso exemplar de como a moda
contemporanea oscila entre transgressao estética e reproducéo do capital cultural.

Longe de serem neutros, esses produtos operam como dispositivos discursivos,
convocando o consumidor a um exercicio interpretativo. Conforme propde Umberto
Eco (2004), essas sdo “operagdes semidticas abertas’, cuja pluralidade de significados
desafia leituras univocas e exige um repertério cultural capaz de reconhecer as
tensdes propostas. Ao ressignificar elementos do cotidiano como simbolos de status,
a Balenciaga atua na intersegéo entre arte, critica cultural e consumo — revelando as
costuras simbdlicas do sistema fashion.

O deslocamento semantico promovido por esse design ndo apenas transgride normas
estéticas, mastambémexpbde os mecanismosarbitrarios daconstrugdo de valornamoda.
A marca escancara, de forma critica, que o valor de uma peca ndo reside exclusivamente
na sua materialidade, mas na narrativa que a envolve, no contexto simbdélico em que é
inserida e no capital cultural que o consumidor mobiliza para compreendé-la. Assim, o
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design provocativo torna-se um campo de disputa de sentidos e de reposicionamento
discursivo dentro do préprio sistema fashion.

Nesse cenario, o luxo deixa de ser sinbnimo exclusivo de elegancia tradicional e passa
a incorporar o grotesco, o irénico, o descartavel. O que estd em jogo ndo é apenas a
aparéncia da pega, mas sua capacidade de provocar, desconcertar e desafiar as
expectativas normativas do gosto. Pierre Bourdieu (2007) ja alertava para o papel do
gosto como marcador de distingdo social, e a Balenciaga parece operar justamente
nesse campo ao tensionar o proprio gosto dominante, expondo suas instabilidades e
performatividade.

A apropriacdo de signos associados a marginalidade, ao lixo e a desordem urbana ndo é
acidental: ela insere a moda em um jogo semibtico que revela e questiona os sistemas
de exclusdo simbodlica. O que antes era invisibilizado ou desprezado é reposicionado
como arte e objeto de desejo. Nesse movimento, ha uma reconfiguracédo das fronteiras
do aceitavel, do belo e do desejavel, na qual o “feio” e o “improéprio” sdo estetizados e
legitimados como linguagem sofisticada. Trata-se de um jogo de inversdes que convida
a reflexdo sobre os regimes de visibilidade e valor na cultura contemporanea.

O design provocativo da Balenciaga também funciona como critica a légica acelerada
do consumo e ao fetichismo da mercadoria. Ao expor de maneira escancarada a
artificialidade do luxo e a fluidez dos critérios de valoragdo, a marca promove uma
espécie de metalinguagem da moda: ela fala sobre si mesma, ironiza sua estrutura e,
ao mesmo tempo, a reforga. Essa ambivaléncia é um dos aspectos mais complexos e
potentes de sua proposta estética — ao provocar o sistema, a marca se fortalece dentro
dele, tornando-se ainda mais desejada por aqueles que compreendem o “jogo”.

Essetipode producdo ativa a participagdo do consumidor como intérprete e cocriador de
sentido. A peca de moda, nesse contexto, ndo é apenas adquirida, mas lida, interpretada
e performada. O consumidor torna-se sujeito de um discurso visual que desafia o senso
comum e se insere em uma elite simbdlica que compartilha cédigos irénicos e pds-
modernos. Isso implica um consumo nao apenas de bens materiais, mas de discursos,
narrativas e posi¢des culturais.

Por fim, pode-se afirmar que o design provocativo de marcas como a Balenciaga ndo
se limita a provocagdo pelo choque visual: ele se estabelece como ferramenta critica e
performatica de ressignificagao cultural. Ao deslocar objetos cotidianos para o campo
do luxo, a marca evidencia as arbitrariedades do sistema da moda e convida a reflexdao
sobre os mecanismos de poder, gosto e distingdo. Nesse sentido, o design provocativo
revela-se como um potente dispositivo de enunciagao, critica e reinvengdo simbdlica no
cenéario da moda contemporanea.
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3. A moda como dispositivo de transgressao: um olhar
semidtico e sociocultural sobre a estética disruptiva da
Balenciaga.

Sob a diregdo criativa de Demna Gvasalia, a marca Balenciaga tem operado uma
reconfiguracdo profunda dos cédigos da moda de luxo, adotando a transgressdo ndo
apenas como recurso estético, mas como estratégia discursiva. Mediante aincorporacéo
deliberada de elementos considerados “feios”, grotescos ou socialmente marginalizados;
como bolsas que remetem a sacos de lixo, crocs com salto ou indumentarias inspiradas
em moradores de rua; a marca promove uma ruptura com os valores tradicionais de
beleza e sofisticagao, instaurando um campo semantico tensionado entre o desejavel e
o repulsivo.

Figura1-Trash Pouch: Diretor criativo da Balenciaga admitiu inspiragdo em sacolas plasticas

Fonte: Balenciaga

Figura2- O “crocs de salto alto”

Fonte: Balenciaga
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Figura 3 — Paris Sneakers sdo um modelo de ténis caindo aos pedagos, com rabiscos e tecido
rasgado, num visual que remete a sujeira

BALENCIAGA

Fonte: Balenciaga

Esse processo implica a produgédo de um ruido semiético, nos termos propostos por
Eco (2000), ao subverter a previsibilidade dos cdédigos da moda e instaurar novas
possibilidades de leitura. O estranho, o incongruente e o deslocado tornam-se,
paradoxalmente, signos de distingao, ao transformar a dissonancia em valor simbélico. A
Balenciaga, nesse sentido, opera uma estética da desordem que dialoga com a légica da
“modernidade liquida” descrita por Bauman (2001), na qual as identidades sdo instaveis
e os sistemas de valor estdo em constante mutagao.

A opcdo por uma estética transgressora distancia-se do ideal classico de beleza e
aproxima-se de uma logica de experimentacdo irénica. Conforme Lipovetsky (2009), a
moda contemporanea é marcada por um hedonismo estilistico e por uma pluralidade
de escolhas que favorecem a individualizagdo e a liberdade expressiva. Nesse cenario,
o grotesco, o marginal e o irbnico tornam-se codigos legitimos de pertencimento e
diferenciagdo social, operando como marcas de um sujeito que reivindica para si a
prerrogativa da excegao.

Ademais, a apropriagdo de simbolos culturalmente depreciados constitui uma critica
sutil ao préprio sistema de consumo, ao explicitar sua l6gica de fetichizagéo e desejo. Ao
desfilar elementos estéticos socialmente rejeitados, a Balenciaga provoca o publico a
refletirsobreasconstrugdes culturaisde valor, exclusividade e bom gosto, reposicionando
os contornos simbdlicos do que é entendido como luxo. Nessa perspectiva, a moda
deixa de ser mero objeto funcional ou ornamental para assumir contornos discursivos,
identitarios e subjetivos.
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A transicdo do consumo utilitdrio para o consumo simbdlico encontra respaldo na
analise de Bauman (2008), para quem a modernidade liquida redefine os vinculos
identitarios a partir de uma légica de constante atualizagdo do eu. Nesse contexto, os
produtos passam a ser investidos de significacGes que extrapolam sua materialidade,
convertendo-se em mediadores simbdlicos entre o sujeito e o coletivo. O consumo, assim,
torna-se performance: uma encenacgdo identitaria que articula desejo, pertencimento e
distingao.

O uso de itens que evocam o feio ou 0 abjeto —como bolsas que remetem a sacos de lixo
ou calgados com aparéncia de desgaste extremo — ndo decorre de uma simples atragéo
pelo inusitado, mas revela uma estratégia de diferenciagdo simbolica. Conforme Moles
(1975), a apropriagdo do kitsch, do grotesco e do dissonante caracteriza a linguagem
pds-moderna, que subverte as hierarquias classicas da estética. De modo semelhante,
Bourdieu (2007) argumenta que o gosto é uma construcdo social em permanente
disputa, o que permite compreender tais escolhas como expressdes de capital cultural,
distanciadas do senso comum e alinhadas a um repertério sofisticado de coédigos

simbdlicos.

Essa operacgdo simbdlica encontra ressonancia na “sociedade do espetéaculo’, tal como
conceituada por Debord (1997), em que a visibilidade se sobrepde a utilidade, e o valor
das coisas reside em sua capacidade de produzir representagdes. A moda, nesse
quadro, transforma-se em ferramenta de espetacularizagdo da subjetividade, sendo o
corpo utilizado como midia. O sujeito ndo se veste apenas para cobrir ou adornar, mas
para comunicar, performar e disputar espagcos no campo social das aparéncias.

A moda transgressora, assim, articula-se como uma performance critica que, embora
inserida nas légicas do consumo, tensiona os proprios valores que as sustentam. A
ironia constitui um elemento estruturante dessa linguagem, operando ambivaléncias
entre critica e adesao, autenticidade e espetaculo. O uso de uma pega provocadora
converte-se em um gesto semiético ambiguo, simultaneamente manifesto silencioso
e ato de distingdo. Trata-se de uma vestimenta que atua como armadura simbdlica e
vitrine identitaria, comunicando tanto resisténcia quanto pertencimento.

Como observa Lipovetsky (2009), a moda moderna é regida pela aceleracdo da
obsolescéncia e pela constante reinvengao do estilo pessoal. Nesse processo, o
transgressor € ressignificado como o novo luxo —ndo mais aquele associado a opuléncia
material, mas a sofisticagdo simbdlica. A distingdo, portanto, desloca-se da posse para a
leitura, da matéria para o signo.

A peca de moda, nesse cendrio, assume o estatuto de artefato discursivo. E interpretada,
compartilhada, apropriada e memeificada, participando dos circuitos midiaticos que
caracterizam a légica da sociedade contemporanea. O consumidor, por sua vez, torna-
se também produtor simbélico, engajado na construcao e legitimagao de novos regimes
de valor, nos quais o consumo se entrelaga a construgao identitaria, a performatividade
e a mediagao social.
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Dessa forma, o caso Balenciaga oferece um campo fértil para a compreensdo da moda
como linguagem cultural e simbdlica. Suas estratégias estéticas evidenciam os modos
como o consumo pode operar simultaneamente como critica e adesao, transgressao
e distincdo. Ao tensionar os limites do aceitavel e do desejavel, a marca evidencia a
complexidade das dindmicas identitarias na contemporaneidade, reafirmando a moda
como potente dispositivo de significagdo, capaz de expressar as contradi¢cées, os
desejos e os dilemas do sujeito pés-moderno.

4. O consumo como pratica simbolica

O consumo de moda, na contemporaneidade, extrapola as esferas da funcionalidade e
da estética para configurar-se como uma pratica simbdlica complexa, atravessada por
processos de construcdo identitaria, diferenciagao social e busca por pertencimento.
Conforme argumenta Bourdieu (2008), no contexto de sua teoria sobre a distingéo,
as escolhas estéticas ndo sdo neutras, mas sim expressdes de habitus socialmente
constituidos, funcionando como operadores de capital simbdélico e marcadores de
pOsSicdo NOS espagos sociais.

No cenério atual, caracterizado pela aceleragdo temporal, pela l6gica do efémero e pelo
hiperconsumo, a moda torna-se instrumento privilegiado da performatividade do sujeito.
Lipovetsky (2009) denomina esse momento histérico de “capitalismo da sedugao’, no
qual o individuo é permanentemente interpelado a investir na prépria aparéncia como
meio de valorizagdo pessoal e de insergcdo simbdlica. Nesse contexto, o vestuéario
transcende sua dimensdo utilitadria para converter-se em extensao do eu, em suporte
narrativo de subjetividades em constante construgao e negociagao.

E nesse horizonte que se inscreve a relevancia da moda transgressora. Ao tensionar
os codigos normativos do vestir — seja por meio de propostas de género fluido, de
silhuetas desestruturadas ou de combinagdes estéticas inusuais —, tal linguagem visual
configura-se como ato de resisténcia simbdlica e critica cultural. Trata-se de uma pratica
que subverte padrdes estabelecidos, reconfigura signos e instaura novos regimes de
visibilidade, operando como gesto afirmativo de subjetividades dissonantes.

O corpo, nesse processo, emerge como locus central de inscricdo dos discursos da
moda. A partir da teoria da performatividade de género de Butler (2003), compreende-
se que 0 corpo nao é uma entidade pré-discursiva, mas uma construgao que se atualiza
continuamente por meio de praticas reiterativas. A vestimenta, nesse sentido, participa
ativamente da constituicdo do corpo como texto cultural, demarcando fronteiras
simbdlicas, evidenciando tensdes normativas e revelando poténcias expressivas. O
corpo vestido torna-se, assim, territério de significacdo politica e estética.

Entretanto, convém reconhecer que a moda transgressora, ao adentrar o circuito do

consumo massivo, enfrenta o risco da coisificagdo de seus proprios discursos criticos.
O que inicialmente emerge como ruptura pode ser rapidamente apropriado pela légica
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mercadologica e transformado em tendéncia, diluindo sua poténcia contestatoria.
Debord (1997), ao problematizar a “sociedade do espetaculo’, j& apontava para esse
movimento de absorgao e neutralizagdo das manifestagdes de dissenso, que passam a
circular como mercadorias no interior do sistema que visam criticar.

Ainda assim, a tensdo entre autenticidade e simulacro permanece como uma das
dindmicas mais fecundas e paradoxais do consumo de moda na contemporaneidade. A
apropriacdodatransgressdao como linguagemidentitaria, mesmo quando mercantilizada,
evidencia a poténcia semiotica do vestir e sua capacidade de mediar os dilemas, os
desejos e as contradi¢des de sujeitos que se constroem na intersecgao entre estética,
politica e mercado.

| Consideracoes finais

A moda, enquanto linguagem simbdlica e préatica sociocultural, opera em multiplos
niveis de leitura e significagao, funcionando simultaneamente como espelho e produtora
de valores culturais. Retomando o que foi proposto na introdugéo, este artigo buscou
analisar a transgressdao na moda contemporanea, utilizando o caso da Balenciaga sob
a direcdo de Demna Gvasalia como chave de reflexao sobre os sentidos produzidos a
partir do desvio, do grotesco e da provocagao estética. A analise demonstrou que tais
praticas ndo se restringem a gestos estilisticos, mas constituem estratégias discursivas
que tensionam normas sociais, hierarquias de gosto e estruturas de poder simbdlico
(Barthes, 2009; Bourdieu, 1983).

A luz da semidtica, da sociologia e da psicologia do consumo, verificou-se que a moda
ndo apenas reflete valores culturais, mas também os institui, reinventa e ressignifica. A
transgressao se revela, portanto, como gesto politico e performativo, capaz de questionar
categorias estabelecidas de género, classe, status e pertencimento (Butler, 1990; Hall,
2003). Ao vestir-se, 0 sujeito contemporaneo ndo apenas cobre o corpo, mas comunica,
performa e enuncia identidades, reivindicando o direito de significar de forma plural,
ambigua e, muitas vezes, desconfortavel (Baudrillard, 1994).

A analise das criagGes provocativas da Balenciaga evidenciou que a moda transcende a
materialidade dos objetos, assumindo fungéo discursiva na sociedade contemporanea.
As pecas marcadas pelo grotesco, pelo kitsch e pelo inusitado funcionam como
dispositivos de critica, ironia e deslocamento semantico, deslocando signos do
cotidiano para o campo do luxo e tensionando hierarquias de gosto e pertencimento
(Kennedy, 2022; The Independent, 2022). Nesse sentido, a moda prové ferramentas para
a expressao de subjetividades, a apropriacao critica de signos desviantes e a negociacéo
simbdlica em contextos sociais complexos (Hebdige, 1979; McRobbie, 1998).

No entanto, esta pesquisa apresenta limitagdes importantes que merecem destaque.

Primeiro, o estudo concentrou-se em um Unico caso — a Balenciaga — o que restringe
a generalizacdo das conclusBes para outras marcas ou contextos culturais. Segundo,
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a analise baseou-se principalmente em materiais visuais e comentarios jornalisticos,
carecendo de investigagdo empirica direta com consumidores ou profissionais da
indUstria, que poderia aprofundar a compreensdo das praticas de ressignificagdo dos
signos transgressores.

Diante dessas limitagdes, sugerem-se caminhos para futuras pesquisas: analises
comparativas entre diferentes maisons que utilizam estratégias provocativas; estudos
etnograficos sobre a recepcdo de pecas transgressoras por publicos diversos;
investigacbes sobre o impacto dessas praticas na sustentabilidade, na economia
simbdlica do luxo e na redefinigcdo de categorias de consumo. Além disso, a discussédo
pode ser estendida para aplicagGes praticas em design, marketing e educagdo em moda,
oferecendo subsidios para que profissionais e pesquisadores compreendam como a
provocacao estética pode ser incorporada como estratégia de comunicagao e inovagao
cultural.

Conclui-se, portanto, que a moda provocativa ndo apenas veste corpos, mas interroga
a cultura, os valores sociais e o préprio sistema que a sustenta. Ela permanece um
dispositivo complexo de significacdo e agéncia simbdlica, capaz de articular critica,
performance e subversdo estética. Ao mesmo tempo, abre espago para reflexdo

sobre os limites do consumo, os processos de apropriagdo simbdlica e os potenciais
desdobramentos do fendmeno transgressor na moda contemporanea.
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