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RESUMO: Neste artigo, em que mobilizamos os instrumenédisdos da Semidtica da Cultura em
interdisciplinaridade com a Teoria da Comunicagé®goria das Midias e a Analise do Discurso de
linha francesa, apresentamos uma trajetoria tequaeanos permite inter-relacionar os principios de
constituicdo dcethospublicitario ao processo de mediacdo do corpo cpriripal ferramenta do
processo de comunicagdo na atividade jornalidfiaetimos do pressuposto de que a midia impressa,
mais do que informar e atualizar, modula papéisasoe (re) direciona comportamentos humanos,
impulsionando corpos ao consumo desenfreado, ga® o ethos é o elemento-chave para a
organizagao enunciativa e intersemiotica entrerpacanunciante e o leitor-corpo-consumidor. Nessa
influéncia mutua de corpos, é que a historia serd@dve e 0 universo cultural se transforma num
continuum permanente.

PALAVRAS-CHAVE : Midias; PublicidadeEthos Corpo; Atividade Humana

ABSTRACT: In this article, where we have mobilized the théoat means of semiotics of culture

in interdisciplinarity with the Communication Thegotthe Midia Theory and the Analysis of French
line Discourse, we present a theoretical trajectbt allows us inter-relate the principles of the
constitution the advertisingthos to the mediation process of the body as the maoh in the
communication process in the journalistic activiye start from the presupposed that the printed
media, more than inform or bring events up to diitmodulates social roles and (re)directs human
behaviors, pushing bodies to the unrestrained ecopsan, seen that thethosis the key element for
the and intersemiotical organization between thancing means and consumer-body-reader. In this
mutual of bodies, history develops and the culturéverse changes into a permanent continuum.
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Introducao

Nas sociedades contemporaneas ha uma visivel taw@&iade que a dinamica
do comportamento humano e o papel de socializagdoamplamente influenciados pela
midia moderna, através da veiculacdo das maissdisenformacdes e publicidade junto ao
grande publico. O ritmo frenético e acelerado dande contingente de assuntos que
permeiam a rede de comunicacdo atinge objetivamergeande gama da populacdo que
precisa atualizar-se, consumir bens e produtos, cseno conhecer as principais mudancas
técnico-cientificas, econdémicas, politicas, cultiemntre outras.

Dessa forma, torna-se imprescindivel refletir s@s®e universo enunciativo e
semidtico que atinge diretamente as acdes lingasste os estilos de vida dos individuos
sociais. Sendo assim, um dos propositos desteoagtignostrar brevemente o campo de
negociacao ideoldgica que se traca entre os cay®xonstituem o fazer jornalistico e que
nos levam a compreender o processo de constitugdethos publicitario, tendo como
consequéncia o (re)dimensionamento das atividadesimas.

Para a trajetéria dessa compreensdo, apresentaremosapido resgate
contextual historico-tedrico do desenvolvimento gaEcessos comunicativos que nos revela,
através da historia da evolugédo do ser humanopgu®digos comunicativos sdo essenciais
para a vida em sociedade e para a interacao edixgduos. Assim, valemo-nos inicialmente
das observacdes do socidlogo Norbert Elias (198é)diz que uma crianca jA nasce numa
teia de vinculos denominada sociedade. E, de acomicas contribuicdes de Baitello (1997),
ela compreende desde o principio a necessidadenotativa, ou seja, a necessidade de se ter
ou criar um elo simbolico ou material para se dtuishessa sociedade.

Cabe, em seguida, articular o contexto historice plmcessos comunicativos
com o vinculo que estabelece com a Teoria das djithhcomo ressaltado por Pross (1971),
que propde em sua obMedienforschunglnvestigacdo da Midia) a distingdo entre trés
midias: primaria, secundéria e terciaria. Para rstimaidade de nossos teceres reflexivos,
importa-nos, essencialmente, a contribuicdo das paaeiras.

Na primeira midia, destacamos a énfase ao corpmrteuessencial para as
multiplas linguagens corporais. Na midia secundat@amamos a atencdo para o suporte
midia impressa e, mais especificamente, a consirdgdmensagem publicitaria. Ainda em
consonancia com Baitello (2001), ressaltamos qua segunda midia ndo suprime a
necessidade do corpo, que continua sendo fundanpantea realizagdo de todo o trabalho de
producao, difusdo e leitura do aparato impressoprpo, portanto, esta na base de toda
comunicacao e de toda atividade humana.

Finalmente, lancaremos um olhar analitico sobreomstduicdo doethos
publicitario e o papel desenvolvido por corpos-amamtes e leitores-consumidores que se
inscrevem nessa atividade interativa em que seess@m valores ideologicos explorados pela
comunicacao.

| - Breve contextualizacao historico-tedrica

Ao assentirmos que o homem vive num universo siiti@&nunciativo
constatamos, também, que 0 processo comunicatistauim-se a partir das distintas
linguagens que entremeiam as relacdes sociaigweaial Nesse emaranhado de linguagens e
teorias que procuram intervir nas relagfes comtinas® destacamos a Semiodtica da Cultura,
em sua forma conceituada por Bystrina (1995), ¢ go@nta dois momentos culminantes que
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amparam o0s substratos para os cédigos culturaigrozgssos informacionais (biologicos) e
signicos (as linguagens da comunicacao social).

O primeiro substrato, também denominado pelo ad&rcodigo primario,
refere-se as informagfes bioquimicas dos individgoe sdo responsaveis diretas pelas
interferéncias dos cdédigos hipolinguais (capacidadativa e imaginativa). O segundo
processo, codigo secundério ou da linguagem, ¢onstprocesso de interacdo social e suas
linguagens. No entrelacar desses substratos termoslade minima da linguagem, o signo,
que se utiliza de cédigos de natureza social pararauitencao de comunidades sociais.

Surge, assim, a partir do inter-relacionamento etessibstratos, a esfera do
universo cultural, ou seja, o cadigo terciario, (ramspde as dificuldades da vida biofisica e
da pragmatica social para os limites do real, senficgcdo e o imaginario representados por
sistemas simbolicos numa acepcdo semibtica de mamoplitude. Nesse contexto,
compreendemos que a cultura, enquanto realidati#ibssimbdlica concreta € movida por
operagbes simbdlicas ou narrativas, denominadas Samks (1988) como simbodlico-
narrativas, e que dao sentido ao inter-relacion&mrsatial.

Para Baitello temos que:

[..] ndo apenas na evolucdo ontogenética, mas é@mmba evolucdo
filogenética este tipo de pensamento simbdlicoreatigao seja fundante no
processo de hominizacdo e no desenvolvimento dovadeformacional

primevo da espécie humana, sendo, portanto, fuaddatcultura humana.
(BAITELLO, 1997, p.37)

Esse autor, ao realizar uma (re) leitura do unovets sentidos simbdlicos
propostos por Sacks, chama a atencéo para um ertetg® de observacdo dos fendmenos
da cultura “narrativizado” e “historicizado”, distdo das observacdes vigentes nos seculos
XIX e XX. Aliado a esse processo simbolico-histornarrativo temos o texto, unidade
minima da cultura, em que as informacdes geradasumuladas pela longa passagem do
homem na natureza sdo armazenadas e encadeadasgreesde universo enunciativo e
intersemiotico utilizado pelo homem para se comamic

A criatividade humana e a capacidade imaginativ& o longo da historia,
tecem uma vasta teia de vinculos, modificadosstoamados e evoluidos de acordo com a
exigéncia de momentos histdricos, mobilizam tod®shoessos sentidos para a captacao de
mensagens verbais e ndo-verbais, visiveis ou rgeeis nas estruturas de textos herdados
pelo tempo e que estabelecem os vinculos contexhagiessarios para sermos agregados e
participantes da vida em sociedade.

Ressaltamos que, para o presente artigo, impogamais especificamente,
um anudncio na midia impressa, a importancietimspara a constituicdo da mensagem e,
consequentemente, o consumo desencadeado peldgoenaunciado.

Il - As midias

No item anterior procuramos mostrar, muito brevemeras relagbes
intrinsecas entre comunicacdo e cultura. Pretenslemgora evidenciar que 0S processos
comunicativos estdo sempre vinculados a midianedia,de acordo com o derivado inglés,
ou aindamédium plural latino. N&o veremos aqui apenas o conatonidia instaurado no
final do século XX, que tem por metonimia a indastias empresas que produzem contetdo
de noticias e entretenimento, mas a forma de cdatetilizada para a realizacdo do processo
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comunicacional, ou, de acordo com a Teoria das adjdntroduzida por Pross (1971), as

diversas formas de comunicacgéo utilizadas nasdesaentre os homens. A midia, para esse
autor, caracteriza-se pelos sistemas de mediacie as midias primaria, secundaria e

terciéria.

Nessa concepcdo, a midia primaria apresenta-sglafientalmente, na
comunicacao interpessoal em que as multiplas lggus do corpo de um individuo
interagem com outros individuos. Pross (1971) itleat como “vocabulos corporais”
gualguer movimento, som, imagem, cheiros, sabajae, sdo emitidos pelos corpos e
transformados em cédigos interpretaveis para quegosicados possam ser decifrados por
outros corpos.

Assim, pode-se pensar que qualquer corpo vivo, enimento ou ndo, emite
um sentido que deve ser identificado por outrovegy. Em consonéncia com esse autor e
justamente tomando como ponto de partida a interagfre corpos, Baitello (2001) propde
ser 0 corpo a base de toda comunicacgéo, que traz emegistro de uma enorme quantidade
de informacgfes que séo alteradas, transformadasddicadas de acordo com a evolugao
cultural e social.

Dessa forma, podemos inferir que o corpo é untotewidiatico que se
transforma com a historia e se atualiza com o g@lentre outros textos, ampliando-se,
inclusive, no universo semiotico para todo e quadgqubdigo da comunicacdo humana. E, na
ansia de novas criagcdes que movem o corpo humanocbmo na busca do aprimoramento
da sua capacidade comunicativa, 0 homem-corpcapasaatos para desenvolver a sua midia
priméria. Estes aparatos que, mais elaborados & eoaiplexos, sdo frutos da criatividade
humana e recebem o nome de midia secundaria.

Dentre esses aparatos, destaca-se o surgimemocéa de escrita, ainda na
pré-historia, a qual inscreve no contexto histouooa nova percepcdo de tempo e espacgo,
ndo sé a inauguracdo de uma nova era “virtual”, amesmprovada vitéria sobre a morte. O
corpo-texto, através da escrita, transcende parmalidade. A partir desse marco, grandes
sdo as conquistas e inovagbes que se sucedem ficamadd comportamento humano e sua
relagdo com a natureza. Em seus principais desdebtas temos a carta, livro, imprensa,
jornal e as técnicas de reproducdo de imagem.

Na midia terciaria os aparatos complexificam-sédaimais, ha que se ter ndo
s6 mediacOes para quem emite, mas também parargeebe a mensagem. Nesse contexto
contemporaneo e moderno vé-se um grande continderdparelhos e suportes lancados nas
sociedades, ha a propagacédo de novos inventosdédeintificos como telefones, videos,
televisbes, computadores, maquinas digitais e sujue aparecem diariamente no mercado
de consumo.

Como dito anteriormente, procuramos lancar um aiiais reflexivo aos dois
primeiros modelos de midia (primaria e secundgs@) compreendermos, de acordo com
Pross (1971), que a midia impressa e secundaredareg de grande importancia para a
constituicdo de um universo de valores ideologieos que a linguagem intersemiotica €
responséavel pela dindmica comunicacional entreosegmunciantes e leitores-consumidores,
sem esquecer que 0 corpo € a base pragméatica paa@cao e confeccdo das técnicas
jornalisticas exigidas, técnicas estas que mohiljzenpreterivelmente, ethospublicitario.
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IV - O corpo e a atividade humana

Na incessante trama da historia em que a criatieidaumana atinge limites
inconcebiveis retornamos novamente ao amago deat@yalucdo socio-cultural, o corpo e
sua infinidade de funcdes que gerem as relacbearfasnAo se atribuir valor primordial ao
corpo é necessario também que se (re)dimensionapel mlas midias como atividade
comunicativa, visto que nenhuma atividade humarnke ger concebida sem a acao direta ou
indireta do corpo. Baitello (2001) orienta-nos noeate ao constatar a existéncia de uma
“lei”: a lei da cumulatividade. Segundo esta lgistema de comunicacdo humano nao seria
simplesmente substituido por outros que apreserg@aratos mais modernos, mas
acumulado, isto €, os primeiros seriam acrescides,acordo com 0s pressupostos de
complexificacéo, pelos “sistemas amplificadores” rmvos transportadores que surgem na
sociedade.

Sendo assim, mesmo que 0 corpo seja mediado poatepaxtra-corporeos
sera ainda o responsavel pela atividade que os,gaem como necessitara da interacao entre
outros corpos para que a comunicacdo seja estalzelddesse modo, hd uma intrinseca
relacdo entre o corpo, enquanto texto que dialogaa@ passado e sua memoria, bem como o
universo futuro no ambito da projecdo de sonhosopias, e a atividade humana que, de
acordo com estudos de Sant’Anna (2004), € uma cpraispecifica que envolve a
compreensao/transformagcdo de microssituacdes ddiacmt de determinada situacdo de
trabalho.

Entendemos, entdo, que o corpo ndo sé é a baselaeomunicacdo como
também o ator transformador de sua propria ac@be énesmo que estabelece valores que
orientam sua atividade e que configuram a dinamégdhistérica do fazer humano. Nesse
entrelacar da comunicacdo e da atividade € questsdetecem universos discursivos e
ideoldgicos que segregam ou agregam, valorizamesuatbrizam certos grupos sociais de
acordo com imposi¢cdes estabelecidas pelo homeno-camp seu universo sécio-cultural.
Infelizmente o homem-corpo, movido por avidas r@édscde poder, que constroi fortalezas,
impérios e comodidades, € 0 mesmo que manipulastievarrasa e amarra o préprio corpo
no tecido do caos.

Novamente temos na midia impressa grande veicuta padifusdo e
propagacdo da atividade humana, moldada por caypesprojetam diferentes intencdes e
propdsitos nos elementos constituintes, graficogenbais, desde a retdrica politica teatral em
noticias e editoriais, anuncios e propagarnmEsuasivas, textos sobre esporte e ludicidade,
que desviam atencdes da praxis econémica, a ad#idia coluna social, sdo alguns géneros e
editorias que fazem parte do aparato jornalistigaeemobilizam universos sociais distintos,
(re)construindo e (re)significando cenarios enuhmadiscursivos e simbdlicos no grande
tecer da atividade humana ininterrupta.

Desse modo, compreendendo a atividade humana ca®swdtado das
acOes/mobilizacbes do homem-corpo, em nosso capeciBso 0 corpo-anunciante,
lancaremos um rapido olhar sobre o fazer jornetista partir da selecdo de um andncio
veiculado, como veremos no proximo item, em umgbrue circula em todo o Estado de
Mato Grosso, e sobre os significados construideseneontexto de legitimacdo do cédigo
socialmente aceito, e compartilhados com leitoogpas, que identificam como o lugar
enunciativo étho$ € inscrito nessa interagao.
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IV - A midia impressa e oethos

A midia escrita contemporanea, através dos recut8osico-simbélicos
disponiveis, tem aprimorado cada vez mais a cagg@&rulo seu cenario enunciativo.
Profissionais da imprensa tém se aperfeicoado oaigscdndicionantes basicos do jornalismo
impresso, provenientes das linguagens né&o-verbatrigal. Assim, podemos definir, em
conformidade com Peirce (1977), que o jornal € gpago intersemidtico em que convivem
diferentes signos que sao planejados em termodatdpiacéo ao publico a que se destina.

O texto verbal, por ser predominante nos supoétessponsavel pelos tracos
fundamentais que caracterizam a materialidade ljstita, no entanto, a organizacdo grafica
nao-verbal tem grande importancia para a condliduigo veiculo jornal. Oliveira (1993)
enfatiza que a pagina impressa do jornal em sew pi@éfico icbnico e ndo-verbal, ou o
simbalico-verbal, constitui com o plano verbal &uneza dialdgica da imprensa escrita.

Essa constatacdo levou-nos a questdo norteadma ddkexdo cientifica: se
compreendemos que a linguagem jornalistica é argdaipor planos tanto simbdlicos quanto
texto-verbais, como € possivel inferir que nos geggornalisticos ha manifestacdesetieos
€ Como O corpo interage nessa atividade comun&atintes do tecer final dessa questao
norteadora é importante compreendermos o0 conceitethtbs, para tanto, valemo-nos da
teoria aristotélica (1998), que diz que a “ethgresenta a imagem que o orador tem de si
mesmo ao proferir um discurso a sua plateia.

Para ampliarmos nossa apresentacdo, destacamastiradp (re) leitura da
teoria aristotélica realizada por Maingueneau (20@4 trés principais funcdes retéricas
conceituadas por aquele autor, que piodnesis(iimagem de uma pessoa ponderadegié
(postura de quem fala a verdade, sem rodeieshneia(imagem agradavel de si mesmo). De
acordo com essa classificacdo podemos concluir mpetaforicamente, o orador adota o
“tom” escolhido de acordo com o resultado que espbter de sua plateia.

Portanto, a selecdo dos elementos signicos vemaisio-verbais, que
constituirdo a materialidade discursiva e imagéticg jornais, surge num contexto de
dinamicidade interacional entre quem enuncia a ag@m e entre quem a recebe. Ha, assim,
nesse processo dinamico um jogo de imagens quendestransmitir um efeito de sentido
entre enunciador-jornalista e leitor-consumidoriidaeneau (2004) concebe ainda que, além
da utilizacdo de elementos intratextuais, o jostalvale-se de estratégias para persuadir ou
convencer o publico-alvo. Para esse autor, “o pddgrersuasdo de um discurso consiste em
parte em levar o leitor a se identificar com a mmntacdo de um corpo investido de valores
socialmente especificados.” (MAINGUENEAU, 2004,9.9

Dessa forma, se entendermos que o jornal, aindalegtenado a uma parcela
especifica da populagdo (letrados, cultos, intatkss compradores, vendedores,
administradores entre outros, com poder aquisitigouma semiose ininterrupta que se
apropria de aspectos contextuais contemporaneasnaaisportar a linguagem jornalistica os
principais acontecimentos intersemioticos de un@adgoca, podemos, entdo, pensar que
doisethésestdo num processo continuo de negociagéo.

Temos, assim, um enunciador- jornalista que tramsitre as funcdes retéricas,
com especial destaqueaaeté pois a postura deste profissional deve ser aafsmitir a
verdade e a imparcialidade, e um leitor-consumapl@ projeta a sua imagem de acordo com
a percepc¢éao dos elementos constituintes ao searsaide valores. Pode-se ainda pensar na
ethé do préprio jornal, alguns veiculos da grande midia especial, ja atingiram grande

bY

renome nacional e internacional e alcancam gramedibilidade junto a populacgéo, tais
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como: O Globo (RJ), Jornal do Brasil (RJ), Zero&(RS), O Estado de Sao Paulo, Folha de
Séo Paulo, Brasil em Tempo Real (DF), Jornal DidecCuiaba entre outros.

Nessa dindmica comunicacional jornalistica@tbostem, portanto, lugar de
destaque e, em se tratando de textos veiculadasidia impressa, esse efeito é ainda mais
acentuado, pois:

A publicidade visa, com efeito, persuadir, assatam produto que vende a
um corpo em movimento, a um estilo de vida, umanfde habitar o

mundo; como a literatura, a publicidade procurzaenar’, por meio de sua
propria enunciagdo, aquilo que ela evoca, istor@ypa torna-lo sensivel.
(MAINGUENEAU, 2004, p.100)

Tal constatacédo pode ser feita no seguinte anugu®yetiramos do Jornal de
circulagcdo semanal em Mato Grosso “Circuitomatogpts

Descontos especiais até 4 de junho

. : TEST
SejaRadical | oo sert Number One

Ingléstem que ser Idiomas
Number One |Lligue e ,
agende Matriculas Abertas
uma aulg Av. Isaac Povoas, 1501 — Goiabeira
Concorrara u gratis WWW.cuiaba.numberone.com.br

Notebook
WWW .bomesernumberone.com.br

Esse texto apresenta-se na seCatiura em Circuito,na parte superior da
pagina, logo apos o titulo da secéo, ocupando ¢oplano horizontal e aproximadamente 5
cm de extensao vertical. Destaca-se pelo coloria® @bres, um jogo contrastivo entre
vermelho, azul, amarelo, preto, marrom e brancoof@rate acentua-se na propria disposicao
grafica/semidtica que divide o corpo textual ensdoi

O primeiro, ao qual o produtor enunciativo do amaid grande énfase, pois
apresenta, num fundo vermelho preenchendo o cagerlo, um corpo de uma jovem
mulher sorridente com uma mé&o na cintura e outyaraedo uma prancha de surf, vestida de
acordo com o estilo dos praticantes desse espdotéundo vermelho ainda, completando a
outra metade, encontra-se, em letras cursivasneaformaior que o restante dos elementos
verbais, a constru¢cédo que, juntamente com o0s i@EW&-verbais, chama a atencao do leitor
a partir das estratégias de disposicao graficacoGagipecto relevante e que se evidencia sao
as palavras “Radical”, “Inglés” e “Number One” caygarecerem em formato ainda maior que
as demais.

Como a dividir a extensdao horizontal do anuncioarepe um losango,
intertextualmente remetendo a uma placa de transitim o0 seguinte dizer “Test Drive”,
complementado com um texto escrito com 0s segutiiEses “Ligue e agende uma aula
grétis” dentro de um retangulo em cor azul, logabaido losango. Dessa forma, no restante
do espaco, que compreende um terco da pagina etadsedireito, os dizeres apresentam-se
num tamanho menor, num fundo branco, dividindorgeeeas cores azul, vermelho e preto.

Apés essa rpida contextualizacdo dos principamenhtos verbais e nao-
verbais do texto, é possivel verificar o interc@aamento realizado entre as funcdes
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retéricas acima descritas, visto que o anunciosgpta um processo dinamico caracterizado
entre o jogo verbal/ndo-verbal que pretende olemiltados explicitos da plateia, no caso do
leitor-consumidor. Da mesma forma, o efeito penswascorre a partir da escolha estratégica
em associar o produto, a Escola de Idiolasmber Onga um “corpo em movimento”, ou
seja, a identificacdo acontece ao associar-se@aEsam esporte que exige destreza, pericia
e habilidades técnicas para desenvolvé-lo, vistoegtie pode ser perigoso para guem nao as
domina, por isso é integrante dos esportes “ragficai

Podemos, assim, afirmar que o publico a que gindes anuncio é para um
publico jovem, pois tanto os elementos verbaisdita&”, “Test drive” e “bom € ser #”, em
gue a cerquilha remete a diferente, quanto a imatgejovem mulher sorridente, remetem ao
publico pretendido pela Escola. Isso equivale aipdamitir imaginariamente que todo
corpo/leitor que aceitar ao convite da Escola,rangr-se-a a um estilo juvenil, radical, e,
fundamentalmente, sera nimero um em inglés, lihgueersal’ cada vez mais exigida para
0 mercado de trabalho.

E, portanto, nesse jogo comunicativo, que mobilipaas simbdlicas, que o
individuo insere-se socialmente, tanto podenddtifilsar-se com grupos e ser aceito por eles,
quanto ter os seus vinculos segregados e ficafotde do universo social. E, entdo, através
da assimilacéo/identificacdo, de acordo com agag®@s do ser e estar no mundo, que as
pessoas constituem o setlnos Nesse sentido é possivel corroborar com Barthasdp diz
que “O ethos €, no sentido préprio, uma conotaCéorador enuncia uma informacéo e, ao
mesmo tempo, afirma: sou isso e ndo aquilo” (BARBHES75, p.203), no caso do anuncio
acima a identificacdo acontece com o corpo joveespdrtista e que sera o melhor no
dominio de uma segunda lingua.

Como vimos, a midia impressa, tanto no género amimeanto nos demais
géneros mais do que informar e atualizar, tambéte per um mecanismo que modula papéis
sociais, (re) direciona comportamentos humanosuegdamentalmente, na sociedade do
capital, impulsiona corpos a determinadas a¢cdegpodamentais. Eis que as industrias que
produzem publicidade sabem quetbosé o elemento-chave para a organiza¢do enunciativo-
intersemidtica e a construcdo da sua propria imagisese modo, a projecdo ethos
jornalistico ndo pode estar desvinculada da imageteitor-consumidor. Nesta interacdo de
ethos em que ha influéncia matua de corpos, € que tarlsisse desenvolve e 0 universo
cultural se transforma num continuum permanente.

Consideracoes finais

Estudar sobre a comunicagcdo humana e as difererithas requer que se
aborde a complementaridade entre varias disciplilttasonhecimento. Nao s6 as relacdes
entre cultura e comunicacdo, mas que se pense ®inta areas como a Linguistica, a
Sociolinguistica, a Psicolinguistica, a Analise discurso, a Semiodtica, as Ciéncias do
trabalho entre tantas outras que mobilizam o usiveimbolico-linguistico e discursivo em
sua area de atuacdo. Assim, munidos de uma garsapoetes teoricos procuramos tragar
uma linha ténue entre areas do saber através deazespecificos que fossem pertinentes a
nossa pesquisa. Porém, foi imprescindivel utiliz&ncomo aporte central a Teoria das
Midias e viajar no universo semiotico da culturague nos fez crer que a pragmatica do
mundo real, com todas as suas representacdespdden| regras e convencdes possa ser
(re)dimensionada ou acrescida de vinculos novosgusna constru¢cdo de um novo mundo
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seja possibilitado e facilitado pela compreens&ofakacao dos principios constitutivos que
regem cethosna midia impressa.

Perceber que existe uma trama de interesses nasasiue tramitam nos
suportes jornalisticos e no contexto publicitihem como as proje¢cdes que circundam o
interesse de empresas da comunicacéo, corpos-antes;ipode ser um marco decisivo para
que um leitor-corpo seja o protagonista transfolonde sua prépria evolucéo historica.

Essa transformacao so existira se for mediadagheidade humana, pois sao
as acfes humanas que especificam o habitar o meédcglas também que se utilizam de
comportamentos e imagens presentes em uma cultara estabelecer sentidos que
encaminham as formas de como habitar esse munéilo elas ainda que mobilizam homens-
corpos a vencer obstaculos, abstrair, conhecevo @ superar a propria morte.
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