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RESUMO: O trabalho visa apresentar resultados de analise semiética da capa de trés livros de
autoajuda; mostrar os procedimentos de manipulagdo, verificando, de um lado, como os elementos
visuais e verbais se estruturam para efetivar o intento; qual sistema predomina nesse género: se 0
simbdlico ou o semissimbolico. Observou que nas capas analisadas o sistema de simbolos
sobredetermina o semissimbolico, visto que mobiliza elementos cristalizados que remetem a situacoes
socio-historicas, produzindo o efeito de sentido identidade (entre enunciador e enunciatario). Assim,
neste trabalho, toma-se 0 uso do simbolo como recurso de manipulagdo do leitor-enunciatério.
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ABSTRACT: The work, based on the contributions of Greimas and Floch, aims to present results of
semiotic analysis of the cover of three self-help books, show handling procedures used in establishing
the trust deed, checking on the one hand, asthe visual elementsand verbal are structured to
accomplish the purpose; which system prevails in this genre: the semi-symbolic or symbolic. He noted
that the analysis covers the  system of symbols over determines the semi-symbolic, as
it mobilizes crystallized elements that refer to socio-historical, producing the effect of sense identity
(between enunciator and enunciatee). In this work, one takes the use of the symbol as resource
manipulation of the reader-enunciatee.
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Introducéo

As reflexdes criticas acerca do sujeito e da realidade sdo preocupacdes da
semiotica, que, em seus estudos, ndo perde de vista o que lhe é fundamental: a realidade do
objeto textual. No horizonte das analises semidticas, busca-se equacionar os esforgos tedricos,
partindo sempre da concep¢do de que, na significacdo, conversGes estruturais ocorrem
progressivamente, de modo dindmico e continuo. Esse movimento de transformacéo € tido
como o percurso de complexificacdo, visto que enriquecimentos de ordem gramatical —
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sintaticos e semanticos — vao sendo agregados as estruturas em seus niveis correspondentes —
o fundamental, o narrativo e o discursivo.

O principio basilar, portanto, é o de que fora do texto ndo ha como evidenciar
as ideologias incrustadas nas atividades sociais dos sujeitos. E por meio da linguagem em
texto que o sujeito se constitui. Nela, as praticas discursivas sdo desvendadas por meio desse
modelo metalinguistico da enuncia¢do. Assim, as relacbes entre o social e o individual
processam-se mediadas pela enunciagdo, em que se realiza a conversdo das estruturas
narrativas em discursivas; em que também se estabelece a relagdo entre texto e condi¢des
socio-historicas.

A enunciacdo, nesse sentido, regula a relagdo entre o sistema social da lingua e
a assuncdo deste por um sujeito em constante dialogo com o outro: intersubjetividade
(BERTRAND, 2003). No momento em que ocorre 0 revestimento complexo das estruturas
mais abstratas, entra em jogo tanto a memdria dos sistemas semidticos, suas coercles, a
situacdo sdcio-historica de realizacdo, orientando, no nivel da manifestacdo, os projetos de
textualizacdo, que veiculam modos de ver o mundo. Ou seja, a discursivizacdo é guiada por
regras sintaticas — actorializacdo, temporalizacdo e espacializacdo — e por regras semanticas,
cujos produtos sao discursos figurativos e tematicos.

Na analise narratologica, Greimas (1979) distingue dois tipos de relagdes entre
actantes: a que ocorre entre 0 sujeito e o0 objeto, a construir o simulacro das ligagdes existentes
entre homem e mundo e a acdo transformadora daquele sobre este. A outra relacdo se da entre
0 destinador e o destinatario, actantes da comunicagdo: o primeiro age sobre o segundo
doando-lhe competéncias, para transforma-lo ou subjuga-lo. Essa acdo visa a instituicdo de
um contrato em que 0 sujeito da enunciacdo, desdobrado em enunciador e enunciatario,
estabelece um jogo de manipulacdo em que had um fazer persuasivo (enunciador), e um fazer
interpretativo do segundo.

Esses actantes da comunicacdo estdo associados um ao outro por meio de uma
relacdo contratual fiduciaria regulada tanto pelas intencdes da enunciacdo — fazer com que o
sujeito da interpretacdo aceite como verdadeiro o dizer do enunciador e passe agir conforme
essa crenca (ou fé) —, como pelas condigcbes sociais inerentes ao ato comunicativo que
implicam o emprego de varias estratégias em razdo da eficacia comunicativa (fazer crer,
querer ou dever, fazer, saber e poder).

O fato de o efeito de verdade ou de falsidade do discurso, vinculado ao
contrato, atrelar-se a um tipo discursivo e a fatores de ordem extralinguistica, implica a
afirmativa de que o percurso de manipulacdo (comunicacdo) orienta-se de acordo com um
género especifico, marcado tanto por fatores internos como externos, voltados para a eficacia
comunicativa.

Para Bakhtin (2003, p.281-282, grifos do autor)

Em cada enunciado [...] abrangemos, interpretamos, sentimos a intencao
discursiva de discurso ou a vontade discursiva do falante, que determina o
todo do enunciado, o seu volume e as suas fronteiras. Imaginamos o que o
falante quer dizer, e com essa idéia verbalizada, essa vontade verbalizada
(como a entendemos) é que medimos a conclusibilidade do enunciado. Essa
idéia determina tanto a propria escolha do objeto (em certas condi¢Ges de
comunicacdo discursiva, na relagdo necessdria com o0s enunciados
antecedentes) quanto os seus limites e a sua exauribilidade semantico-
objetival. Ele determina, evidentemente, também a escolha da forma do
género na qual sera construido o enunciado [...]
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Isso significa que o enunciador, no ato comunicativo, detém a iniciativa no
processo de interpretacdo, no sentido de que age discursivamente segundo a imagem que faz
do outro. Aqui cabe lembrar que os simulacros sdo imagens, figuras, que intervém na
comunicacdo a partir de seu carater necessario e de sua condi¢cdo de ser algo prévio a qualquer
comunicacdo. Nessa concepcdo, 0s simulacros sdo considerados objetos imaginarios
determinadores eficazes da relacdo entre os sujeitos (BARROS, 1996).

Disso resulta um discurso com estilo e composicdo proprios, adequados aos
interlocutores, porque essa atitude implica sobremaneira a particularizacdo, a diferenciacéo
dos aspectos retorico-estilisticos. Vale ressaltar que a adequacdo implica em manter-se na
esfera de determinado género, visto que este solicita um destinatario tipico e apropriado.

Assim, o ponto de partida é que toda a acdo comunicativa visa a um fim
determinado: a manipulacdo. Busca-se por esta acdo influenciar o enunciatario aderir a uma
crenca e a fazer algo. Na relacdo entre os actantes da enunciagdo, em que um contrato sera a
base do relacionamento, o sujeito da persuasdo buscara criar identidade com o enunciatario.
Tal processo pressupde que as imagens construidas ajam como modelos a serem incorporados
pelo sujeito da interpretacdo de tal forma que a adesdo as imagens estereotipadas significara
(como efeito construido) a plena insercdo e participacdo do enunciatario na comunidade
imaginaria em que circulam valores socialmente especificados.

Os géneros de caracteristicas intersemioticas ndo fogem a tudo isso. Os modos
de utilizacdo dos sistemas desses géneros sincréticos desembocam, necessariamente, tambem
no estabelecimento de novas correlacGes intersistémicas. Na correlacdo existente, em que ha
coatuacdo presencial dos sistemas, os imperativos (coercdes) de cada modo agem uns sobre 0s
outros, permitindo a atuacdo interacional. Essa compreensao é importante, porque

As qualidades, as quantidades, as intensidades de cada trago em um agir com
outras graduacdes na formacdo composicional que vamos considerar como
novo arranjo que advém das orientacbes resultantes da interacdo
sincretizante. Sem montar uma interlocucdo com esses usos integrativos de
sistemas heterogéneos, o tratamento dos objetos sincréticos estad condenado a
esterilidade. (OLIVEIRA, p. 82)

Essa postulacdo realizada pela semioticista de que a realizacdo do estudo
semiotico do sincretismo da expressdo implica a discursivizacdo das escolhas, no plano da
expressdo, de um enunciador, de um lado permite dar conta dos processos de escolha e usos
desse sujeito enunciador, caracteriza-lo, no momento da edificagdo de seus regimes de
interacdo com o enunciatario, bem como configurar “esses simulacros na imanéncia do objeto
sincrético, como simulacros do destinador e do destinatario no contexto situacional de sua
ocorréncia sécio-politico-cultural”. (Idem)

Desse modo, a analise centrou-se em um corpus composto de trés capas de trés
livros de autoajuda que versam sobre o tema sucesso pessoal e/ou profissional, escritos pelos
autores brasileiros Lauro Trevisan, Jodo Doria Junior e Alexandre Henrique Santos. As obras
escolhidas sdo, respectivamente, O poder infinito de sua mente (1980), LicBes para vencer
(2001) e Voceé pode conseguir o que quer (2001).

Todos esses enunciadores-autores sdo homens que simulam serem vencedores,
autossuficientes, felizes, empreendedores, sabios, mas, sobretudo, sensiveis aos problemas
dos outros, pois tém acBes sociais. Apresentam-se ainda como sujeitos voltados para o
trabalho; sdo ecléticos, pois querem que se acredite que transitam em varias areas do
conhecimento. Outro simulacro é o de serem homens que possuem ao mesmo tempo
qualidades racionais e espiritualistas.
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Desse modo, para exercer um poder de captacdo do enunciatério, o enunciador
constroi sua imagem segundo a conjuntura ideoldgica, com base no individualismo, a qual
parece estar projetada no discurso como um esteredtipo motivador da identifica¢do. O livro €
uma foérmula para resolver os problemas dos individuos. Assim, é construido segundo
principios discursivos que levam em conta diversos fatores contextuais e textuais a fim de
conseguir eficadcia comunicativa.

Desse modo, tendo como objeto de analise 0 género capa, pergunta-se: que
estratégias sdo utilizadas neste género para persuadir o enunciatario que (supostamente)
comprara o livro?

Objetiva-se, portanto, nesse trabalho, analisar 0s procedimentos de
manipulacdo construidos nas capas de autoajuda a partir da organizacdo sincrética (para nds
também multimodal ou multissemidtica) de elementos visuais e verbais, observando, também,
no plano da expressdo, qual sistema predomina nesse género, se o simbdlico ou o
semissimbolico, e se tal predominio efetiva-se como estratégia enunciativa de manipulacéo.

Nessa perspectiva, por conseguinte, a estrutura do género capa a ser descrita
neste trabalho serd o discurso, tendo em vista as estratégias de persuasdo presentes nesse
género multissemidtico (multimodal), em que, no plano da expressdo, o verbal e o visual
dialogam.

Signo, simbolo e semissimbolo

Discutir a diferenciacdo entre simbolo e semi-simbolo é retornar a discusséo
sobre arbitrariedade signica. O signo comporta dois constituintes basicos: significante e
significado. Sua relacdo se da por um processo de arbitrariedade. Nao ha entre tais elementos
nenhum tipo de motivacdo no sentido de que um, necessariamente, motive a existéncia do
outro: o significado ndo evoca naturalmente um significante, nem este faz 0 mesmo em
relacdo ao conteddo. De acordo com Saussure (1973, p.81)

O lago que une o significante ao significado é arbitrario ou entdo, visto que
entendemos por signo o total resultante da associacdo de um significante
com um significado, podemos dizer mais simplesmente: o signo linguistico é
arbitrario.

[...] queremos dizer que o significante é imotivado, isto é, arbitrario em
relacdo ao significado, com o qual ndo tem nenhum laco natural na
realidade.

Essa relacdo intra-signica, apesar disso, ndo resulta de uma acao individual e
particular sobre o sistema; longe disso, € determinada por uma instituicao social, de modo que
0 elo entre os elementos origina-se de uma convencdo social imposta aos usuarios da
linguagem. Pode vir a existir, entretanto, um vinculo natural entre a parte material e concreta
do signo e a sua parte abstrata, resultando em simbolo que “[...] tem como caracteristica ndo
ser jamais completamente arbitrario; ele ndo esta vazio, existe um rudimento de vinculo
natural entre o significante e o significado” (1973, p.82).

O estreitamento gera motivacdo. Quando significado e significante
amalgamam-se, tornam-se unos por uma relacdo de contiguidade. Assim, os simbolos,
embora sejam passiveis de receberem um sentido de conteddo, e por isso, sejam
interpretaveis, sdo, entretanto, monoplanares (HJELMSLEV, 1975). Quando ocorre a unido
entre forma expressiva e conteldo, os planos do simbolo conformam-se um ao outro de tal
forma que é impossivel analisa-los separadamente, j& que, nessa operacao, perde-se o carater
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diferencial dos planos. Ou seja, para materializar o conceito de cristianismo, deve-se recorrer
tdo somente a figura cruz, caso contrério, perde-se o conceito; fato semelhante ocorre com as
figuras foice e martelo, que materializam o conceito comunismo; isso pode ocorrer também
com a danca em circulos das abelhas, os quais figurativizam o sentido de distancia e de
direcdo de algum alimento. N&o h4, pois, no caso do simbolo, a discriminacao entre o que é
contelido e 0 que € expressao, caso houvesse, sua esséncia seria rompida, porque

[...] Parece existir um parentesco essencial entre as pecas interpretaveis de
um jogo e os simbolos isomorfos, pois nenhum deles admite a analise
ulterior em figuras, que é caracteristica dos signos [...] (1973, p. 117).

Devido a essa condicdo de ser um objeto indecomponivel em figuras — fator
basico para a conformagdo de um sistema —, considera-se o simbolo uma grandeza, por suas
limitacOes internas, que permite ao analista uma Unica interpretagdo em determinado contexto
socio-cultural (GREIMAS, 1979). Dessa maneira, compreende-se que o simbolo, por sua
natureza motivada, é um nao-signo, portanto, um objeto ndo semidtico.

Por outro lado, uma agdo consciente e criativa sobre a materialidade pode
produzir certa motivacdo entre 0s constituintes de um signo, sem, entretanto, torna-lo um
simbolo nos moldes ja descritos. E o caso dos semi-simbolos. Ha signos em que se observa
que o conteudo estéa relacionado a expressdo de um modo especial, ndo porque ha algum tipo
de vinculo natural que o0s aproximem, mas porque a expressdao esta correlacionada,
homologada, a um contetdo por meio de uma construcdo racional, resultando em identidade
dos planos, como acontece nas expressdes poéticas, por exemplo, em que sons, sintaxes e 0S
conteddos encontram-se unissonos, presentificando determinado objeto.

O sistema de semi-simbolos, diferentemente do sistema de simbolo, na
producdo de significacdo, resulta, portanto, da correlacdo arbitraria entre significante e
significado. Esse sistema surge desse jogo em que as articulagdes do significante e do
significado estdo unidas clara e distintamente para a criacdo da ilusdo referencial, assumida
como verdadeira, “cuja sacralidade fica assim fundamentada em sua materialidade”
(GREIMAS, 1975). O que significa que

[...] a motivacdo poética (portanto, semi-simbolo), (é) suscetivel de ser
definida como a realizacdo das estruturas paralelas e comparaveis que
estabelecem correlagbes significativas entre os dois planos da linguagem
fornecendo, com isso, um estatuto especifico aos signos-discursos assim
manifestados. (1973, p. 29)

Essa conversdo de estruturas virtuais em estruturas atuais, de acordo com
Lopes (1993), seguida de homologacédo das categorias do plano da expressdo e as do plano do
contetdo, da-se pelo incessante processo de re-configuracdo das relacdes signicas internas e
arbitrarias, em que categorias vao sendo correlacionadas uma a uma, estabelecendo relacédo
semimotivada entre significante e significado. O resultado desse processo de abertura
(construcdo semi-simbdlica) €, de um lado, a ruptura com contetdos cristalizados, arraigados
a cotidianidade; de outro, a instauracdo de uma nova consciéncia do objeto, o
redimensionamento do mundo por meio de diversos procedimentos discursivo-textuais, e a
consequente aquisicdo de um novo saber. Esse processo, portanto, ndo visa a producdo do
reconhecimento do mundo, de um discurso altamente referencializado em que se cria o efeito
de sentido ser o real, fechado e centrado no ja dito por meio de figurativizacdo semantica.
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De outro modo, é preciso reconhecer que, em alguma medida, o simbolo no
processo de discursivacdo tem, em muitos géneros importéncia por isso deve ser considerado
nas analises. Barthes (2003) alerta que se deve atribuir ao simbolo importancia fundamental
para 0 estudo dos discursos, ja que é constituido pela superposicdo do significado e do
significante, em que

[...] Existe a consciéncia de uma espécie de relacdo vertical entre a cruz e o
cristianismo: o cristianismo estd sob a cruz, como massa profunda de
crencas, de valores, e de praticas mais ou menos disciplinadas ao nivel de
sua forma. A verticalidade da relacdo traz duas conseqiiéncias: por um lado,
a relacdo vertical tende a parecer solitaria: o simbolo parece manter-se de pé
no mundo, e mesmo quando se afirma que ele abunda, é sob a forma de uma
“floresta”, isto €, de uma justaposicdo anarquica de relagdes analogicas: a
forma se parece (mais ou menos, mas sempre um pouco) [...] com o
conteudo, como se ela fosse em suma produzida por ele, de modo que a
consciéncia simbélica recobre talvez um determinismo mal liquidado: existe
pois o privilegio macigo da semelhanga (mesmo quando se sublinha o caréater
inadequado do signo). [...] o simbolo disp6e de um prestigio mitico, o da
“riqueza”: o simbolo é rico, eis por que , dizem, ndo se pode reduzi-lo a um
‘simples signo’ (pode-se hoje duvidar da ‘simplicidade’ do signo): a forma ¢
nele incessantemente transbordada pelo poder e 0 movimento do contetdo; é
que de fato, para a consciéncia simbélica, o simbolo é muito menos uma
forma (codificada) de comunicacdo do que um instrumento (afetivo) de
participacéo. [...] (1973. p. 44).

Dessa visdo, cumpre reter, de um lado, que a todo simbolo subjaz uma massa
de crencas, de valores e de praticas conformadas a forma; de outro, que ele tem a funcdo de
ser um instrumento efetivo de participacdo. Instrumento que deve ser visto como uma
estratégia importante na operacdo de persuasdo, porque, a partir do simbolo, mobilizam-se
valores e crencas. Possibilita ao enunciador criar vinculos efetivos com o enunciatario, ao nao
criar o efeito de sentido afastamento total do real e de seu redimensionamento;
conseqlientemente, ndo afeta a percepcdo do sujeito da interpretacdo, nem lhe abre
significancias; mas, ao contrario, porque fecha sentidos, delimita a percepcdo.
Persuasivamente, “o aspecto simbolico de um ato serd tanto mais facilmente aceito quanto
menos plausivel for outra interpretacdo” (PERELMAN & OLBRECHTS — TYTECA, p. 380).

Por isso, é importante que se encare sua aparicdo em determinados discursos,
eles

[...] desempenhardo um papel muito diferente e terdo um significado muito
diferente daqueles que ndo o sdo: eles reagem de uma maneira mais violenta
sobre os seres que lhes sdo solidarios, que sdo responsaveis por eles. As
técnicas de ruptura ou de refreamento entre ato e pessoa ndo poderdo ser
utilizadas quando o ato é considerado simbolico, porque tais técnicas
implicam certa racionalidade. (PERELMAN & OLBRECHTS - TYTECA,
2002, p.379)

O sujeito, ao recorrer ao simbolo, tem em suas maos uma estratégia que
aumenta o seu poder persuasivo. Esse poder advém de sua propriedade de ser mais concreto e
manipulavel que o simbolizado, o que lhe confere a capacidade de fazer vir a tona e de
imediato o sentido, dando-lhe presenca (processo de figurativizacdo). Essa presenca tem a

Disponivel em: http://seer.fclar.unesp.br/casa




CASA, Vol.10 n.2, dezembro de 2012

finalidade de fazer com que o sujeito da interpretacdo reconhega os lagos que o unem ao
enunciador e a tematica construida. Assim, neste trabalho toma-se o simbolo como objeto que
sera estudado no nivel discursivo, patamar em que 0s sentidos sdo tematizados e revestidos
por figuras.

Anélises das capas de livros de autoajuda

As capas dos livros? se apresentam informacdes claras e enféticas. Nelas, as
qualidades do livro (de seu contetdo) sdo apresentadas, persuasivamente, em um discurso
cristalino, figurativo, portanto, altamente referencializado. Mesmo assim, ao proceder a
analise dessas imagens deve-se considerar que o texto visual sempre tende a ser biplanar
(FLOCH,1990), que permite relacOes categoriais entre os planos. De qualquer modo, embora
isso esteja evidenciado na natureza da imagem, essa relacdo sempre tende para certo
fechamento que, no dizer de Lopes (1993), viré a veicular sentidos Unicos.

Anélise da Capal

Na Capa 1, apresentam-se um plano de fundo constituido por imagens iconicas,
e um primeiro plano constituido basicamente por caracteres tipograficos (letras). No plano de
fundo, encontram-se pontos brancos concentrados e difusos, de tamanho e de forma
irregulares, a constituir circulos concéntricos dispostos de modo que os maiores englobem os
menores a partir de um centro branco (nicleo), Unico e denso.

2 Os objetos de anélise serdo tratados por Capa 1, referente ao livro O poder da mente; Capa 2, referente ao
livro LicOes para vencer; Capa 3, referente ao livro Vocé pode conseguir o que quiser.
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Imagem 1 —Capa 1

Quanto mais proximos do centro, encontram-se mais concentrados, mais
densos e com formas pouco definidas, tendendo ao disforme; quando mais afastados do
centro, 0s pontos tornam-se mais dispersos e esparsos, mas com a forma bem definida. Estes
pontos brancos se superpdem e se confundem com sua base azul-arroxeada. O efeito dessa
disposicdo é o simulacro de um movimento de expansdo constante, que parece irradiar-se,
harmonicamente, pois tudo parece girar no mesmo sentido € no mesmo instante.
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Sobrepondo-se a este fundo, e a este se contrastando, ha uma faixa retangular
vermelho-clara, com bordas brancas. Nela, escritas em cor branca, constam informacgdes
como: a qualidade do livro (BEST SELLER DO BRASIL), o nimero de exemplares vendidos
bem destacado pelo tamanho da letra (770.000) e, em cor preta, 0 nimero de edicdes
publicadas (331?%), disposto transversalmente no canto superior esquerdo do retdngulo. Essa
cinta, pela sua localizacdo e forma, divide o texto-capa em duas partes desiguais: uma alta, de
maior extensao, e outra baixa, de menor extensao.

Na parte de cima, proximo ao nucleo, encontra-se, na extremidade (posicao
marginal superior), o nome do autor, destacado por letras amarelas grandes desenhadas,
sobressaindo ao fundo. Um pouco mais abaixo, também se destacando ao fundo e tomando
quase toda a extensdo da parte alta, encontra-se, inclinado em direcdo aparentemente para
cima, o titulo do livro, destacado por letras grandes vermelhas e cheias, com bordas amarelas.
Observa-se que a inclinacdo e a presenca do amarelo nas bordas criam identidade entre o
titulo da obra e o nome do autor, de modo que os olhos do enunciatéario-espectador sdo
obrigados, pela configuracdo estratégica destes elementos, a relaciona-los de modo indistinto:
Lauro Trevisan = O Poder Infinito de sua Mente.

Na parte de baixo, onde a cor de fundo azul-arroxeado assume tonalidade mais
escura, e 0s pontos brancos estdo mais dispersos, em menor quantidade, encontra-se um
enunciado escrito de forma mais discreta em relagdo as outras, porque as letras escritas em cor
amarela se encontram em caixa-baixa, e 0 seu tamanho € menor que as letras dos enunciados
acima deste.

Na parte alta, apresentam-se nela elementos que remetem a valorizagéo
positiva: é o lugar de maior extensao, presenca do nome do autor no topo da capa, presenca do
nome da obra; é onde se encontra como pano de fundo a imagem do nucleo irradiador; todas
as letras dos enunciados presentes nesse espaco se encontram em caixa-alta.

Embaixo, apresentam-se os elementos tipograficos e imagens figurativas (as
nuvens esparsas) que remetem a valorizacéo negativa do espaco: dimensdo espacial reduzida;
fora do eixo central, pequena quantidade de imagens (alguns poucos astros), pouquissima
claridade, as palavras ali presentes estdo escritas em caixa-baixa e em letra de tamanho
reduzido.

Essa conformacdo implica a oposicdo semantica: abundancia (excesso) versus
escassez (falta), oposicdo que remete as categorias fundamentais euforia versus disforia.
Assim, pretendendo uma andlise do semi-simbolo, a categoria espacial alto versus baixo e a
categoria tipogréafica caixa alta versus caixa-baixa parecem equivaler, no plano do conteudo,
respectivamente, as categorias euforia (abundancia) versus disforia (escassez). Essa
homologacdo parece ser validada também pela localizacdo desses elementos, pois, como
explica Greimas (apud. AGUILAR,s/d), advindas de uma convencéo cultural ou de natureza
universal, pode-se, sem preocupacdo, homologar alto como euforico e baixo como disforico.

Analisando tais oposicOes, verifica-se que a cor amarela além de estabelecer
elo entre o enunciatario (leitor) e o enunciador (autor), também indica a possibilidade de
mudanca topoldgica em que a compra do livro seria a garantia dessa mudanca. Tal mudanca
estd representada pela faixa, a qual, de certo modo, a0 mesmo tempo em que demarca 0S
polos opostos, faz também a intermediacdo entre eles. Esse valor de mudancga encontra eco no
enunciado de promessa veiculada ao enunciatario, que estd marcado pelo pronome de segunda
pessoa VOCE.

Além das oposicbes apresentadas, tipograficamente, dois discursos estdo em
didlogo nesta capa: o discurso do enunciador-autor e o discurso do editor. O tipo de letra do
enunciado presente na cinta (faixa vermelho-rosado) é diferente dos outros, porque ele sugere
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mais formalidade. Suas bordas (as do tipo de letra em questdo) parecem realizar uma
separagdo bem definida instalando o discurso publicitario, o qual, por causa da tipografia e
das cores presentes nele (branco, preto e vermelho rosado), constitui-se como um discurso
mais objetivo em contraposicdo a um discurso mais subjetivo, presente no titulo (letras
grandes, desenhadas), no nome do autor (desenhada) e no enunciado (letras menores, presenca
da segunda pessoa, informacdes de dados numéricos).

Assim, em sintese, a capa deste livro se presta a uma analise semi-simbolica.
No entanto, essa configuracdo significante — circulos concéntricos, formados por pontos
claros, profusos e irregulares —, remete a imagem iconica, facilmente reconhecivel, espaco
sideral: reconhecem-se figuras referentes a astros, galéxia, nuvens e céu. Cada um destes
elementos age, neste contexto, como signos que evocam significados sedimentados
culturalmente na sociedade. O conjunto dos elementos ndo produz um signo, mas um
simbolo. Levando em conta a relacdo do plano da expressao e do contetdo, como ja se disse
mais acima, as formas descritas sao a reproducdo bastante aproximada (mimeses) do espago
sideral (do universo), em que se reconhecem astros, céus e nuvens.

As figuras que compdem o espaco sideral (figura de fundo) agem, neste
contexto como simbolos que evocam significados sedimentados culturalmente na sociedade;
fazem com que o enunciatario associe 0 universo a idéia de origem (caos), de organizacéao
(cosmo), de infinito e de mistério, ndo por uma relagéo arbitraria, mas motivada.

Essas imagens remetem, por associacdo (portanto, quase que
automaticamente), a contetdos ja dados. As esferas (circulos concéntricos), no conjunto,
representam a expansao ilimitada de uma forca a partir de um centro e simbolizam o céu com
seu movimento permanentemente circular, a0 mesmo tempo em que projetam outros
significados relacionados a céu, ele proprio um simbolo que expressa, segundo Chevalier e
Gheerbrant (2002), quase que universalmente, a crenca em um ser divino celeste, criador do
universo e responsavel pela fecundidade; representa também a manifestacdo direta do poder,
pois, no senso comum, o simples fato de ser elevado, de encontrar-se em cima ou acima (de),
equivale, necessariamente, a ser poderoso, ter sucesso (ndo se fala de um sujeito de sucesso
indicando-o abaixo de quem fala, mas olhando para cima).

Os astros também remetem a significados simbolicos. Em geral, participam das
qualidades de transcendéncia e de luz que caracterizam o céeu, fixando o sentido de
regularidade inflexivel, comandada por uma razdo natural e misteriosa a0 mesmo tempo.
Esses significados, apesar de apontarem para uma dimensdo mais inconsciente, ndo deixam de
carregar neles significados do senso comum. As pessoas olham o céu como algo superior,
misterioso, constituido por uma forca capaz de resolver problemas ou de ocasiona-los (o
religioso olha para cima, e, ajoelhado, para evocar a forca de seu deus; o crente fervoroso faz
0 mesmo ao agradecer uma dadiva alcancada ou para pedir ajuda). O alto sempre remete ao
significado da ascensdo (subir na vida/ ascender na carreira/ Para o alto e avante/ olhar para
frente e para cima sempre...).

De modo geral, o enunciatario, ao entrar em contato com estes elementos
visuais que compdem o texto-capa, faz a associacdo com os significados previsiveis: poder,
infinito, mistério. Significante e significado identificam-se e tornam-se inseparaveis, e 0 signo
ja ndo pode ser re-fundado, pois perde sua arbitrariedade. O objeto construido, na mensagem,
ndo ¢ afastado do real, para que se produza o efeito de desreferencializacdo; ndo se estabelece
uma ruptura entre o objeto e o seu referente, mas simplesmente o reforco e a cristalizacdo dos
sentidos, o que leva o enunciatario ao reconhecimento do objeto, sem operar reflexao.

Os significados suscitados pelas imagens de fundo sdo refor¢ados pelo proprio
titulo que as sobrepbe. A relacdo estabelecida entre 0s signos verbais e 0s signos visuais é de
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contigliidade, pois o titulo fecha o sentido das figuras e elas reforcam o significado do titulo.
H& uma homogeneidade que faz com que as qualidades do espaco sideral (significados como
poder, mistério) tornem-se qualidades da mente. Assim, a ilustracdo do universo pretende ser
uma metafora (figurativizagdo) do funcionamento da mente: o poder da mente equivale ao
poder do universo.

O enunciador coloca-se, com a utilizacdo de tais recursos, na posicéo de ser o
sujeito que detém o saber do mistério, como sugerem titulo e subtitulo. No entanto, ndo se
trata de uma metéafora criativa nem criadora, mas de uma catacrese, uma vez que essa relacdo
estabelecida analogicamente € usual e corrente. Portanto, o significado é fechado, as figuras
presentes na capa ndo se abrem para outras possibilidades de significagdo, separadamente ou
em conjunto, a ndo ser as que se quer fixar no contexto.

Anélise as Capa 2

Na Capa 2, como na capa anterior, observam-se determinadas homologagdes,
mas que ndo chegam a caracterizar a ilustragdo como uma construcdo de um novo ponto de
vista. Nela também se encontram um primeiro plano e um plano de fundo, o qual esta
dividido em duas partes, tomando-se como base a presenca de um espago escuro que corta a
capa transversalmente em uma linha sinuosa. Com isso, obtém-se, igualmente, as duas
categorias: alto e baixo.

Na parte alta, encontram-se formas brancas, irregulares, que parecem estar se
movimentando, de maneira a constituir um espaco central circular de fundo azul. Essas
formas sdo reconhecidas como nuvens brancas sobre o céu azul. As nuvens que se
encontram adensadas e em maior quantidade s@o as que estdo proximas da linha divisoria da
capa; nessa parte, a tonalidade € mais escura. O adensamento e a tonalidade escura causam o
efeito de sentido pesado. J4, as nuvens que se encontram menos adensadas, mais esparsas Sao
as que se encontram proximas a extremidade superior da capa; estas sdo mais claras. A
condicdo de estarem mais esparsas, menos adensadas e mais claras cria o efeito de sentido
leveza, e simula 0 movimento de abertura do céu.

Na parte de baixo, encontram-se pedras arredondadas de diferentes tamanhos,
justapostas umas as outras de modo que, quanto mais préximo da margem inferior da capa,
maiores e mais arredondadas elas sdo; quanto mais proximas do céu, menores e menos
esféricas se tornam.
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Imagem 2 - Capa 2

Disponivel em: http://seer.fclar.unesp.br/casa




CASA, Vol.10 n.2, dezembro de 2012

Com essa disposicdo das pedras, associada ao modo como a luz incide sobre
elas — maior incidéncia de luz ocorre no centro do conjunto de pedras e a menor incidéncia
nas periferias (sombra) —, juntamente Esse efeito advém do formato triangular da imagem,
formato conseguido com a auséncia de luz nas extremidades e com a progressiva diminui¢ao
do tamanho das pedras, bem como da perda de seu formato arredondado, a medida que se
aproxima da parte média da capa em direcdo ao alto (céu). Essa configuracdo remete ao efeito
de sentido caminho penoso a ser enfrentado, uma vez que o signo pedra evoca, no
contexto, significados tais como os de dureza e obstaculo.

Esse plano de fundo dialoga com o plano que lhe sobrepde. Na extremidade
superior do primeiro plano, encontra-se 0 nome do autor escrito em amarelo-ouro, bem
préximo ao espaco arredondado, no qual as nuvens estdo menos adensadas, simulando um céu
limpo e aberto. O nome do autor escrito em amarelo-ouro ganha bastante destaque porque fica
praticamente envolto das nuvens brancas, que funcionam como simulacro de auréola (do
autor), conferindo-Ihe brilho e prestigio.

Na extremidade oposta, encontra-se um pequeno retangulo preto, centralizado
e sobreposto as pedras maiores, parte que recebe bastante luz, simulando o inicio da
caminhada. Nele hd o nome da editora, escrito em letra cursiva branca e sublinhado por um
traco também branco. Esse logotipo, cujas palavras parecem ser escritas a mao, cria o efeito
de sentido empresa sensivel as questdes do homem, efetivando, por sua vez, uma espécie de
relagdo com o nome da editora: Gente, portanto, capaz de indicar o caminho do sucesso.

Entre o nome do autor (marginal superior) e 0 nome da editora (marginal
inferior), verifica-se a existéncia, na posicdo central, de um quadrado, no interior do qual
existe um triangulo amarelo ouro, cujo cume esta voltado para cima em dire¢cdo ao nome do
autor e ao espaco circular azul (o céu). Sobreposto ao triangulo esta o titulo do livro, escrito
com letras grandes em azul-celeste. Na base da figura geométrica, esta o subtitulo, escrito
com letras menores em amarelo-esverdeado. A posicdo do quadrado faz parecer que o
triangulo integra a montanha de pedra, simulando ser seu pico (cume).

Pela descricdo pode-se afirmar que ha, como na capa do primeiro livro, uma
construcdo minima semi-simbdlica dos elementos que compde a capa. Nela, encontrou-se a
categoria topologica: alto versus baixo. No alto, estdo o nome do autor, 0 céu e 0 movimento
de dispersdo de nuvens, que, no senso comum, remete ao significado tempo bom, melhoria
do tempo. S&o sentidos positivos, euforicos. Na parte de baixo, encontram-se terra, pedras,
montanha, que remetem a significados como os de caminhada penosa, dureza, obstaculos.
Assim, homologam-se: alto X baixo :: euforia X disforia :: céu X terra (:: vitéria X derrota).

Como na capa anterior, também se observam determinadas figuras que
carregam uma carga semantica cristalizada, pois evocam sentidos conhecidos. Assim, ao
enunciatario ndo € proposto um novo ponto de vista dos objetos, mas apenas Sseu
reconhecimento. A capa foi construida, estrategicamente, por meio de simbolos: as pedras, 0
quadrado e o triangulo. Pelo modo como estdo organizados tais figuras, fazem com que se
associe a esse conjunto de imagem a idéia de montanha, que, de acordo com Chevalier e
Gheerbrant (2002), devido a sua posicdo vertical, proxima do céu com o vértice apontando
para este, remete a simbologia da transcendéncia e ascensao, sentidos presentes também na
Capa 1, mas por outro revestimento.

A montanha, por exemplo, é utilizada como simbolo da vitéria, basta lembrar a
bandeira colocada no seu pico por um homem que venceu os obstaculos. O triangulo com o
seu vértice para cima, por representar uma montanha, simboliza, também, a elevacdo em
sentido ao céu, indicando que este (e por extensdo, a montanha) é o meio de entrar em relacéo
com a Divindade, simbolizando o retorno ao principio, como afirma os estudiosos de
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simbolos. Entretanto, contraditoriamente, levando em consideragdo a simbologia das figuras
geométricas: tridngulo e quadrado, o vértice do tridngulo encostado no quadro simboliza
também a possibilidade de romper o obstaculo, visto que o quadrado simboliza, entre outras
coisas, a estagnacdo, a solidificacdo; e o triangulo, a superacdo disso. Essa relacéo opositiva
também é encontrada entre céu e montanha, 0s quais indicam, simbolicamente, a oposi¢éo:
dindmico versus estagnacgéo.

Depreende-se, que o trajeto da vitoria e da ruptura sera cumprido com a
compra do livro, o qual é posto para 0 enunciatario como o instrumento de ajuda para a
superacao dos obstaculos: é possivel chegar ao espaco positivo por meio dele e assumir, como
0 préprio autor, o lugar da vitoria, representada pelo amarelo.

Os elementos figurativos que compdem a capa sinalizam, portanto, para uma
compreensdo simbodlica deles. Sdo elementos que ndo sofrem transgressdo, no sentido de que
a relacdo entre o significado e o significante seja uma construcdo arbitraria. Ao contrario,
todos os elementos remetem a relagdo termo a termo e, por isso, a significados cristalizados, o
que permite o seu reconhecimento. Dessa forma, o enunciador ao organizar os elementos
visuais ndo pretende, neste discurso, criar sentidos novos, mas reafirmar os ja dados, assim
COMO ocorre na capa anterior.

Observa-se que, de um lado, no discurso da capa, sobressaem imagens
estereotipadas que se relacionam aos temas de sucesso, vitoria, poder; de outro, além de
visarem ao reconhecimento, nos contextos em que aparecem, 0s simbolos restringem a
interpretacdo, ja que as figuras utilizadas tendem a remeter a significados misticos e
religiosos: forga transcendente, mistério etc. 1sso pode indicar que o livro tem um destinatario
bastante definido, pois, como afirmam Perelman e Olbrechts-Tyteca (2002), os simbolos s6
funcionam persuasivamente quando o enunciatario partilha dos significados.

Analise da Capa 3

Na Capa 3, essa configuracdo ndo é diferente, mas encontram-se outras
caracteristicas que fazem com que o seu discurso crie o efeito de sentido menos mistico e
religioso. A capa apresenta duas disposi¢cdes topologicas: na primeira, o lado direito e o lado
esquerdo; na segunda: alto e baixo. Também apresenta primeiro plano e plano de fundo.

No primeiro plano, registra-se uma divisao, realizada por uma espécie de tarja
colorida retangular, disposta longitudinalmente, cujas cores vao do rosa ao verde (no sentido
de cima para baixo). Nessa faixa, aparece, no espaco rosado, a figura de uma peca de xadrez:
o cavalo. Paralela a essa figura, no flanco esquerdo, esta, na parte superior, 0 nome do livro
escrito também verticalmente e em negrito. O tamanho da figura do cavalo no flanco direito e
o tamanho dessa seqliéncia de palavras sdo proporcionais.

Tais elementos encontram-se na parte alta da capa juntamente com o nome do
autor gque estd mais acima, escrito em cor azul e situado bem proximo a borda (superior). Ja se
pode dizer que, como nas capas anteriores, a parte superior congrega elementos euféricos:
cavalo, o titulo e 0 nome do autor; a disposicdo entre os elementos cria, espacialmente, a
identidade entre a figura do cavalo e a do enunciador, tornando-o, de certo modo, sujeito que
ja esta em ascensdo, legitimado, portanto, para doar um saber, como 0s enunciadores da
outras capas.
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Imagem 3 — Capa 3

Do lado oposto e situado na parte baixa da capa, ha outra figura de pega do
xadrez, a torre, na mesma linha do nome da editora. Ela esta inclinada, o que, em relagdo ao
cavalo, j& marca um valor negativo, disforico, tanto por essa inclinagdo como por se encontrar
na parte baixa da capa. Além disso, no jogo de xadrez, quando um cavalo assalta uma torre,
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praticou-se uma jogada de mestre. Desse modo, essa inclinagdo da torre, por extrapolar o
retangulo, cria um efeito de sentido ruptura, mudanca de estado.

Paralelamente & torre, na parte esquerda, apresenta-se outra seqiiéncia de
palavras (o subtitulo), cuja disposicdo formal faz contraste com a do titulo, tanto pelo tipo e
tamanho como pelo tom fraco da cor preta que preenche as letras do subtitulo. O nome da
editora, e 0 numero da edigdo sdo encontrados na parte mediana da capa, agindo como ponte
(ligacéo) para o lado euforico, parte superior em que se encontra o sujeito realizado.

No plano de fundo, com pouca nitidez, existe uma figura que remete a imagem
de um braco, o qual, por sinédoque, evoca a idéia de pessoa (masculina). A imagem faz
parecer que este homem faz uma jogada que parece ser certeira, segura e definitiva, Esse
simulacro remete ao conceito de vencedor. E entre a mao e as pecas, no lado direito, esta o
nome da editora, criando o efeito de sentido de elo entre 0 homem e a riqueza, entre as
estratégias e seus resultados. Esse efeito reforca a idéia de que o livro é um instrumento que
possibilitard ao enunciatario conseguir atingir suas metas.

A sobreposicdo do subtitulo sobre o tabuleiro de xadrez, em que estdo algumas
pedras, estabelece também uma relacdo associativa entre estes elementos, de modo que as
pedras passam a figurativizar (como metaforas visuais) as poderosas ferramentas, que
auxiliardo o enunciatario a sair do pdlo disforico rumo ao euforico. A relagédo entre figura de
fundo e primeiro plano, entre as cores e entre os flancos, constroi o simulacro do autor como
um sujeito realizado plena e inequivocamente.

Assim, estdo estabelecidas as oposicoes: alto (cavalo, o nome do autor, titulo)
X baixo (torre inclinada, subtitulo); ereto (cavalo, titulo) X inclinado (torre, subtitulo), letra
grande X letra pequena, em que as categorias do plano de expressdo, alto, ereto, letra
grande, podem ser homologadas as do plano do conteldo, vitoria, sagacidade, habilidade,
ascensdo (euforia); as categorias: baixo, inclinado, vazio e pequeno podem ser homologadas
as categorias derrota, inabilidade, estagnacéo (disforia).

A capa projeta uma relacdo em que 0 enunciatario encontra-se, portanto, em
um espaco disférico (torre inclinada, baixo) e o autor em um espaco euforico (ereto, vertical,
alto), ao mesmo tempo, como nas outras capas, apresenta-se a promessa de mudanca de
estado, desde que o enunciatario venha a aprender a planejar sua vitoria com habilidade, a
partir da leitura do livro.

Mas ndo se pode novamente dizer que a comunicabilidade da capa reside
somente na forca da semi-simbolizacdo. A forca também reside nos sentidos evocados pelas
figuras do cavalo, da torre, do xadrez, que séo elementos que funcionam como simbolos. No
geral, o cavalo representa forca, virilidade, assim como a torre; 0 xadrez evoca, Nno Senso
comum, a idéia de racionalidade, calculo, meticulosidade. Quando se quer representar um
homem que planeja com minucia o seu futuro, o jogo de xadrez é uma boa ilustracdo,
enquanto o de dama ja ndo o €. Além disso, a propria jogada € um simbolo que simula o fato
de a vitoria ter resultado de estratagemas, 0 que remete a esséncia do jogo de xadrez. Segundo
o dicionario de simbolos (CHEVALIER e GHEERBRANT, 2002: 966), o0 jogo de xadrez pde
em acdo essencialmente a inteligéncia e o rigor; simboliza o controle e o autocontrole, a
aceitacdo e o dominio da alternancia.

Assim, apesar da semimotivacdo que se observou na capa, na verdade a forca
da persuasdo esta no fazer o enunciatario depreender da configuracdo imagético-verbal apenas
uma interpretacdo, pois os signos se fecham em um sentido. Além disso, o fato de o jogo de
xadrez ter sido escolhido para figurativizar o tema da (possibilidade de) vitoria ja produz a
imagem de um enunciatario com certo conhecimento e com determinadas habilidades a serem
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desenvolvidas; assim, os simbolos dirigem-se para alguém que os identificard com certa
facilidade, o que aumenta a forca persuasiva.

Dessa forma, portanto, as capas revelam um procedimento discursivo: o
processo de simbolizacdo, uma vez que, no simbolo, encontram-se depositados valores,
crencas e praticas harmonizados em uma forma a qual, em alguma medida, espelha esses
contelidos, ja que o plano da expressdo e do contetdo passa a ser homogéneo. A simbolizacdo
é, portanto, empregada pelo enunciador como estratégia para a efetivacdo do contrato, pois o
emprego de simbolos evoca, na consciéncia do enunciatario, os desejos, anseios, colocando o
livro como solucdo dos problemas, e preenchimento das necessidades, no caso de saber
vencer as dificuldades, ser feliz, ter sucesso etc.

Como se observou, nessa a¢do comunicativa, esta evidenciado o efeito de
sentido identidade enunciador/enunciatario. Tal processo pressupde que as imagens
construidas ajam como modelos a serem incorporados pelo sujeito da interpretacdo de tal
forma que a adesdo as imagens estereotipadas significard (como efeito construido) a plena
insercdo e participagdo do enunciatdrio na comunidade imaginaria em que circulam valores
socialmente especificados.

Maingueneau (2004,p.99) denomina este processo de incorporagdo em que 0
sujeito da interpretacdo passa a ter em seu préprio corpo a qualidade do ethos (corpo) do
enunciador. Essa incorporacdo, no discurso construido nas capas, pode ocorrer pela vontade
de estar no lugar do outro.

As cores no discurso da capa

Ao analisar as capas do ponto de vista de sua constituicdo simbolica e semi-
simbdlica, observou-se que as cores tém papel discursivo importante no processo de adesao
do enunciatario ao contrato proposto pelo enunciador. Elas s&o apelativas, pungem o olhar do
enunciador-espectador, quer por sua propria natureza, quer pela combinacdo efetuada. Desse
modo,

O mundo natural, do “senso comum”, na medida em que ¢ logo de saida
instruido pela percepcao, constitui em si mesmo um universo significante, ou
seja, uma semidtica. Ver ndo é apenas identificar objetos do mundo, é
simultaneamente apreender relagfes entre tais objetos, para construir
significacdes. As percepcdes fazem sentido na medida em que os objetos
percebidos se inserem em cadeias inferenciais que os solidarizam, como se
infere o fogo a partir da fumaga [...] (BERTRAND, 2003: 159)

Partindo desse principio, busca-se entender como as cores, categorias do plano
da expressdo, na construcdo do discurso, estabelecem relag6es significativas que acabam por
colaborar no processo de manipulacéo.

Nos livros analisados, sdo as cores que primeiro tocam os sentidos, trazendo a
tona sensacdes partilhadas socialmente. Somente depois vém as figuras, reforcando,
mutuamente, os sentidos construidos pelo universo significante das cores, pois

Sempre que alguma coisa é projetada e feita, esbogada e pintada, desenhada,
rabiscada, construida, esculpida ou gesticulada, a substancia visual da obra é
composta a partir de uma lista basica de elementos. Nao se devem confundir
0s elementos visuais com os materiais ou 0 meio de expressdo, a madeira ou
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a argila, a tinta ou o filme. Os elementos visuais constituem a substancia
bésica daquilo que vemos, e seu nimero é reduzido: o ponto, a linha, a
forma, a direcdo, o tom, a cor, a textura, a dimensdo, a escala e o
movimento. Por poucos que sejam, sao a matéria-prima de toda informacéo
visual em termos de opgOes e combinagdes seletivas. A estrutura da obra
visual ¢é a forca que determina quais elementos visuais estdo presentes, e com
qual énfase essa presenga ocorre. (DONDIS, 2000, p. 51)

A cor, substancia basica dos objetos visuais, deve ser analisada, do ponto de
vista de sua forga discursiva, pois, como se disse anteriormente, o contato é realizado
primeiramente pela cor, apesar de as figuras e as letras serem trabalhadas com esta mesma
intengdo fatica.

Segundo varios estudos da comunicagdo visual, a forca expressiva da cor €
dependente ndo s6 de suas coer¢des e regras a ela inerentes, mas também de seu valor no
conjunto de todas as cores. A cor age sobre o enunciatario por sua realidade sensorial. Ao
atingi-lo, desperta sensagdes visuais criadoras de efeitos de sentido.

Tudo isso, além da escolha estar condicionada aos costumes sociais (0 vestido
de noivas deve ser branco, pois representa pureza), vincula-se também a intencionalidade do
enunciador, ao seu querer atrair a atencdo do sujeito da interpretacdo, para que este seja
manipulado no sentido de aderir & proposta. Por isso, a constru¢do de determinados efeitos de
sentido para realizar seu intento leva em conta que a jungéo de cores pode provocar efeitos de
harmonia, de tensdo, sensacdo de movimento, de envolvimento, de compulséo, de repulséo,
de expansdo, de agressividade, sensacdo de vazio, de distancia, de profundidade, de
proximidade.

As cores que compdem a capas sdo: vermelho, amarelo, azul, azul-arroxeado,
branco, preto, vermelho (puxado para o rosa), rosa, verde, marrom. Em relacdo a sua
categoria, elas, além das acromaticas (branco e preto), se agrupam em matizes primarios
(amarelo, vermelho e azul) e em matizes secundarios (roxo, rosa, verde). Dos trés livros,
apenas o terceiro apresenta um fundo (quase) acromatico, pois, o tom que sobressai (ha certo
vestigio de amarelo, sobretudo proximo ao tabuleiro de xadrez) é o branco. Nos outros dois
livros, o fundo é cromatico (azul-arroxeado, na Capa 1, e azul, com partes esbranquicadas,
acrescida do marrom, na Capa 2).

Comparando, coloca-se de um lado, as Capas 1 e 2, fundo cromatico; de outro,
a Capa 3 com fundo acromatico. Em relacdo aos primeiros, observa que a cor tende a
saturagdo, portanto ao excesso e o terceiro, a contenséo.

Dondis (2000) afirma que a saturacdo, que diz respeito a pureza da cor, assume
a qualidade de primitiva, sendo a preferida por artistas populares e pelas criancas. De acordo
com ele, a cor saturada ndo oferece complicacdo devido ao seu carater explicito e inequivoco.
Tal saturacdo € composta pelos matizes primarios e secundarios. Ja as cores menos saturadas
podem provocar neutralidade cromatica e auséncia de cor, o que pode provocar o efeito de
sentido sutileza. O emprego, pois, de uma cor muito saturada provoca as emocdes, a
afetividade (proximidade); j& o emprego de uma cor pouca Saturada provoca mais
distanciamento.

Desse modo, Capa 1 e a Capa 2 sdo mais subjetivas, com carga maior de
emocao; e a Capa 3, mais objetiva, com menor carga de emocdo. Essa observacao é reforcada
pelas figuras ja analisadas. Enquanto os dois primeiros livros figurativizam o universo, o céu,
as nuvens, para criar uma ambiéncia de mistério, de imponderabilidade, remetendo o
enunciatario a questdes misticas e de religiosidade, o terceiro utiliza-se de pecas de um jogo
considerado totalmente racional e de pleno controle, como o subtitulo da obra indica:
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Poderosas ferramentas para vocé planejar e atingir as metas de sua vida. As palavras-chave
sdo planejar e meta, em contraponto aos subtitulos dos outros dois livros (Agora vocé vai
viver a vida de seus sonhos [...]; Do sonho a conquista), que trazem a palavra-chave sonho,
que evoca, segundo os dicionarios, primeiro, os sentidos de fantasia, ilusdo, devaneio; depois,
0 de ideal, aspiracdo, objetivo. Nas capas 1 e 2, devido a saturacdo e ao aglomerado de
figuras, tornam-se capas mais emocionais, de maior expressividade e, portanto, de maior
apelo popular.

Além desse aspecto de saturagdo da cor como um componente de significacéo,
as cores empregadas implicam um procedimento persuasivo. As cores: amarelo, azul, azul-
arroxeado, branco, preto, vermelho (tendendo para o rosa), rosa, verde, marrom, como ja se
evidenciou, estdo agrupadas em cores primarias, secundarias e acromaticas. Essa presenca
evidencia um jogo entre cores quentes (vermelho, amarelo, marrom, rosa) e frias (azul e
verde), mas as primeiras sobressaem as segundas.

O amarelo, segundo Dondis (2000), é uma cor muito préxima a luz e ao calor;
o vermelho incide mais sobre a percepcao, por ser uma cor mais ativa e emocional; o azul, ao
contrério, € uma cor passiva e suave. As duas primeiras e suas variacdes sao cores expansivas
(cores quentes) e a Ultima, tende a contracdo, pertencendo a categoria de cor fria. Por serem
cores quentes, o vermelho e o amarelo e suas varia¢cdes tendem a aproximar o enunciatario do
objeto, pois sdo facilmente reconheciveis e por sobressairem as outras.

O azul, embora seja uma cor de retracdo e, consequentemente, ndo estabeleca
aproximacao entre os actantes livro e leitor, pelo contraste, ele reforca a expressividade das
cores quentes que se encontram em primeiro plano nos dois primeiros livros. Entretanto, no
terceiro, limita-se a indicar o nome do autor. Estas cores primarias, quentes e frias, em geral,
tém apelo popular, sua utilizacdo produz o efeito de sentido proximidade — por isso, segundo
estudiosos da comunicacgdo visual, sdo muito utilizadas para a promoc¢édo de produtos. Desse
modo, na oposicdo cores quentes versus cores frias, as que predominam na interagdo entre
0S sujeitos da enunciacdo sdo as quentes, as quais, por seu carater primario, tendem a produzir
o efeito de subjetividade. Esse efeito varia de um livro para outro, os dois primeiros tendem
mais a subjetivacdo e o terceiro mais a objetivacéo.

A cor e também escolhida segundo sua simbologia, porque toda cor é prenhe
de informagdes perceptivas e sdcio-culturais. Ela

[...] esta, de fato, impregnada de informacdo, e é uma das mais penetrantes
experiéncias visuais que temos todos em comum. Constitui, portanto, uma
fonte de valor inestimavel para os comunicadores visuais. No meio ambiente
compartilhnamos os significados associativos da cor das arvores, da relva, do
céu, da terra e de um ndmero infinito de coisas nas quais vemos as cores
como estimulos comuns a todos. E a tudo associamos um significado.
Também conhecemos a cor em termos de uma vasta categoria de
significados simbdlicos. O vermelho, por exemplo, significa algo, mesmo
quando ndo tem nenhuma ligacdo com o ambiente. O vermelho que
associamos a raiva passou também para a "bandeira (ou capa) vermelha que
se agita diante do touro". O vermelho pouco significa para o touro, que ndo
tem sensibilidade para a cor e s6 é sensivel ao movimento da bandeira ou
capa. Vermelho significa perigo, amor, calor e vida, e talvez mais uma
centena de coisas. Cada uma das cores também tem inimeros significados
associativos e simbélicos. Assim, a cor oferece um vocabulario enorme e de
grande utilidade para o alfabetismo visual. (DONDIS, 2000, p. 64-65)
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A percepcéo da cor é o mais emocional dos elementos especificos do processo
visual, sua expressividade permite que se intensifique ou ndo a informagdo. Seu significado
simbdlico é universalmente compartilnado por meio de experiéncias, por isso, apresenta um
valor especifico. As cores, geralmente, por um processo de contiguidade, estdo ligadas, quase
que naturalmente a um significado, dependendo do contexto comunicativo. Tais significados
culturais das cores evidenciam que as selecionadas para o livro — vermelho e suas variacdes,
amarelo, branco, verde — evocam sempre qualidades euféricas, excetuando-se 0 marrom, que
traz certa carga negativa, uma vez que estd associada aos sentimentos de pesar e de
melancolia. Tal cor esta presente na Capa 2, em que se figurativiza um caminho de pedras, 0
qual, como ja se viu antes, constitui o lugar discursivo disforizado, local em que se encontra o
enunciatario.

Chevalier e Gheerbrant (2002) afirmam que todo objeto pode ser revestido de
valor simbdlico, e aqui, inclui-se o objeto cor, ressaltando-se que para os autores, simbolo,
por sua condicdo de afetividade e dinamismo, transcende o significado sem aboli-lo, mas fica
a mercé da interpretacdo, sendo, portanto, da ordem da subjetividade.

E necessario reafirmar que aludir ao simbolo nio é pretender uma analise
semioldgica ou, mesmo, uma andlise transcendental, a qual romperia os limites de um olhar
semiotico. Mas como o principio norteador do trabalho é o de que, no nivel discursivo,
especificamente, na esfera comunicacional, em que se observa a relacdo entre o enunciador e
0 enunciatario, estratégias discursivas sdo utilizadas a fim de fazer crer e fazer aderir a uma
tese enunciada; compreende-se a utilizacdo de simbolos com valor mistico, mitico e até
religioso como uma estratégia da enunciacdo que conhece seu enunciatario e a ele ajusta os
procedimentos persuasivos.

A seguir apresentam-se algumas simbologias, pretendendo mostrar, certas
relagdes que parecem ocorrer nas trés capas.

Tendo como parédmetro o Dicionario de Simbolos (2002), tem-se que o0 amarelo
representa a luz de ouro que se torna um caminho de comunicacdo, um mediador entre 0s
homens e os deuses. Esta associado ao mistério da renovacao e remete sempre ao poder dos
principes, dos reis e monarcas. I1sso parece condizer muito com o discurso das capas 1 e 2 que
se utilizam desta cor no titulo e subtitulo — mas ela também esta presente na Capa 3, nas
pedras de xadrez.

O vermelho é considerado como simbolo fundamental do principio da vida,
devido & sua forca, poder, brilho, incita & acdo. E lugar da batalha, instinto de poder. Sua
presenca € marcante na Capa 1, especificamente, no titulo. O rosa simboliza perfeicdo
acabada, uma realizacdo sem defeito, a taca da vida, a alma, o coracdo, o amor. Tal cor esta
presente na Capa 3, como fundo da figura cavalo e também na Capa 1(vermelho-rosado).

O verde, segundo o dicionario, fica situado entre o azul e o amarelo, € uma cor
humana que trangiliza e simboliza a volta da esperanca, por esconder um segredo, remete a
um conhecimento profundo, oculto das coisas e do destino; € a imagem das profundezas. Ela
esta presente na Capa 3, como fundo da figura torre inclinada.

O azul é uma cor profunda, é a mais imaterial das cores, provoca um clima de
irrealidade ou de super-realidade; ela separa 0s homens dos deuses. Ela esta presente nas trés
capas, mas com presenca maior nas capas 1 e 2 (nesta é azul-arroxeado), figurando como
pano de fundo e representando o céu e 0 universo.

O branco ¢ a cor do candidato (candidus: aquele que vai mudar de condicéo),
da revelacdo, da graca, da transfiguracdo e da manifestacdo de Deus; esta relacionada ao ouro.
Ela esta presente nas trés capas. Na Capa 3, € pano de fundo.
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Prepondera, portanto, a presenca de conteddos cristalizados,
referencializadores, que remetem a um discurso mistico e religioso, pois se pretende criar o
efeito de mistério, de imponderavel e, ao mesmo tempo, um discurso mais racional, no
sentido dado por Jung (1964), que vé o simbolo como o elemento que funde contradices.
Além disso, produz-se o reconhecimento das coisas, por meio do qual o enunciatario se
identifica, pois estdo discursivizados simulacros de seus problemas pessoais, profissionais etc.
A escolha da cor, seus arranjos, modo de apresentacéo estabelecem e intensificam esse jogo
de identidade (e reconhecimento).

Género capas de livros de autoajuda: consideracdes finais

Pelas analises, observou-se que a parte eufdrica da capa sempre esta vinculada
a categoria topoldgica alto, e a disférica, a categoria baixo. Nao houve subversdo dessa
ordem, o que indica padronizacdo, e, portanto, um processo de simbolizacdo. Dito de outro
modo, o sistema semissimbolico ndo sobredetermina o sistema simbolico, no sentido que
Floch (1990) da, ao chegar a conclusdo de que, em alguns andncios publicitarios que lhe
serviram de corpus de anlise, os sistemas simbdlicos séo reorganizados e re-explorados de
modo a constituirem sistemas semissimbolicoss. O que ndo ocorreu na configuracdo das
capas. Dessa forma, todas as capas apresentaram imagens simbolicas, pois sempre remetem a
interpretacdo Unica, reforcada sempre pelos enunciados verbais, aos quais estavam, no
contexto da capa, associados e identificados.

Com excecdo da Capa 3, as imagens das outras duas veiculam conteudos
misticos e religiosos (na verdade religiosidade, pois ndo se refere especificamente a um deus
de determinada religido). Em relacdo a esses tipos de contetdos, notou-se que os elementos
visuais (cores, formas) de algum modo remetem a conteudos simbdlicos registrados no
Dicionario de Simbolos, o que denota a preocupacdo do enunciador em trabalhar com
determinados elementos, ao quais dizem respeito a um tipo de enunciatario especifico.

Assim, a utilizacdo de figuras e cores que remetem sempre ao discurso mistico
e religioso (esoterismo) é uma estratégia de construcdo de vinculos identitarios entre os
enunciadores (processo de incorporagdo), por meio da qual se estabelece a promessa de
transformacdo do sujeito da interpretacdo, do qual é simulado o provavel e desejavel
deslocamento da posicéo inferior para a posicdo superior, cujo instrumento (cognitivo) é o
livro, que devera ser comprado e lido.
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