COMUNICAQAO, HEGEMONIA E CONTRA HEGEMONIA
Rosemary SEGURADO’

Ainiciativa dos organizadores do livro Comunicacdo, Hegemonia e Contra-
Hegemonia deve ser recebida como uma contribuicdo significativa ao debate da
economia politica dos meios de comunicacdo no Brasil. Os artigos traduzem a
discussdo realizada durante o 111 Férum Social Mundial na oficina “Comunicacéo,
hegemonia e contra-hegemonia: pulsar e pensar aces”, que deu origem ao titulo
da publicacéo.

A centralidade ocupada pelos meios de comunicacdo nas dinamicas sociais,
culturais, politicas e econémicas marcaram a reflexdo dentro e fora da universidade
sobre a importancia crescente da midia na vida contemporanea. Nesse sentido, a partir
de diversas perspectivas tedrico-metodoldgicas e analiticas os meios de comunicagdo
vém sendo foco de estudos que visam compreender seu papel na atualidade.

Entre essas iniciativas, temos o esfor¢co da Rede de Economia Politica
das Tecnologias da Informacdo e da Comunicacdo (EPTIC), uma das entidades
organizadoras da oficina que analisou 0s “sistemas tecno-burocraticos de circulagdo
de informacdes e a produgdo da comunicagdo midiatica”. A presente obra é o terceiro
volume da Biblioteca EPTIC, colecéo langada em 2002.

O eixo central que norteia os artigos da presente publicacdo analisa a
concentragdo das empresas de comunicacdo e dos fluxos de informacéo exercida
pelos grandes conglomerados de midia. O cenario apresentado pelos autores dé conta
da complexidade da problemética da comunicacao na atualidade, observada em um
duplo sentido: a busca de hegemonia da producéo e disseminacdo de informag6es
por parte das empresas de midia e, por outro lado, a abordagem da resisténcia das
comunidades locais frente ao processo de hegemonizacdo desferidos pelos grandes
grupos midiaticos.

Cada texto apresenta uma valiosa contribuicdo ao debate. E ao mesmo tempo
em que expressa 0 pensamento dos pesquisadores que compartilham da mesma
perspectiva tedrico-metodoldgica de anélise dos sistemas de comunicacdo e de
informacdo, também oferece uma analise singular para a ampla variedade de temas
gue surgem a partir do mesmo eixo interpretativo. Essa caracteristica garante a
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multiplicidade de abordagens e concretiza o empenho de abarcar a variedade de
questdes verificadas a partir da experiéncia cada vez mais midiatizada do homem
contemporaneo.

Além das especificidades de cada texto, é necessario reafirmar a coesdo do
conjunto da obra que expressa a articulacdo interna tanto do ponto de vista analitico
quanto do arcabouco tedrico-metodoldgico. Esse aspecto expressa a grande capacidade
analitica dos integrantes da publicagdo e demonstra 0 compromisso intelectual no
enfrentamento das questdes extremamente complexas relacionadas a abordagem da
importancia crescente dos dispositivos de informacao e de comunicacdo na sociedade
contemporanea.

O primeiro texto, Vestigios da Memaria da Experiéncia Chilena, desenvolvido
pelo renomado pesquisador francés Armand Mattelart, retoma sua experiéncia no
Chile vivida entre os anos 60 e 70 como professor visitante na Escola de Sociologia
da Universidade Catdlica. Ele nos oferece um depoimento que cruza elementos de
sua inser¢do como pesquisador e o processo de definicdo das problematicas sobre
as quais passaria a se debrucar, demonstrando o percurso intelectual percorrido até
sua definicdo pelos estudos da comunicacdo. A partir desses vestigios, Mattelart
constréi algumas conexdes entre o periodo do governo da Unidade Popular, de
Salvador Allende, e as perspectivas sinalizadas pelo governo Lula que acabava
de tomar posse no Brasil. Reforca a importancia e o lugar de destaque do pais na
elaboragdo do pensamento comunicacional alternativo e no ambito das politicas
sociais, sinalizando a importancia do aprofundamento sobre o carater estratégico
dos meios de comunicacdo de massa para a consolidagdo democrética.

A relacdo das tecnologias da informacdo e da comunicagdo é desenvolvida
no texto intitulado Impactos Sociais e Econémicos das Tecnologias da Informagéo
e da Comunicacdo, de autoria de César Bolafio. Ali ele destaca a influéncia das
inovages tecnoldgicas nos modos de vida e de consumo e a relagdo com o processo
de reestruturacéo capitalista.

O autor analisa o desenvolvimento tecnolégico, principalmente o processo de
digitalizac@o que penetrou nas esferas publicas e privadas, provocando modificagdes
nas dindmicas econémicas, sociais, politicas e culturais. Destaca trés elementos
fundamentais: 1) a relacédo entre capital e Estado e os novos elementos atuantes na
disputa pela legitimacg&o de poder; 2) as privatizacGes em ambito global ocorridas a
partir do programa neoliberal; e 3) a eliminag&o das politicas de bem-estar social e
das conquistas dos trabalhadores no periodo fordista.

A combinacdo desses trés aspectos sob a égide do processo de globalizagdo
proporcionou o desenvolvimento dos sistemas de comunicacéo favorecendo o capital
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internacional, diminuindo a acdo dos Estados nacionais e abrindo espaco para a
conformagéo daquilo que o autor define como Estado global capitalista.

Por fim, no que tange as transformacdes no mundo do trabalho, é oferecida a
seguinte hipétese: as tecnologias de informacéo e de comunicagao geram o processo
de subsuncdo do trabalho intelectual e, a0 mesmo tempo, promove a intelectualizacao
dos processos de trabalho — fendmeno que redefine as relagdes entre o trabalho
manual e intelectual, transformando a geracdo de valor e a nova ordem capitalista.

No texto de Othon Jambeiro, Condicionantes para uma Politica de Inclusdo
Digital, o autor discute a formulacéo e implementacao das politicas de inclusdo digital
no Brasil, ressaltando os aspectos constitutivos da sociedade brasileira, que apesar
de ter forte traco autoritario e elitista inicia um processo de reducdo dos abismos
sociais que marcam a histéria do pais.

Nesse sentido, aponta alguns condicionantes historicos, politicos e socioculturais
como elementos essenciais para a compreensdo aprofundada do desenvolvimento
democrético do pais. Entre os condicionantes historicos, Jambeiro ressalta o Estado
Novo como periodo fundamental para a instauragéo da visao de patria unificada e para
a geracao dos planos nacionais que posteriormente consolidaram a centralizacdo de
decisdes no Poder Executivo e no Congresso Nacional. Nesse sentido, demonstra que
o0 Estado Novo se norteou pela “idéia fascista do papel hegemonico do Estado frente
aos individuos e as instituicoes”. A partir dessa nocao, a cidadania era encarada apenas
como a capacidade dos individuos se integrarem as politicas governamentais.

A televisdo, abordada em quatro artigos da publicacdo, € debatida desde a
perspectiva da economia politica em torno do processo de digitacdo, passando pela
reflexdo sobre as mudancas realizadas pelo Jornal Nacional e pelas questdes da TV
por assinatura no Brasil, nos dando ainda uma visdo antropolégica da TV Digital.

A estrutura de mercado da televisdo brasileira é abordada pelo pesquisador
Valério Cruz Brittos, no texto A Economia Politica da TV Brasileira no Periodo Pré-
Digitalizag&o, que analisa o debate a respeito da implantacio da TV Digital, passando
pelos elevados custos para a mudanca de equipamentos até as estratégias definidas
para a conquista de telespectadores, o que significa a possibilidade de ampliacao de
mercados para novos conteddos.

Brittos contextualiza historicamente a relacdo entre o desenvolvimento
capitalista e as tecnologias que tiveram um papel decisivo na transmissdo rapida
de informacgdes, permitindo aos mercados um funcionamento sincronizado.
Referenciando-se em David Harvey, o autor vé as novas tecnologias vinculadas ao
modelo neoliberal para favorecer o sistema capitalista na busca por sua manutencgéo
como sistema hegemaonico.
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A ampliacdo da oferta aos consumidores, perseguida tanto pela TV aberta
quanto pela fechada, apesar da segmentacdo, tem como objetivo central captar o
telespectador por meio dos produtos de entretenimento e consumo, dai o grande
interesse dos investidores.

O texto tem o grande mérito de oferecer a compilacdo de dados fundamentais
para a compreensdo da configuracdo do mercado televisivo, a evolugao dos assinantes
de TV por assinatura, os indices de audiéncia das maiores redes brasileiras e uma
série historica que indica entre 1970 e 2004 o crescimento expressivo dos domicilios
brasileiros com TV. Esses dados sé&o articulados & analise do redirecionamento das
redes para 0 segmento popular, que evidentemente esta pautado na popularizagéo
dessa midia, considerando sua presenga em aproximadamente 90% dos lares
brasileiros.

Utilizando-se do instrumental tedrico-metodoldgico de Karl Marx, Brittos
associa a comunicacgdo a um produto, uma mercadoria, e destaca a relagdo produtor-
consumidor-produto, na qual o consumidor é considerado referéncia elementar para
a elaboracgéo dos produtos audiovisuais.

A partir de outra perspectiva, Alvaro Benevenuto Jr. também se debruga sobre
a televisdo, mas seu foco seré o telejornalismo. As Mudancas do Jornal Nacional e a
Reconquista do Pablico oferece um breve mas consistente panorama sobre o telejornal
de maior audiéncia no pais. Para o autor, o marco fundamental das mudangas no
JN é o0 ano de 1996, com a mudanca da chefia editorial passando para o comando
de Willian Bonner e Fatima Bernardes. Mais que uma mudanca na linha editorial e
estética, revela os interesses econdmicos, politicos e sociais da emissora de olho na
reestruturagdo do mercado e no aumento da concorréncia pela audiéncia.

Numa outra perspectiva, mas ainda abordando a televisdo, Anita Simis, em
seu texto A Introducgdo da TV por Assinatura no Brasil: algumas questfes, elenca um
conjunto de fundamentacdes sobre o0 processo tardio de instalacdo da TV a cabo no
pais, considerando que paises vizinhos, como por exemplo a Argentina, ja haviam
implantado o sistema desde os anos 60.

Simis apresenta uma detalhada cronologia dos principais periodos da discussao
para a regulamentacdo do sistema a cabo iniciada nos anos 70, passando pela
atuacdo do ex-ministro das Comunicagdes Antonio Carlos Magalh&es na criagéo do
servico de Distribuicdo de Sinais de TV por Meios Fisicos (DISTV), em 1989, até a
promulgacdo da Lei do Cabo em 1995. Destaca a atuacéo de alguns parlamentares,
entidades sindicais e setores académicos agrupados em torno do Férum Nacional
pela Democratizagcdo da Comunicacgéo, que desde os anos 70 aglutinava entidades
que discutiam o carater estratégico dos meios de comunicacao e a importancia de
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democratiza-lo para que pudessem de fato expressar a diversidade opinides existente
na sociedade.

Segundo a autora, esse processo é marcado pela ineficiéncia do Estado como
ator fundamental na definicao das diretrizes que deveriam nortear a implantagédo da
televisdo por assinatura, sobretudo na auséncia do Ministério das Comunicacdes na
negociagdo dos pontos chaves da regulamentagéo do sistema.

Esbogo de uma Antropologia da TV Digital, texto de Gustavo Gindre, utiliza
a teoria ator-rede para abordar seu estudo de caso sobre a implantacdo da TV Digital
no Brasil. Para o autor, o que esta em jogo ndo é apenas a escolha do padréo a ser
adotado — japonés, americano, europeu ou de qualquer outro modelo. Trata-se de
um embate mais complexo, considerando que as caracteristicas de cada um dos
padrdes define caminhos diferentes na relacdo com os futuros usuarios.

ATV Digital € encarada como algo em aberto para o qual se esta criando o
conteddo, portanto, o formato final a ser implantado depende de negociaces, escolhas
e ajustes envolvendo diversos atores que nem sempre estdo de acordo quanto aos
melhores critérios, até mesmo porque 0s interesses sdo muitas vezes conflitantes.

Para embasar essa andlise sera adotada a teoria ator-rede, a partir do
antropologo Bruno Latour, para pensar a TV Digital como uma nova rede sociotécnica
que envolve cientistas, politicos, economistas, comunic6logos e, principalmente, 0s
individuos vistos apenas como futuros usudrios. A rede sociotécnica deve dar voz
a todos, independente de sua qualificagdo, mas compreendendo que todos devem
ocupar o lugar de sujeitos na definicdo do padréo a ser adotado.

Por fim, temos a relacdo entre religido e midia abordada no texto Religiosidades:
Uma nova agenda publica na construgdo de sentidos, cuja abordagem se pauta no
estudo das comunidades virtuais da fé para desenvolver a tese da configuragdo de
um novo tipo de religiosidade que minimiza a importancia do carater presencial
sempre explorado nos cultos religiosos.

Avreligiosidade globalizada, conforme a reflexdo do autor Attilio I. Hartmann,
é possibilitada a partir da crescente utilizacdo de dispositivos midiaticos que na
esteira da nova ordem global valoriza a capacidade de consumo dos individuos, no
caso especifico o consumo de bens e produtos religiosos. As comunidades virtuais
de fé, ao abolirem a necessidade de se freqlientar os espacos institucionalmente
consagrados para a realizacdo de seus rituais religiosos, estariam contribuindo para
0 estabelecimento de uma religido global, a partir da qual a experiéncia de fé passa
a ser virtualizada.

JAMBEIRO, O.; BRITTOS, V.; BENEVENUTO JUNIOR, A. (Org.). Comunicacgo,
hegemonia e contra hegemonia. Salvador: EDUFBA, 2005.
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