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Gosto ndo se discute?

Por que gostamos do que gostamos? Por que rejeitamos o que rejeitamos? As
respostas a tais questdes sdo reveladoras da tensdo entre concepgdes opostas sobre
a formacao do gosto, ora entendido “como um engajamento criativo, espontaneo
com um objeto cultural”, ora visto como “algo cujo resultado ¢ pré-determinado”
(STEWART, 2013, p.3) Esse elemento tensionador estrutura os debates nas Ciéncias
Sociais que, contrariando a nogdo de senso comum segundo a qual gosto ndo se
discute, tém buscado tematizar os condicionantes sociais do gosto e seu lugar nos
processos de produgdo de desigualdades, na construgao de fronteiras sociais e
simbolicas e na formagao de grupos. Uma rapida passada pelos debates sociologicos
travados recentemente sobre o tema indica haver uma profunda discordancia entre
as abordagens quanto a crescente individualizagcdo ou, ao contrario, a persistente
diferenciacdo e estratificagdo dos gostos e estilos de vida.

Por um lado, para Vandenberghe (2014), a tese da individualizacio proposta
por Beck e Giddens (2002) sugere que:

[...] sob as condigdes da alta modernidade, os individuos... cada vez mais estao
livres... ndo s6 dos constrangimentos culturais, tais como a religido, a tradi¢ao,
a moralidade convencional, a incondicional crenca na validade da ciéncia; como
também dos constrangimentos estruturais, tais como classe, status, nagdo, género
¢ familia nuclear. (VANDENBERGHE, 2014, p.296).
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Em fungao da elevacdo das condigdes gerais de vida, da intensificacdo dos
fluxos de mobilidade geografica e da crescente disponibilidade de formas alternativas
de identidade, preocupacdes de status e identidades de classe dariam lugar a um
novo regime de construcao do eu baseado na reflexividade, em que os individuos
seriam crescentemente responsaveis pela construcao de trajetorias de vida em termos
de uma biografia do eu. Como resultado de que, sob tais condi¢des, “ndo temos
escolha sendo escolher”, gostos e estilos de vida (entendidos como “conjuntos mais
ou menos integrados de praticas que um individuo abraga”) dariam forma material
a uma “narrativa particular da autoidentidade”. (GIDDENS, 2002, p.79)

Em outra vertente da tese da individualizacdo, Bernard Lahire (2016)
argumenta que os individuos sdo portadores de um conjunto heterogéneo de
disposicdes e de competéncias diferencialmente ativadas em diversos contextos de
acdo. Por isso, em lugar de estilos de vida internamente coerentes que supostamente
caracterizam grupos de individuos (ex. classes sociais), teriamos perfis culturais
dissonantes, produtos da aplicacdo de principios de escolha distintos conforme o
dominio e o contexto considerados. Conforme o autor:

[...] as variagdes intraindividuais de comportamento cultural sdo o produto da
interacdo entre a pluralidade de disposi¢des e competéncias culturais incorporadas
(assumindo a pluralidade de experiéncias de socializagdo em questdes culturais),
de um lado, e, de outro, a diversidade de contextos culturais... em que o0s
individuos tém que fazer ‘escolhas’[...]. (LAHIRE, 2016, p.110).

Lahire (2003) propde uma sociologia ao nivel individual que visa a investigar
o social em sua forma individualizada. Dessa perspectiva, cada individuo ¢ visto
como o portador de uma pluralidade de disposi¢des e competéncias, agindo em
uma pluralidade de contextos. As praticas s@o entendidas como o produto de um
mecanismo que liga e desliga, ativa e inibe tais disposi¢des e competéncias de
acordo com o contexto (por exemplo, onde, quando e com quem se estd). Portanto,
embora ndo desconsidere a existéncia de variagdes entre grupos de individuos
no que se refere a gostos e praticas culturais, as variagdes intraindividuais
seriam sociologicamente mais pertinentes por revelarem essa heterogeneidade de
disposicdes e a pluralidade de contextos em que sdo ativadas.

Por outro lado, estudos evidenciam que gostos, praticas culturais e estilos de
vida sdo socialmente estratificados e diferenciados, revelando, portanto, padrdes que
dificilmente podem ser explicados adequadamente pelas teses da individualizacao.
Na conclusdo a uma coletanea de estudos voltados para a investigacdo comparada
da “estratificagdo social do consumo cultural”, Tak Wing Chan — que escreveu um
conjunto de artigos com John Goldthorpe reafirmando a importancia de se preservar
a distingdo analitica weberiana entre classe e status na investigagdo empirica da

20 Estud. sociol.  Araraquara  v.24 n.46 p.19-43 jan.-jun. 2019



Apresentagio. Para além da distingio?
Desafios a abordagem bourdieusiana da formagcio social do gosto

distribuicao de chances de vida (CHAN; GOLDTHORPE, 2004, 2007) — argumenta
que o “consumo cultural nas sociedades contemporaneas permanece estruturado e
estratificado socialmente” e, portanto, ndo “perdeu seus suportes na estrutura social”
(CHAN, 2010, p.233-234, [tradu¢@o nossa]).

Partindo de uma abordagem distinta, o estudo de Bennett et al. (2009)
demonstrou de forma similar que a padronizagdo das praticas culturais (em termos
de gosto, participagdo e conhecimento) estéa relacionada com fatores tdo diversos
como escolaridade, renda, posicdo de classe, idade e género.! Por sua vez, em relagdo
ao argumento de Lahire (2003) quanto as variagdes intraindividuais, Jarness (2015)
sugere que a énfase na dissonancia dos perfis culturais tende a esconder a coeréncia
e homogeneidade das disposi¢des, na medida em que diferentes bens e praticas
(em termos de forma e contetido) podem ser apropriados de uma maneira similar.
Ou seja, heterogeneidade ao nivel do opus operatum ¢ homogeneidade ao nivel do
modus operandi.

O legado classico e seus desdobramentos contemporéaneos

Os debates sobre os padrdes na distribui¢ao social dos gostos e praticas
culturais chamam ateng¢do para a relagdo entre estratificagdo social, cultura e
poder, o que esta longe de ser uma novidade nas Ciéncias Sociais. Um conjunto
de autores dos primeiros tempos da Sociologia se deram conta desta problematica.
Um de seus pilares, Max Weber (1991 [1922]), ao estabelecer a diferenga entre
classe, partido e estamento ou status (stdnde em alemao), percebe que, neste ultimo
caso, a superioridade social se manifesta por meio de um conjunto de privilégios,
da honorabilidade, de um modo de vida peculiar independentemente do poder
econdmico (classe) ou politico (partido). Os estilos de vida, de acordo com o autor,
sempre teriam origem em estamentos, estando relacionados, portanto, ndo a classes,
mas a grupos de status.

Werner Sombart (2009), contemporaneo ¢ interlocutor de Weber, procurou
entender o papel do comércio de bens de luxo na constituicdo da sociedade
capitalista. Como observou Glaucia Villas Bbas (2001), para o autor, a secularizagdo
do amor e as decorrentes mudancgas na relagdo entre os sexos (ndo no casamento,
mas fora dele), no papel da mulher, em particular, da cortesd e do comportamento
nas sociedades de corte, constituiram fatores essenciais ao impulso inicial da nova
sociedade:

' Para um argumento similar em referéncia a distribuicdo das praticas culturais e preferéncias musicais
na sociedade brasileira, ver Bertoncelo, 2019.
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Para Sombart decididamente ndo ¢ o afa aquisitivo que gera manufaturas, mas
o consumo de um bem, a ser utilizado talvez por poucas horas, para suprir um
capricho e prazer passageiro. Este consumo, sim, leva a prolifera¢ao das fabricas
em torno das cortes das cidades, a comegar pela importante industria da seda,
o melhor exemplo de uma manufatura que servia ao luxo. Se o ascetismo, a
retencdo, o ganhar mais e ser mais rentavel tornam-se uma virtude para o burgués
protestante, em Sombart, em visivel contraste com Weber, ¢ na futilidade, na
vain ostentation, no supérfluo, que se encontra o valor que engendra o grande
crescimento da ordem capitalista. (VILLAS BOAS, 2001, p.191).

Outro autor que merece ser notado ¢ Georg Simmel (1977[1900]) que, na
mesma época, se dedicou a temas como o amor, a aventura, a cultura feminina,
entre outros convencionalmente relacionados a esfera da cultura. Em sua obra
mais importante, Filosofia do dinheiro, percebe, pelas transformagdes da cidade
de Berlim, que o mundo moderno trazia consigo um novo estilo de vida marcado
pela economia monetaria, a velocidade, a despersonalizacao das relagdes entre os
individuos, entre outras. Ao analisar o tema da moda, Simmel (1977) a considera
produto da divis@o em classes. Para o autor, a moda atende a dupla necessidade
do individuo de diferenciar-se, expressar sua personalidade e, a0 mesmo tempo,
identificar-se com determinado grupo social. Em relagao a estratificagdo social, o
autor pensou o ciclo da moda como decorrente da imitacao das classes superiores
pelas classes inferiores, resultando na mudanca de orientagdo das primeiras para
outras expressoes de status, novas imitagdes € assim sucessivamente.

Pode-se acrescentar a essa lista de autores, o economista estadunidense
Thorstein Veblen (1985 [1899]), que se notabilizou mais recentemente quando
os estudos sobre consumo resgataram de A4 teoria das classes ociosas sua nogao
de consumo conspicuo, entendido no sentido de ostentatorio, aplicavel a todas as
classes sociais que ndo exercem trabalho produtivo, embora sua critica se dirigisse as
emergentes classes de lazer americanas do comego do século XX. Esta perspectiva,
por sua vez, € criticada por Norbert Elias (1995; 1990), para quem Veblen (1985) ndo
compreendeu o sistema de despesas das classes honorificas. Lembrando ser a extensa
obra desse teodrico alemao rica em articulagdes entre a cultura e diferentes grupos
sociais, basta ressaltar duas de suas obras mais notaveis: O processo civilizador: uma
histoéria dos costumes e 4 Sociedade de corte. Dentre outras coisas, elas revelam, por
meio de estudo minucioso sobre a formagao e o estilo de vida da nobreza de corte,
a importancia da dimensao cultural e simbdlica da estratificagdo social, bem como
da conquista e manutengdo do poder.

No entanto, as reflexdes desse conjunto de autores, exceto Max Weber,
demoraram a ser incorporadas aos debates das Ciéncias. Apontando no sentido
contrario de A ética protestante e o espirito do capitalismo de Max Weber (1991), a
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obra mais importante de Werner Sombart (2009), Lujo y Capitalismo publicada em
1913, permaneceu por muitas décadas a sua sombra. Mesmo no caso de Weber, ¢ de
se notar que seus conceitos de status e estilo de vida nao foram os mais destacados
na leitura de sua obra. Hoje bastante celebrado, Georg Simmel (1977), transitando
por temas inusitados para a época, pelos campos da Sociologia, da Psicologia e da
Filosofia, teve dificuldade, inclusive, para se incorporar as instituigdes académicas
de seu tempo. Como seus antecessores, Norbert Elias (1995, 1990) também teve
reconhecimento tardio. Publicado pela primeira vez em 1939, O processo civilizador
passou despercebido, tendo chamado atengdo somente trinta anos mais tarde, em
1969, quando foi republicado no mesmo ano de 4 sociedade de corte. Isto se deve
ao fato de que, no periodo em que escreveram, do final do século XIX até¢ a metade
do século XX, os objetos privilegiados pelo debate sociologico eram o trabalho e
ndo o 6cio, a producdo e ndo o consumo, a economia € nao a cultura.

Essa perspectiva muda substancialmente com a apari¢cdo da obra de Pierre
Bourdieu (2008 [1979]). Munido de robusta pesquisa empirica e poderoso arsenal
analitico, o socidlogo francés colocou a dimensao cultural no centro dos debates
sobre desigualdades de classe. Sua obra A Distingdo: critica social do julgamento
tornou-se a principal referéncia nos debates recentes sobre os condicionantes
do gosto e a construcao de fronteiras sociais e simbodlicas. Um de seus grandes
méritos foi vincular a dimensao da cultura, enquanto fonte de poder, ¢ a dinamica
de reproducao das classes sociais, fazendo delas um topico incontornavel do debate
académico. Pode-se agregar-lhe outros topicos, questiona-lo, ultrapassa-lo, mas nao
se pode desconhecé-lo, nem quando se discute o tema da cultura, nem quando o
problema ¢ a formagao de grupos sociais.

A abordagem construida por Pierre Bourdieu (2008) fornece um aparato
analitico-conceitual que nos permite apreender a dimensao simbélica da relagdo
entre cultura e classes sociais. Tal aparato inclui os conceitos de espago social,
habitus, capital e estilos de vida. O espago social €, simultaneamente, uma estrutura
de relagdes objetivas que esta na origem dos esquemas de percepgao, classificagdo e
acdo (habitus) que orientam a pratica, € um conjunto de lugares estratégicos a partir
dos quais os agentes lutam pela apropriac@o e valorizacao dos capitais (econdmico,
cultural, social e simboélico) e pela imposi¢do de principios de classificacdo e de
divisao do mundo social (SALLUM; BERTONCELO, 2017).

O cerne do argumento bourdieusiano reside na no¢do de homologias ou de
correspondéncias estruturais entre “dois conjuntos de relagoes, o espago dos
estilos de vida e o espago das posi¢oes sociais ocupadas pelos diferentes grupos”
(WACQUANT, 2005, p.155 apud LIZARDO; SKILES, 2016), que resulta da
dupla capacidade do habitus de produzir praticas e juizos sobre as praticas. Desse
ponto de vista, estilos de vida, conjuntos “de praticas e de consumos que tendem
a ser adotados pelo mesmo individuo ou grupo” (DUVAL, 2017), sdo vistos como

Estud. sociol.  Araraquara  v.24 n.46 p.19-43 jan.-jun. 2019 23



Maria Celeste Mira e Edison Ricardo Bertoncelo

retraducoes simboélicas — na logica dos diferentes campos — de diferengas objetivas
(BOURDIEU, 2008). Consequentemente, as diferentes classes e suas fragoes se
distinguiriam umas das outras tanto no plano material quanto no plano simbolico,
quer dizer, em termos do montante, da composi¢ao e da modalidade de apropriacao
de diferentes tipos de capitais, ¢ de estilos de vida internamente coerentes (e
relacionalmente referidos), produtos da transponibilidade do Aabitus.

Desse ponto de vista, o gosto — como a “propensdo e aptiddo para a
apropriag@o (material e/ou simbolica) de uma classe determinada de objetos ou
de praticas classificadas e classificantes” e, portanto, “a formula geradora que se
encontra na origem do estilo de vida” (BOURDIEU, 2008, p.165) — é um marcador
privilegiado de classe e um principio da estratificacdo social, ainda que, aos olhos
de seus portadores, possa ser a (mera) materializag¢do de reivindica¢des identitarias.?

Vé-se, portanto, que o espaco simbolico ndo ¢ um reflexo da luta de classes.
Ao invés, € o lugar onde as lutas de classe s@o travadas. Como explica Bourdieu
(2008), as lutas entre as classes e suas fragdes sdo disputas pelo estabelecimento dos
principios de hierarquizacdo dos estilos de vida.

Formacéao de grupos, capital cultural e distingao

Um dos principais legados da obra de Bourdieu ¢ a concepg¢do de cultura
como um capital, suscetivel de ser acumulado, transmitido e convertido em
outros capitais, sendo, por isso, um recurso nas lutas em torno da (re)producdo
de fronteiras sociais e simbolicas (LAMONT; MOLNAR, 2002). Originalmente
empregado por Bourdieu (1982b) e colaboradores em suas pesquisas sobre
educagdo para explicar as taxas diferenciais de sucesso escolar entre as criancas
de origens sociais privilegiadas (em fungao da transmissdo familiar das disposi¢oes
e competéncias que facilitavam o entendimento da linguagem pedagogica, a
satisfagdo das exigé€ncias de avaliagdo e a apropriagao dos conteudos escolares), o
conceito de capital cultural passou a ser empregado posteriormente tanto como
um principio autonomo de diferenciacio social ao lado do capital econdomico
(multidimensionalidade do espago social) quanto como disposicoes para a
apropriacao (entendida como) legitima dos bens e praticas mais legitimos (ou
seja, daquilo que ¢ visto como digno de ser apropriado).

2 Como ja tivemos oportunidades de ressaltar, “a énfase na reflexividade na ‘modernidade tardia’ poderia
expressar as orientacdes de grupos sociais especificos (daqueles que, de fato, possuem as disposigdes
€ 0s recursos necessarios para fazer das ‘trajetérias de vida’ a materializagdo de projetos do eu
reflexivamente construidos), e ndo uma condigéo geral de um ‘novo’ periodo historico.” (BERTONCELO,
2013, p.186). Para uma discussao mais ampla, conferir Savage, 2000; Skeggs, 2004.
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Nas ultimas décadas, houve um enorme avango na pesquisa comparada sobre
a formacao do capital cultural e processos de distingao (PRIEUR; SAVAGE, 2011,
2013). Os resultados sdo controversos.

De um lado, alguns estudos sublinham a pouca relevancia das hierarquias
culturais nos processos de distingdo fora do contexto francés (HALLE, 1991;
LAMONT; MOLNAR, 1992). Outros sustentam que, no bojo de mudangas historico-
sociais relacionadas com a ampliacdo da oferta de bens culturais e a maior tolerancia
das elites com valores e normas culturais distintos, emergiriam novos repertorios
de praticas e gostos culturais, “marcados tanto pela maior amplitude de gostos e
participacdo quanto pela disposi¢do em transgredir fronteiras previamente bem
delimitadas entre géneros e bens culturalmente hierarquizados”. (KARADEMIR;
WARDE, 2016, p.77). Ganhava corpo, assim, a tese do onivorismo cultural, que,
ao menos em sua versdo mais radical, sugere a crescente erosdo das hierarquias
culturais ou simbolicas e entende que o gosto cultural teria pouca relevancia para
a delimitacdo de fronteiras simboélicas (PETERON, 2005; PETERSON; SIMKUS,
1992). A partir da anélise de dados sobre gostos musicais com base em dois surveys
conduzidos em 1983 e 1992, Richard Peterson (2005) observou uma tendéncia ao
aumento de repertérios musicais que incluiam preferéncias pela musica classica
ou pela opera ao lado de preferéncias por géneros musicais menos consagrados,
como o rock. Tais repertorios, constituidos por preferéncias que cruzavam fronteiras
culturais estabelecidas, encontrariam nos grupos mais escolarizados seus portadores
privilegiados e marcariam uma mudanca significativa em relacdo ao suposto
esnobismo materializado na estética kantiana do desinteresse, subjacente ao gosto
burgués e sua rejei¢ao pelo gosto popular (PETERSON; KERN, 1996).

De outro lado, diversos estudos sublinham a necessidade de se fazer uma
utilizac@o relacional e historica do conceito de capital cultural, que considere
as disputas entre os agentes nos diferentes campos sociais sobre o que ¢ digno
de ser apropriado, transmitido e monopolizado, e que pode produzir ganhos para
aqueles que o controlam (LAREAU; WEININGER, 2003). O uso desta perspectiva
relacional nos leva a explorar os tipos de praticas culturais que s@o reconhecidas
e consagradas em determinado momento, por quais grupos e individuos, e as
consequéncias disso (ex. dominagdo simbolica) para aqueles que ndo controlam
os instrumentos de apropriacdo desses bens ou praticas consideradas dignas de
apropriacao/monopolizacdo (PRIEUR; SAVAGE, 2011).

Hé tempos, Holt (1998) nos alertou para os riscos de uma leitura substancia-
lista da abordagem bourdieusiana. Na Sociologia norte-americana, por exemplo, tal
leitura se materializava num enfoque que indagava:

[...] se a articulacdo particular do capital cultural na sociedade parisiense de 1960,
objetivada primariamente nas artes legitimas e incorporada na apreciacdo estética
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formal, vale para os Estados Unidos contemporaneamente [...]. A falha nesse
argumento € que as artes constituem apenas uma pequena fragdo do universo
dos campos de consumo que podem ser alavancados para a reprodu¢do social.
Ao enfocarem exclusivamente o campo artistico, esses estudos subestimam as
atividades para as quais as elites culturais norte-americanas dedicam a maior parte
de suas energias fora do trabalho, como alimentacdo, decoragdo de interiores,
férias, moda, esportes, leitura, hobbies e eventos sociais. (HOLT,1998, p.6
[tradugdo nossal]).

Ou seja, a observacdo da ausé€ncia de uma relagdo significativa entre gostos e
praticas ligados a alta cultura ou a cultura tradicional, de um lado, e o pertencimento
as classes superiores, de outro, teria levado alguns autores a sentenciar a inadequacao
do aparato analitico bourdieusiano para apreender as dindmicas culturais nas
sociedades contemporaneas e seu papel na diferenciag@o social e na producao de
desigualdades (CHAN, 2010).

Embora o debate sobre a emergéncia do onivoro cultural tenha chamado
atencdo para um fato amplamente documentado, relacionado com o declinio da
cultura tradicional, sobretudo entre os mais jovens, ha diversos problemas na tese
do onivorismo, especialmente no que se refere as tendéncias de se definir a priori
os contetidos da alta, média e baixa culturas. Isso tende a fixar o contetido do capital
cultural, e a ignorar a distingao entre modus operandi € opus operatum e, portanto,
“0 ponto metodologico de que os gostos culturais e seus significados simbolicos
nao podem ser lidos diretamente dos bens culturais para os quais as pessoas
relatam preferéncias” (JARNESS, 2015, p.). Em outras palavras, desconsidera-se
a modalidade da pratica, de que os mesmos bens e praticas sdo percebidos e
apropriados diferentemente e, portanto, que as pessoas podem gostar das mesmas
coisas de modos totalmente diferentes, o que implica que gostar das mesmas
coisas ndo significa ter os mesmos gostos (JARNESS, 2015). Nas sociedades
contemporaneas, caracterizadas pela ampliacao da esfera de producao, difusdo e de
consumo de bens simbolicos e das oportunidades de escolhas estéticas, os processos
de distingao dependem cada vez mais de como os bens sdo apreciados e apropriados
do que propriamente do que ¢ apreciado e apropriado (HOLT, 1998; PRIEUR;
SAVAGE, 2013), com excecdo, talvez, das elites ou das classes altas, capazes de
sustentar estilos de vida marcados pela exclusividade dos bens e praticas que o
compdem, em fun¢do das rarissimas condi¢gdes sociais de producdo dos gostos e
disposi¢des subjacentes, caracterizadas pela transmissao e acumulagdo de elevados
volumes de capital econdmico, cultural, social e simbolico (PULICI, 2011, 2014;
ROSATTI, neste volume).

Muitos esforcos tém sido feitos na tentativa de operacionalizar essa leitura
relacional e histoérica da formacao do capital cultural e dos processos de distingao.
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Uma abordagem metodoldégica bastante comum consiste no uso combinado
de técnicas qualitativas e quantitativas (grupos focais, entrevistas, surveys) em
conjungao com um método (sobretudo a Analise de Correspondéncias Multiplas)
que possibilite reconstruir indutivamente os padrdes de distribuicdo das praticas
culturais (gostos, conhecimento, participacao) dos agentes em diferentes dominios
da vida social (musica, artes, alimentagdo, esportes etc.). Nesse caso, parte-se
da reconstrucao do espaco dos estilos de vida (na maior parte dos estudos, sdo
empregados predominantemente indicadores de consumo cultural) para, entdo,
observar-se como as oposigoes simbolicas se correlacionam com propriedades dos
agentes sociais (indicadores de capital economico e cultural, ocupagdo, sexo, idade
etc.) (BENNETT et al. 2009). Por vezes, ¢ feito o movimento oposto, partindo-se
da reconstrugdo do espaco social (em suas dimensdes relacionadas com o volume,
composi¢ao e trajetorias dos capitais) para, entdo, observar-se como se distribuem
as praticas culturais ou, mais amplamente, os usos do tempo livre no espago assim
construido (PEREIRA, 2005).3

A comparagdo dos resultados desses estudos permite afirmar que o conteudo
do capital cultural é, como esperado, variavel, embora o conceito permita apreender
a producdo e transmissdo de vantagens e de monopolizacao de oportunidades sociais
com base na posse de cultura. Ha evidéncias do declinio da cultura tradicional ou
classica nos paises em que o manejo dos instrumentos necessarios a sua apreciagao
e apropriacdo gozava de elevado reconhecimento e legitimidade, declinio esse
impulsionado por dindmicas geracionais (ROOSE, 2015; SAVAGE et al., 2013;
GRIPSRUD; HOVDEN; MOE, 2011; BENNETT et al., 2009)*, por mudangas
nas relagdes de forga entre fragoes de classe (com peso crescente do capital
econdmico) (DUVAL, 2015), por transformacdes nas instancias de consagracao e
de legitimagao (ver adiante), entre outros. Ao mesmo tempo, tais estudos sublinham
a provavel formagdo de um capital cultural emergente ¢ de novas formas de
distincio, com base em evidéncias relacionadas com a construg¢ao de repertdrios
de praticas e gostos culturais marcados pelo ecletismo e pelo manejo informado das
classifica¢des culturais (BENNETT et al., 2009), por modos ironicos ¢ distanciados
de apropriacdo (em oposi¢ao, conforme se diz, a estética kantiana do desinteresse)
(HANQUINET; ROOSE; SAVAGE, 2014) e por uma orientagdo cosmopolita
(em oposicdo ao localismo) capaz de deslocar o agente, no que se refere aos
condicionantes das praticas e dos gostos, para fora dos enquadramentos nacionais
(PRIEUR; SAVAGE, 2013)

3 Ver o conjunto de estudos publicados em The Routledge Companion to Bourdieu’s Distinction por
Coulangeon; Duval (2015).

4 Reeves (2016) discute as dificuldades para se diferenciar os efeitos de idade, periodo e coorte na
investigagéo das mudancas das praticas culturais.
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A discussao sobre as novas formas de distingdo e do capital cultural emergente
faz ressurgir a tese do onivorismo cultural, mas sob outra 6tica, “como um
exemplo de uma disposi¢ao estética que se adapta as novas regras do jogo no campo
cultural” (STEWART, 2013, p.93). As hierarquias de gosto mudaram, ¢ verdade,
mas ndo desapareceram. E o que se pode depreender dos argumentos de Bennett
et al. (2009, p.177-178, grifos nossos) referindo-se a recente formacao das classes
médias britanicas: as “classes médias educadas buscam posicionar-se através da
demonstragdo de competéncia em manejar uma diversidade de produtos culturais
em um contexto em que conhecimento, informac¢iao e midia proliferam” ao
invés de buscarem diferenciar-se das classes manuais pelo “controle de um canone
cultural fixo”. Por isso, em suas conclusdes, os autores do estudo argumentam
que a formagdo das fronteiras de classe depende menos da “selegdo do conteudo
cultural do que da orientagdo em relagdo ao consumo cultural.” Isso significa que
a “expressdao dominante do capital cultural” reside na “adog¢ao de uma orientacao
onivora”, cujo principio da abertura a diversidade possibilita a apropriacdo seletiva
de “formas culturais emergentes e contemporaneas” (BENNETT et al, 2009, p.254).

Assim entendido, o onivorismo cultural ndo nos parece incompativel com
a hipotese das homologias:

[...] essa ‘capacidade tolerante’ para transpor a disposi¢ao estética para dominios
e bens ‘vulgares’ ou, pelo menos, para longe das praticas simbolicamente
consagradas|...] ¢, na verdade, o que esta na base da chamada ‘abertura a
diversidade’, principio subjacente ao onivorismo cultural. (BERTONCELO,
2019, p.).

Ainda assim, a discussao em torno da emergéncia do onivoro cultural indica a
centralidade da dimensao simbolica das lutas de classe. Como argumentou Bourdieu
(2008, p.40), “a capacidade para constituir esteticamente objetos quaisquer ou,
até mesmo, ‘vulgares’ (por terem sido apropriados, esteticamente ou ndo, pelo
“vulgar’) ou aplicar os principios de uma estética ‘pura’ nas escolhas mais comuns
da existéncia comum” constituia um dos trunfos culturais mais importantes da fragao
de classe intelectualizada nas disputas pela imposi¢ao dos modos legitimos de viver
na sociedade francesa por ele investigada.

Por isso, gostos, praticas, conhecimentos e disposi¢des que operam como
capital cultural sdo o produto dessas disputas entre as diferentes classes e suas
fragdes. Consequentemente, mudancgas no conteudo do capital cultural estariam
intimamente imbricadas a transformagdes nesse balanco de poder. Em um artigo
recente, Delphine Serre e Anne-Catherine Wagner (2015) argumentam que as
mudancas no espago social francés contemporaneo no bojo do prolongamento da
escolariza¢do, da diversificacdo da oferta cultural e da crescente internacionalizagdo
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de ideias e elites alteraram as condigdes de acesso ao capital cultural e, portanto, seu
papel na produgdo de desigualdades e na formagao de fronteiras sociais. Embora
a reprodugdo da classe dominante dependa crescentemente do capital cultural
institucionalizado, com maior valor para as credenciais educacionais obtidas nas
grandes escolas superiores voltadas a formagao para o mundo gerencial e financeiro,
sua aquisi¢ao continua sendo tributaria da incorporagdo de certas competéncias e
disposicdes na familia e na escola (conhecimento de outras linguas, experiéncias
no exterior, familiaridade com outras culturas), cujas condi¢des de produgdo estdo
ligadas a acumulagdo de capital econdémico.’

Mundializagao da cultura, tecnologias de informagao e comunicagéo
e os desafios ao sistema tedrico de Bourdieu

Os estudos da secdo anterior procuram compreender uma série de
transformagdes recentes que alteraram substancialmente o cenario cultural a partir
do qual Bourdieu (2008) escreveu 4 Distingdo. Como vimos, porém, grande parte
das questoes ja colocadas e a principal conclusdo a que se chegou — a de que ndo
importa apenas o qué, mas também como se consome determinado bem simbolico —
¢ algo que pode ser compreendido a partir da propria teoria bourdieusiana. Dizia
o autor que nada diferenciava mais as classes e fracdes de classe do que a aptidao
para consumir de forma legitima as obras legitimas. Em varios momentos de sua
obra, o autor frisa a importancia de como se da a apropriagdo relacionando o maior
grau de legitimidade ao volume de capital cultural do agente, especialmente, na
sua forma incorporada, resultado da antiguidade de pertencimento familiar a classe
dominante, um valor essencialmente nobre adotado pela burguesia ascendente. Mais
ainda, Bourdieu (2008) mostra como justamente aos mais dotados de capital cultural
¢ reservada a possibilidade de fazer as escolhas mais ousadas e, portanto, mais
arriscadas.

Esse tipo de pratica cultural marcada pelo que Bourdieu (2008) denominou
de disposigao estética, ou seja, o interesse desinteressado pela arte e pela alta cultura
em geral, era sinonimo de bom gosto na sociedade francesa dos anos 1960/70. A
sistematica bourdieusiana que situa o gosto de classe como definidor das praticas
culturais e dos estilos de vida pressupde, portanto, a existéncia de um determinado

5 De forma similar, Duval (2015) argumenta que a mudanga no equilibrio entre os mercados ampliados
e os mercados de distribuigao restrita (no campo do cinema), em detrimento destes ultimos, decorreu
em parte de alteragdes das relagdes de poder entre as fragdes dominadas (intelectuais) e dominantes
(burguesas) da classe dominante, em beneficio destas Ultimas. “Hoje essas [fragdes de] classes tém
menor necessidade do gosto intelectual do que nas décadas do pds-guerra simplesmente porque nao
ha desafios relevantes a sua dominagao econémica.” (DUVAL, 2015, p.106).
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gosto legitimo. Formado historicamente nas sociedades de corte europeias e
assimilado pela alta burguesia ou burguesia de tradi¢do, na expressao do autor,
trata-se de um conjunto restrito e requintado de modos de ser e de se comportar, em
particular, de formas de percep¢do do campo da arte em vias de autonomizagdo. A
formagdo do gosto legitimo ocorre pari passu ao enobrecimento das Belas Artes.
Autores como Williams (1969) e o proprio Bourdieu (1982a) explicam a dinamica
historica que levou a constitui¢do da ideia de arte como realidade superior, do artista
como génio criador, em suma, do campo da arte como campo da forma e do estilo,
como lugar de expressao da subjetividade do artista, alheio a qualquer interesse.
O processo se inicia no Renascimento, percorre todo o periodo moderno, durante
o qual, embora a servico das cortes, o artista se liberta das corporagdes de oficio,
deixando de ser artesdo — a pintura, por exemplo, deixa de ser considerada trabalho
manual —, passando a exercer atividade e ser ele mesmo honoravel. Com a posterior
autonomizagao do campo, a arte ja constituia em torno de si a aura de que precisava
para sobreviver no mundo burgués. (WARNKE, 2001).

A ideia da arte pela arte, ou seja, a afirmacdo do campo da arte como lugar de
atividade desinteressada e superior a todas as outras esferas ligadas as necessidades
da vida, na visao de Bourdieu (1982a), representava a tentativa dos artistas, recém-
emancipados do jugo de seus mecenas, de criar uma espécie de fronteira distintiva
em relag@o ao nascente mercado de bens culturais que os submeteria ao julgamento
de um publico amplo e desconhecido. A dominancia dessa concepcao de arte e do
correspondente gosto legitimo tem sido sustentada, desde o inicio do século XIX,
de acordo com o autor, pela manuteng¢ao de uma esfera restrita da arte separada da
esfera ampliada do mercado de bens simbolicos, ou seja, da industria cultural. No
entanto, sua permanéncia depende, pelo menos, de dois fatores: da manutengdo da
concepgao do campo da arte como realidade superior; e da continua interiorizagao
de sua equivaléncia ao gosto legitimo ou bom gosto no seio das classes médias e
populares.

Pode-se dizer que a fronteira entre arte e mercadoria se manteve incélume
até os anos 60 do século XX. Funcionava, entdo, na expressao de Andreas Huyssen
(1997), uma espécie de grande divisor: de um lado, a vanguarda, de outro, o kitsch.
A pop art anuncia o fim dessa era — que se consolidara com o pés-modernismo —,
consagrando artistas e repertorios oriundos da cultura de massas na esfera culta e
restrita das galerias de Nova York que, naquele momento, ja havia roubado de Paris
o titulo de principal polo e mercado de arte do mundo. Depois da pop art, ndo ha
mais movimentos artisticos. Ela ¢ a ultima vanguarda. De acordo com Huyssen
(1997) ocorre, entdo, uma dispersdo das praticas artisticas e culturais. Cada vez
mais, os artistas transitam entre os mercados eruditos e de massa. Isto ndo quer
dizer que a experiéncia artistica tenha se democratizado, quer dizer apenas que a
contraposi¢ao entre arte e mercadoria ou arte e técnica nao ¢ mais possivel. Abre-se,
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assim, uma fenda no campo da arte que dificulta a fixacdo do gosto legitimo na
esfera erudita, deslocando-o, possivelmente, para outros que também impliquem
raridade.

Os avancgos da industria do entretenimento, tanto em termos econdmicos
quanto estéticos, permitem a criacdo de suas proprias instancias de consagragao e
legitimacao, elegendo novos modelos a serem imitados: as celebridades. A arte pop
¢ apenas um aspecto da cultura pop. A cultura pop € jovem, popular e internacional.
Ela é parte dos movimentos identitarios dos anos 1960/70, o estudantil, o negro,
o feminista, o gay etc. Ela inaugura no plano internacional um novo popular, o
popular de massa, midiatico, de mercado, do espetaculo, do entretenimento. A
cultura pop, enfim, ¢ global. De forma desigual entre os Estados-Nagao, a cultura
pop faz explodir o mercado global de cultura, tanto em virtude das tecnologias de
comunicagdo que aproximam cada vez mais produtores e consumidores, quanto pela
crescente diversificagdo das ofertas e dos usos gerados pela hiper-segmentagao das
reivindicagdes de reconhecimento identitario.

A partir dos anos 1960, o cenario cultural comeca a se orientar em dire¢ao
a globalizagdo ou mundializagdo da cultura (ORTIZ, 1994). Este processo desloca
a constituicdo das referéncias identitarias individuais e coletivas, portanto, das
préticas sociais e culturais, do plano nacional para o global. A nagdo nao deixa de ser
referéncia importante para a construg@o das identidades individuais e coletivas. No
entanto, ndo € mais a unica, nem tao importante como foi na modernidade europeia
classica. Na situa¢ao de mundializagio, suas fronteiras sdo ultrapassadas com certa
facilidade por meio de tecnologias de comunicacdo e transporte cada vez mais
avancadas. Isto ndo significa necessariamente americanizagdo ou homogeneizacao
cultural. Embora os Estados Unidos tenham tido a maior fatia do mercado global no
século XX, a mundializagdo da cultura pode ser mais bem compreendida como um
processo de expansdo da modernidade capitalista, ou seja, como um novo padrio
(pattern) de cultura, caracterizado, sobretudo, pela mobilidade e pela aceleragao do
tempo. (HARVEY, 1993; ORTIZ,1994).

Por sua vez, o mercado global se realiza por meio da segmentagao, aproxi-
mando e distanciando individuos para além das fronteiras nacionais. Os bens e as
mercadorias, as imagens e 0s imaginarios circulam pelo mundo visando os publicos
e consumidores de determinados segmentos. De um lado, essa dinamica dispersa
ainda mais os gostos e as praticas culturais, uma vez que a mundializagdo ocorre
também por interagdo com os diferentes locais. De outro, ela aproxima individuos
que, apesar da distancia geografica, tém o mesmo estilo de vida. O que os aproxima
ou diferencia sdo padrdes socioecondmicos, identidade de género, etnicidade, faixa
etaria ou fases da vida adulta, como casamento, cria¢ao dos filhos etc. Isto tende a
formar segmentos de consumidores mundializados, embora nao signifique necessa-
riamente que tenham sido criados artificialmente pelo mercado. Historicamente, nos
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séculos XIX e XX, observa-se uma circularidade entre movimentos socioculturais
e segmentos de mercado (MIRA, 2001).

A reorganizagdo da vida social em uma situag¢do de mundializacdo da cultura
coloca uma problematica ainda mais complexa. Bourdieu (1982a, 1982b, 2008)
concebe a relagdo entre gostos de classe e estilos de vida a partir de um contexto
nacional. Nao € por acaso que, em sua teoria, a instituicdo escolar ocupe um papel
central. Como veremos, o Estado-Nagdo e a instituicdo escolar sio mutuamente
dependentes. Por este motivo, o segundo alicerce para a manuten¢do do gosto
legitimo atrelado a esfera restrita da arte e da cultura ilustrada relaciona-se ao
sistema escolar. Louis Althusser ja chamara ateng@o para seu aspecto “ideoldgico”
e Michel Foucault para o seu carater disciplinar. Para Bourdieu (1982b), a escola ¢
responsavel por algo ainda mais crucial: a integragdo logica da sociedade moderna.

Para aprofundar esta problematica, ¢ preciso retomarmos dois pontos
fundamentais do pensamento bourdieusiano. O primeiro é que, para o autor, todo o
processo de socializagdo do agente é profundamente marcado pela sua experiéncia
de classe ou fracdo de classe, bem como pelo tipo de trajetoria, ascendente ou
descendente, que ela descreve no momento historico considerado. O segundo ponto
¢ que todas as categorias a partir das quais os atores sociais apreendem e classificam
o mundo sdo totalmente arbitrarias. Os linguistas diriam que, como os fonemas, elas
s0 existem na diferenca: o bom ¢é diferente do mau, o bonito do feio e assim por
diante. Nesse sentido, a interiorizagdo das categorias de percepcao ¢ mais importante
do que o contetido com o qual serdo preenchidas. As categorias de percepgao e
classificagdo que sdo introjetadas pelo agente, por meio da transmissdo da familia
e da escola ndo representam o seu mundo. Na verdade, elas o constituem, sdo a
base de sua compreensdao do mundo e da vida, marcadas por sua origem e suas
experiéncias de classe.

Em Sistemas de ensino e sistemas de pensamento, Bourdieu (1982b) esclarece
suficientemente este topico, polemizando com Emile Durkheim:

E paradoxal que o autor das Formas primitivas de classificacdo ¢ das Formas
elementares da vida religiosa ndo se tenha dado conta, em seus escritos dedicados
a educacdo, de que, do mesmo modo que a religido nas sociedades primitivas,
a cultura escolar propicia aos individuos um corpo comum de categorias de
pensamento que tornam possivel a comunicagdo. (BOURDIEU, 1982b, p.205).

Embora Durkheim tenha acreditado encontrar nas sociedades primitivas as
origens das formas de percepc¢ao e classificacao, portanto de categorias logicas, e se
ocupasse também do tema da educacdo no mundo moderno, Bourdieu (1982b) se
mostra perplexo diante do fato de que o fundador da Sociologia atribuiu ao sistema
escolar apenas a fungdo de integragcdo moral, quando, de fato, ele seria responsavel
também pela “integracdo ldgica” da sociedade:
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[...] a escola tende a assumir uma funcao de integracao logica de modo cada
vez mais completo e exclusivo a medida que seus conhecimentos progridem.
Na verdade, os individuos “programados”, quer dizer, dotados de um programa
homogéneo de percepgdo, de pensamento e de agdo, constituem o produto mais
especifico de um sistema de ensino. (...) Tendo sido moldados segundo o mesmo
“modelo” (pattern), os espiritos assim modelados (patterned) encontram-se
predispostos a manter com seus pares uma relagdo de cumplicidade ¢ comunicagao
imediatas. (BOURDIEU (1982b, p.206).

Para substituir a religido como instituigao encarregada da integragdo logica da
sociedade, o sistema escolar teve que organizar uma nova classificagdo do mundo
apreensivel por meio de categorias diferentes: ao invés das vigentes no mundo
magico-religioso, as do pensamento racional. A escola passa a ser responsavel pela
transmissdo, dentre outros, do saber cientifico e da cultura humanista e erudita. E
por meio da escola, de suas categorias e classificagdes que se difunde o habitus
cultivado. Embora menos valorizado do que o adquirido precocemente no ambiente
familiar, o capital cultural institucionalizado, conferido pelos conhecimentos
adquiridos e certificado pelos diplomas escolares, tem um peso bastante consideravel
no sistema de lutas de classe simbolicas tal como o concebeu Bourdieu (1982b).

Algo semelhante a passagem da religido para a educacdo escolar, enquanto
instituicoes responsaveis pela integracdo logica da sociedade, pode estar em
curso a partir do ultimo quarto do século XX, desafiando todo o edificio tedrico
bourdieusiano: novas formas de percep¢do — para além dos novos valores —
introduzidas pela rapida expansao da informatica. Os modos de apropriacéo dessas
tecnologias, ainda embrionarias no periodo de investigacdo de 4 Distingdo, tém
gerado novas formas de comunicacdo que, no minimo, vém desestabilizando a
escola no exercicio de sua fungao de integracao logica da sociedade contemporanea.

Se a cultura pop difundida pelos meios de comunicagao de massa tornou
porosas as fronteiras entre o erudito e o popular no plano da producao de bens
simbolicos, o advento da informatica complexificou ainda mais a problematica
do gosto legitimo. Em primeiro lugar, ja ndo se trata mais de compreender o
comportamento do grande publico: o internauta ndo ¢ apenas consumidor, ¢
usudrio de um meio técnico que, a0 mesmo tempo, produz e consome informagao
e comunicagdo. Em segundo lugar, se a entrada em cena da cultura pop midiatica
provocou a dispersdao das praticas artisticas e culturais, gerando instancias
concorrentes de divulgagdo, consagracao e legitimacao, a era da informatica traz
consigo novas formas de percepgao que desafiam ainda mais a formagao do habitus
cultivado pelo sistema escolar. Beatriz Sarlo (1997) chamou a atengao para o carater
mundial da perda de hegemonia da cultura letrada. Para a autora, estariamos diante
de uma crise da alfabetizagdo, de uma mutagao cultural, cuja solu¢ao ndo ¢ a simples
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introdugao de computadores ou outros meios eletronicos nas escolas. A questao
¢ que as habilidades desenvolvidas pela cultura audiovisual sdo diferentes das
exigidas pela escola, como “o raciocinio 16gico e matematico abstrato, a expressao
linguistica e a argumentacao [...].” (SARLO, 1997, p.114). A cultura audiovisual
procede de maneira oposta. Desde muito cedo, habitua as criangas a ler imagens
rapidas, complexas e superpostas, de tal modo que poucos adultos dos dias de hoje
conseguem fazer.

Paula Sibilia (2012, p.63) também acredita que a chamada civilizagdo da
imagem “implicou certa crise das ‘belas artes’ da palavra”. Tendo a leitura e a escrita
como um de seus pilares, a escola, sobretudo apos o surgimento das tecnologias
digitais, tem sido considerada pelos estudantes como algo extremamente chato,
sendo o desinteresse o principal motivo de evasdo escolar alegado pelos jovens
brasileiros. (SIBILIA, 2012, p.65) No entanto, prossegue a autora, nao se pode tratar
a questdo apenas como déficit de habilidades ou de disciplina, as quais tendem a ser
patologizadas como os conhecidos distirbios: Transtorno Desafiador de Oposigdo
(TOD), Transtorno do Déficit de Atengao com Hiperatividade (TDAH). Os chamados
“nativos digitais” sdo “peritos em opinar, fazer zapping e ler imagens” (COREA,
apud SIBILIA, 2012, p.74), embora isto ndo os prepare para a institui¢ao escolar.
Ao contrario,

[...] em vez da interioridade e da concentragdo requeridas pelo discurso pedagé-
gico, o discurso midiatico requer exterioridade e descentramento: recebo infor-
magdes que ndo chego a interiorizar — a prova é que, um minuto depois de ter
mudado de canal, ja ndo lembro mais o que vi — e devo estar submetido a maior
diversidade possivel de estimulos: visuais, auditivos, tateis, gustativos. (COREA
apud SIBILIA, 2012, p.77).

E curioso notar que Walter Benjamin (1993) ja chamara nossa atengo, ao
analisar o cinema, para a emergéncia de uma nova forma de percepgdo, exatamente,
a percepgao desatenta. Apds mais de cem anos de cinema, um século de radio, quase
o mesmo tempo de televisdo e décadas de informatica, a percepgao e o aprendizado
de cada geracdo tendem a ser cada vez menos lineares e cumulativos, como na
escola. Desse modo, como poderia ser transmitido um tnico padrao de gosto
legitimo? Ainda faria sentido falar em gosto no sentido socioldgico atribuido por
Pierre Bourdieu como balizador das praticas culturais no cenario contemporaneo?

A problematica torna-se mais especifica quando se trata de pensar um pais
como o Brasil. Como sintetizou Renato Ortiz (1988, p.25): “devido a fragilidade
do capitalismo existente [...] uma dimensao do mercado de bens simbdlicos ndo
consegue se expressar plenamente. Isso significa uma fraca divisao do trabalho
intelectual e uma confusdo de fronteiras entre as diversas areas culturais.” Apos
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exemplificar com a interpenetracao entre literatura e jornalismo, sociologia cientifica
e discurso ideoldgico e, mesmo, teatro e televisdo no inicio de sua implantagao no
Brasil, conclui: “entre nds as contradigdes entre uma cultura artistica e outra de
mercado ndo se manifestam de forma antagonica”. (ORTIZ, 1988, p.29).

Isto significa que, no Brasil, o cenario cultural do qual se parte ja ¢ diferente
do da Europa, particularmente o da Franca. Além da brutal diferenca em termos
de alfabetizagdo, enquanto a Franga — certamente tentando manter sua hegemonia
cultural sobre o mundo ocidental — ergueu todo tipo de barreiras legais e fiscais
contra a exibicdo de contetidos audiovisuais estrangeiros, sobretudo, estadunidenses,
o Brasil implantou, com o apoio de dois regimes autoritarios — o Estado Novo e
a Ditadura Militar — aliados ao empresariado nacional e ao capital estrangeiro, o
mercado nacional de bens simbolicos de massa. Na Era Vargas, o radio, vale dizer,
a Radio Nacional conseguiu se expandir para todo o territorio nacional. No periodo
militar, o Estado financiou a implantagao de toda a infraestrutura do sistema de
telecomunicag¢des que nao so integrou a na¢do, como a internacionalizou por meio
dos satélites da empresa estatal Embratel. Ao longo dos anos 1970, o Brasil se situou
entre os maiores mercados mundiais de produgdo e consumo cultural massivo, caso
das industrias fonografica, televisiva, publicitaria, dentre outras (ORTIZ, 1988).
Nos anos do “milagre brasileiro” cerca de 20 milhdes de aparelhos de televisao
estavam presentes em torno de ¥ dos lares brasileiros. A cada novo surto economico,
este nimero se multiplicava. Isto ocorreu com o Plano Real, quando o numero de
aparelhos em uso praticamente dobrou, entre 1994 ¢ 1998, saltando de algo em
torno de 23 para 40 milhdes de aparelhos em uso (BORELLI e PRIOLI, 2000).
Repetiu-se com as politicas sociais do governo do Presidente Lula resultantes no
aumento do poder aquisitivo dos estratos C e D (segundo o Sistema Brasil, utilizado
pelas agéncias de mercado), quando milhdes de brasileiros adquiriram seu primeiro
aparelho.

A medida que a televisdo se expandia, abrangendo todo o territorio nacional,
sua programacao se fragmentava cada vez mais. Os canais abertos especializaram
sua programacao em esportes, programas infantis etc. A TV paga no Brasil comega
em 1988 com a Cable News Network (CNN) e a Music Television (MTV), duas
emissoras do mercado audiovisual global (EUA), expandindo-se, ao longo da
década seguinte, para dezenas de canais, nacionais e internacionais. A dispersao
da audiéncia intensificou-se nos anos 1990 em razdo do crescimento do numero de
aparelhos de televisao por domicilio. A maioria dos lares brasileiros ja contava com
mais de um aparelho desde o Plano Real, inclusive nos estratos C e D. No entanto,
a TV paga até o inicio dos anos 2000 permanecia restrita aos estratos A e B, ao
menos, oficialmente. Na década seguinte, devido ao barateamento das operagdes
¢ ao aumento do poder aquisitivo de um estrato mais popular de consumidores,
sua expansao foi muito expressiva: “em 2013, 95% dos novos clientes da TV paga
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eram da classe C ou D”, as quais, somadas representavam 66% dos assinantes
(EXAMEONLINE, 2013, n.p.).

A expansdo das Tecnologias de Informacdo e Comunicagdo (TICs) no Brasil
foi ainda mais espantosa. De acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD) do IBGE (2018), no final de 2016, o Brasil tinha 116 milhdes
de pessoas conectadas a internet, o que representava 64,7% da populagdo com 10
ou mais anos de idade. Como era de se esperar, a distribui¢do regional ¢ desigual,
com a regido Nordeste apresentando o menor indice, 52,3%, ¢ a Sudeste, o maior,
72,3%. Embora os dados possam ser considerados baixos em relagdo a outros paises,
houve um grande salto a partir de 2005, quando a porcentagem de brasileiros com
acesso a internet era de apenas 13,6%. Certamente, um conjunto de fatores convergiu
para este resultado, os quais necessitam ser mais bem investigados. Porém, um fato
notorio ¢ a facilitagdo da aquisi¢do do aparelho celular. Segundo a mesma pesquisa,
em 2016, o celular era o dispositivo usado por 94,6% dos usuarios para acessar a
internet, sendo que 77,1% dos brasileiros possuiam algum aparelho desse tipo.

A questao torna-se ainda mais relevante pelo fato de a PNAD (IBGE, 2018)
confirmar que a maior taxa de conectividade, 85%, ¢ encontrada na faixa etaria
tradicionalmente considerada como jovem, de 18 a 24 anos, contra 25% dos
brasileiros acima dos 60 anos, considerados idosos. Todos os processos de mudanca
envolvem prioritariamente os jovens (como ja tivemos oportunidade de apontar),
como ¢ o caso do publico da MTYV, dos movimentos que deram origem a cultura
pop, dos estudantes que decidem abandonar a escola. Podemos estar diante de varias
geragdes de brasileiros, cuja socializacdo baseou-se mais nos meios de comunicagao
de massa e nas novas tecnologias de informacao e comunicagdo como a internet, do
que na cultura escolar, o que, como vimos, afetaria a interiorizagao das categorias
de percepgao e classificagdo do mundo que garantem mais do que o conhecimento,
o reconhecimento da superioridade cultural do gosto e, portanto, da classe burguesa.
Isto ndo significa que o poder simbolico ou a distingdo cultural deixem de ter eficacia
nas lutas de classe. E muito mais provavel que novos cabedais, repertorios ou
habilidades constituam novas formas de capital cultural.

As contribuicoes neste dossié

A recepgao de 4 Distingdo pelas Ciéncias Sociais no Brasil foi relativamente
tardia, como se nota pelo fato de o livro ter sido traduzido para o portugués apenas
em 2007. E provavel que “o tema da reprodugio da desigualdade por via da
conformacao social de padroes de gosto” tivesse pouco apelo entre cientistas sociais
no Brasil, durante as décadas de 1980 e 1990, diante dos “desafios de superagdo
de uma estrutura autoritaria ¢ do estabelecimento de uma nascente democracia”.
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(BORTOLUCI; JACKSON; PINHEIRO FILHO, 2015, p.238). Nas ultimas
duas décadas, especialmente, muitos esforcos tém sido feitos para incorporar o
aparato analitico e conceitual dessa obra para tematizar aspectos da producdo de
desigualdades, da reproducao social e da formacao de grupos na sociedade brasileira
(PULICL, FERNANDES, 2019).°

Este dossié se propde a contribuir para esses debates. De diversas maneiras,
os artigos que o compdem se debrugam sobre as potencialidades e limites
contemporaneos dos conceitos de Pierre Bourdieu que relacionam praticas culturais,
fronteiras simbolicas e aquisi¢ao de poder. No caso dos autores participantes, os
estudos e pesquisas se referem ao Brasil, ocupando-se, em seu conjunto, das elites
as classes populares, da esfera restrita da produgao artistica a esfera ampliada do
entretenimento, dos mecanismos de distingdo a outras dimensodes das praticas
culturais relacionadas a aquisi¢do de poder.

O artigo de Ana Lucia de Castro aborda a construgdo de fronteiras simbolicas
e lagos de pertencimento no interior das classes populares, no momento em que
parte dela ¢ incorporada ao mercado de consumo e proclamada como a “nova
classe média” brasileira. A analise baseia-se em pesquisa de campo realizada
em um bairro da periferia do municipio de Santo André-SP junto aos moradores,
todos ex-favelados, recém-transferidos para um condominio da Companhia de
Desenvolvimento Habitacional ¢ Urbano do Estado de Sdo Paulo (CDHU). Partindo
da percepgao dos moradores a respeito de suas novas condi¢des de vida e do
significado, muitas vezes ambiguo, atribuido ao pertencimento (ou nao) a “classe
média”, a autora discute a aplicabilidade do conceito de habitus de Bourdieu para
compreender essas trajetorias de vida de forma a incorporar “a dimensao subjetiva
das praticas, sem desconsiderar as condicionantes estruturais que formatam as
disposi¢des culturais”.

A incorporagdo de novos atributos ao capital cultural das elites paulistanas
¢ o tema debatido por Miqueli Michetti. A autora percebe que o grau de
internacionalizacdo, ha algum tempo, e a capacidade de dialogar com a diversidade,
mais recentemente, passaram a ser avaliados positivamente na composi¢ao do
repertorio cultural dos alunos da Fundagao Gettilio Vargas de Sao Paulo (FGV-SP).
Em sua maioria, composto por individuos das classes altas e médias-altas, o alunado
da FGV-SP, principal business school do pais e, segundo a autora, amplamente
certificada em todo o mundo, tem seu capital cultural fortemente apoiado nos
capitais econdmico e social. Como professora da instituicdo, valendo-se do método
da observagao participante, durante os anos 2012 e 2017, a autora reuniu uma série
de informagdes que mostram a forma conflituosa assumida pela adogao dessas duas
novas moedas na composi¢ao do capital cultural dos estudantes.

8 Para um balango dessa produgéo, ver Bertoncelo, 2018.
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Retomando um argumento central a sociologia do gosto, segundo o qual
as “escolhas sdo também recusas”, Camila Gui Rosatti busca demonstrar que a
preferéncia pela arquitetura moderna das “elites culturais” paulistanas, materializada
na encomenda de casas projetadas por arquitetos de reconhecido valor, ¢ também a
“afirmagdo de um estilo de vida a0 mesmo tempo cultivado e ousado” em oposi¢ao
aos “modos de morar burgués”, mais tradicionais ¢ menos arriscados. Com base
na analise de entrevistas com filhos dos encomendantes e de material documental
de fontes distintas, a autora reconstrdi as estratégias de transmissao intergeracional
da herancga cultural em “familias de elite cultural”, consumadas na posse e na
manutengdo de um patrimonio que ¢, a0 mesmo tempo, imobilidrio e simbdlico. Os
resultados da investigagao apontam para a centralidade dos processos distintos no
dominio das escolhas dos “modos e das maneiras de habitar” para “a reproducao
social e familiar dos grupos sociais dominantes”.

Ao analisar o consumo de perfume, Salete Nery aponta para a multidimensio-
nalidade das praticas sociais e culturais. Visto como item supérfluo por natureza, a
autora revela que, ao contrario, ¢ considerado produto basico na cesta de consumo
dos brasileiros, sobretudo, os das regioes norte e nordeste, as mais empobrecidas
do pais. Com o objetivo de compreender o que seria uma contradi¢ao ao que Pierre
Bourdieu pensou em relacao as classes populares e “os gostos de necessidade”,
ou seja, para entender melhor os motivos dessa forte relagdo dos nordestinos, em
particular, os de baixa renda, com o habito de perfumar-se, a autora principia com
uma pesquisa baseada em questionarios e entrevistas em profundidade na cidade
de Cachoeira-BA, realizada nos anos de 1914-1915. Esta investigac¢ao lhe fornece
indicagdes para buscar na propria historia do Brasil, passando pela colonizagao,
pela escravizagdo dos negros, outras dimensdes dessa pratica cultural. Neste
trajeto, a autora descobre, para além do bom gosto e do sentido de distin¢ao, outros
significados atribuidos a perfumagao.

O artigo de Edson Farias remete a reflexdo justamente para a esfera ampliada
do mercado de bens simbolicos, o desfile das escolas de samba do Rio de Janeiro.
Baseado em nove longas rodas de conversa com trabalhadores da Cidade do Samba,
o autor encontra um mundo dotado de singularidade, com seus proprios principios
éticos e estéticos. No mundo da produgdo do “encantamento”, os critérios para a
atribuicdo de mérito e da concessao diplomas e titulos sdo diferentes, o que pode
se constituir num espaco onde o “capital cultural” em circulacao é de outro tipo,
mas, no qual, curiosamente, revela o autor, as reivindicagdes e recusas sao muito
semelhantes as do campo da “arte legitima”.
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