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RESUMO: O objetivo deste artigo ¢ refletir sobre os chamados “pets exoticos”
ou “ndo convencionais” e sua capacidade de evocar distingdo social. Embasados
nos Human-Animal Studies, nos estudos sobre distingdo, em dados do mercado
e pesquisa de campo em duas pet shops especializadas na cidade de Sao Paulo,
buscamos compreender a relagdo entre consumo, animais e afetos. Inferimos que
o trago distintivo estd menos na posse € mais na sensibilidade para “gostar” de tais
mascotes.
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ABSTRACT: The aim of this article is to reflect on the so-called “exotic” or
“unconventional” pets and their ability to evoke social distinction. Based on
Human-Animal Studies, studies on distinction, market data and field research in two
specialized pet shops in the city of Sdo Paulo, we seek to understand the relationship
between consumption, animals and affection. We infer that the distinctive trait lies
less in the possession and more in the sensitivity to “like” such pets.
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RESUMEN: El objetivo de este articulo es reflexionar sobre las mascotas llamadas
“exoticas” o “no convencionales” y su capacidad para evocar distincion social.
Con base en Human-Animal Studies, estudios de distincion, datos de mercado e
investigacion de campo en dos tiendas especializadas de mascotas de la ciudad de
Sdo Paulo, buscamos comprender la relacion entre consumo, animales y afectos.
Deducimos que el rasgo distintivo esta menos en la posesion y mds en la sensibilidad
a “gustar” tales mascotas.

PALABRAS CLAVE: Mascotas. Pet. Exotismo. Gusto. Distincion.

Introducao

E possivel afirmar que, desde segunda metade do século XX, especialmente a
partir dos anos 80, intensificam-se os questionamentos em varios campos do saber ao
conceito de Humano, ao antropocentrismo e ao proprio Humanismo, questdes essas
tributarias das mudangas sociais, politicas e culturais conhecidas genericamente
como poés-modernidade. Criticas a definicdo e aos limites da humanidade e a sua
relacdo com o meio ambiente € 0s outros seres vivos passam a ter participagdo maior
na ciéncia, arte, economia, espiritualidade, direito e politica, com reflexos signifi-
cativos nas relagdes cotidianas dentro das sociedades ocidentais contemporaneas
(Franco, 2021; Lewgoy e Segata, 2017).

Nas ciéncias sociais, os animais domésticos tém sido mobilizados para ques-
tionar a nogao de excepcionalidade humana dentro de um sistema ecoldgico maior
e a criticar as relacdes atuais entre os animais humanos, animais ndo humanos e
demais seres vivos — relacdes estas que possuem suas especificidades regionais,
histéricas e culturais (Haraway, 2021). O objetivo deste artigo ¢ refletir sobre os
chamados “pets ndo convencionais” e sua capacidade de evocar distingdo social.
Embasados nos Human-Animal Studies, nos estudos sobre distin¢do, em dados do
mercado e pesquisa de campo em duas pet shops especializadas na cidade de Sdo
Paulo, buscamos compreender a relagdo entre consumo, animais ¢ afetos.

Consciéncias e afetos

As pesquisas sobre as interagdes entre animais humanos e animais ndo
humanos — ou animais “outros que humanos” (Fausto, 2020) —, comumente se con-
centram no campo interdisciplinar conhecido como Human-Animal Studies'. Em tais
estudos, os animais ndo humanos sdo compreendidos como agentes e provocadores

' Este € um campo académico estabelecido internacionalmente e no Brasil ja bastante avangado, com
Grupos de Trabalho nos congressos da Associagdo Nacional de Pés-Graduagéo e Pesquisa em Ciéncias
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de relagdes sociais que moldam realidades nas quais os humanos constantemente nao
exercem nem possuem soberania (Fausto, 2020; Osorio, 2015). Assim, para além das
representagdes sociais constantemente criadas e recriadas sobre os animais, o foco
encontra-se na relag@o entre os agentes humanos e ndo humanos? e suas variadas
interagdes, nas quais a rigida divisdo entre ambos ¢ hora abalada, hora reforcada,
deixando vir & tona novas possibilidades de interagdes com o meio ambiente, tanto
quanto provocando a humanizagao de certos animais a0 mesmo tempo em que
ocorre a animalizagdo de determinados grupos sociais (Carman, 2017).

Neste sentido, a revolu¢ao darwiniana ainda ¢ um dos principais paradigmas
de ruptura. Mais do que desmontar a visdo da excepcionalidade divina do ser huma-
no e coloca-lo dentro da ordem da natureza (e ndo do cosmos religioso) conforme
a logica cientifica, Darwin atribuiu aos animais varios sentimentos compreendidos
até entdo como unicamente humanos. Mesmo que a intencdo do naturalista fosse
demonstrar que os afetos também fazem parte da evolugao animal, seus argumentos
ajudaram a humanizar os animais tanto quanto animalizaram os humanos pois, a
partir de entdo, a ciéncia reconhecia que os animais possuiam capacidades mentais
tais como discernimento, percepcao, inteligéncia e emogdes, mesmo que em graus
ou qualidades distintas (Carvalho e Waizbort, 2008).

Este foi um importante rompimento com a visdo cartesiana que, desde o
século XVII, considerava que animais em geral (incluindo os mamiferos) ndo tinham
sentimentos pois ndo possuiam alma — expressa pela consciéncia racional — e, desta
forma, também eram incapazes de sentir dor ou prazer, sendo suas expressoes faciais,
gemidos, gritos e contragdes do corpo apenas reflexos mecanicos do escoamento
de ar de seu organismo-maquina (Fausto, 2020). Ao afirmar em seu livro de 1872,
A expressdo das emog¢des no homem e nos animais, que os sentimentos humanos
derivam do desenvolvimento evolutivo de afetos ja presentes em alguns animais, o
naturalista abriu uma possibilidade de compreensdo daquilo que, a partir do ultimo
quarto do século XX, serd chamado de senciéncia.

Senciéncia ¢ a capacidade animal de sentir emogdes e sensagdes, a0 mesmo
tempo em que percebe o mundo a seu redor, respondendo de maneira intencional a
tais estimulos (Ritvo, 2000). A discussdo sobre senciéncia se insere dentro do debate
maior e interdisciplinar sobre a consciéncia animal — suas defini¢des, limites e pos-
sibilidades éticas — servindo como fundamento de legislacdes e embates no campo
juridico sobre direito dos animais, além de embasar criticas a determinadas praticas
cientificas, tais como a vivissec¢do® e o uso de animais para testes e experimentos.

Sociais, Sociedade Brasileira de Sociologia e Associagao Brasileira de Antropologia, além de dossiés e
artigos publicados em relevantes periddicos cientificos.

2 A partir deste ponto do texto, apenas por uma questéo de estilo e fluéncia para o texto, os termos
usados serdo apenas “humanos” (para animais humanos) e “animais” (para animais ndo humanos).

3 Pratica de cortar e abrir um animal vivo para estudo cientifico com fins experimentais ou didaticos.
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O proprio termo “senciéncia” parece ser cada vez mais alvo de criticas, pois serviria
apenas para manter a distingdo humana, evitando a afirmacdo de que animais sao
seres conscientes (Ritvo, 2000). Assim, tal termo parece perder espago para novas
interpretacdes sobre a consciéncia, até mesmo nas neurociéncias, onde um grupo
de cientistas da area assinou em 2012, no Reino Unido, a chamada Declaracdo de
Cambridge sobre a Consciéncia em Animais Humanos e Nao Humanos (Low, 2012),
incluindo no texto tanto animais vertebrados quanto invertebrados.

Mas a analise de Darwin se encontrava dentro de um movimento maior de
alteracao das sensibilidades em relacao a natureza e aos animais que, na Europa, ja
estava em curso desde o século XVI. Conforme o historiador Keith Thomas (2010),
arelacao dos europeus (em particular os ingleses) com o chamado “mundo natural”
foi gradualmente se modificando no sentido de considerar fauna e flora como mere-
cedoras de cuidados, afetos e reflexdes filosoficas. Especialmente alguns animais
domésticos passaram por uma mudanga profunda em sua ligacao com humanos: caes
e gatos (principalmente, mas ndo s6) migram dos campos € quintais para o interior
das residéncias e vao de seres utilitarios a receptaculos de carinho.

Tais animais passam de domésticos a companhia e, depois, a estimagao.
Isso significa que eles adquirem valor por si mesmos, independentemente de terem
alguma utilidade. Ainda segundo o historiador, o que vai diferenciar animais de
estimagao dos animais em geral sdo trés caracteristicas: a permissdo de entrar
em casa, possuir um nome pessoal e individualizado e ndo servir como alimento
(Thomas, 2010).

Tal modificagdo de atitudes e sensibilidades foi acompanhada também
tanto por discursos religiosos quanto por transformagdes nas condi¢des materiais.
Conforme o historiador espanhol Arturo Morgado Garcia (2017), a visdo que 0s
europeus tinham sobre os animais, da Idade Média até os dias de hoje, pode ser divi-
dida em trés etapas. A primeira era a “Visao simbolica”, predominante no medievo,
onde a reflexdo sobre os bichos era indissociavel do mundo magico-espiritual e,
principalmente, moral: os animais representavam virtudes ou vicios humanos e o
saber sobre os mesmos era tanto uma fabula quanto uma disposicao de seus atributos
materiais, espirituais e edificantes.

A segunda, a “Visdo positivista”, que se inicia, grosso modo, no século XVI
e vai até o XVIII, em que ocorre o desencantamento da percepgao sobre os animais
a0 mesmo tempo em que 0s mesmos, ao serem incluidos dentro da epistemologia
cientifica, motivam ndo apenas as classificagdes modernas, mas geram também o
proprio fazer cientifico. A terceira fase ¢ a “Visao afetiva”, que se estabelece no
século XIX e se mantém até os dias de hoje — a qual falaremos melhor mais adiante.

Para tal mudanga, foi fundamental a alteracdo na visao religiosa. A teologia
cristd durante a Idade Média insistia na separagao radical entre humanos e “bestas”,
embasada principalmente em uma leitura do livro do Génesis biblico que colocava
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o ser humano como superior e dirigente tltimo do destino de toda a Terra (Thomas,
2010). A proximidade animica entre essas duas “naturezas” (humana e animal) era
compreendida como uma desordem cosmica.

Ainda assim, porcos, ovelhas, vacas, bois, bodes e galinhas ndo serviam
apenas como fonte de alimento, roupas e outros utensilios, mas participavam de
uma mesma cosmogonia. Para as comunidades rurais do medievo europeu, os ani-
mais eram companheiros de labuta e diversdo (mesmo que muitas vezes violenta e
prejudicial aos bichos), passiveis das mesmas alegrias, obrigagdes ¢ penalidades,
podendo inclusive, ser acusados e julgados por enfeiticar ou atacar intencionalmente
pessoas e terrenos, demonstrando que os limites corpdreos e espirituais entre tais
seres eram muito mais ambiguos e permeaveis que atualmente.

Mas se ¢ no campo da religiosidade judaico-crista que se desenvolve a con-
cepcdo de que os animais sdo inferiores aos humanos e existem para servi-los, ¢
também dentro do cristianismo que floresce a nogao de que os seres nao humanos,
particularmente os animais, devem ser respeitados e cuidados, especialmente a
partir do século XVI (embora Sdo Francisco de Assis ja defendesse tal visao no
século XIII). Também conforme Thomas (2010), a partir da Reforma se inicia, de
maneira discreta, uma nova forma de encarar os animais do ponto de vista religioso.
De “bestas”, passam a “filhos de Deus”, com uma empatia propria e merecedores
da benevoléncia dos fiéis. Evitar a crueldade com os bichos e educa-los passa a
ser sindnimo ndo apenas de civilidade, mas também de crescimento espiritual e
filosofico.

Estimulando novas percepgdes morais e participando ativamente do desenvol-
vimento da ciéncia, a relagdo entre os animais e humanos gera nao apenas alteragdes
epistemologicas e de sensibilidades, mas também provoca mudangas materiais na
vida cotidiana. Como exemplos, podemos citar, no século XIX, a percepgao social de
que cavalos, bois e até mesmo caes, eram explorados com e como os trabalhadores,
merecendo também protegdes e direitos (Hribal, 2007), ou a presenga cada vez maior
do transporte mecanizado (trens, bondes e depois automoéveis) no inicio do século
XX devido, entre outros fatores, a resisténcia dos animais de transporte ao novo
ambiente urbano das grandes cidades — inclusive Sdo Paulo (Aprobato Filho, 2007).

Das pesquisas de Darwin ao surgimento de inumeras sociedades protetoras
de animais, da religido a politica, passando pela arte e filosofia, o século XIX inau-
gura aquilo que Morgado Garcia, como ja visto, chama de “Visao afetiva” sobre
os bichos. Tal visdo daré inicio ndo apenas a uma sensibilidade nova para com os
animais domésticos ou mesmo um afeto especifico para com estes, mas a um “amor”
unico a determinados animais de estimagdo: aqueles que, atualmente, sdo chamados
de “pets”.
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Familias e pets

Conforme Sandoe, Palmer, Corr e Serpell (2015), em varias sociedades
humanas, na maioria do globo e durante grande parte da Historia, a manutengao de
relagdes proximas (mas nem por isso amistosas) entre humanos e animais domésti-
cos, foi e ainda ¢ algo bastante comum, e o caso das sociedades europeias durante a
Idade Média e o inicio da Idade Moderna, com tentativas rigidas (e constantemente
fracassadas) de separagdo entre tais seres, parece ter sido a exce¢do e ndo a regra.
Provavelmente, foi o habito dos nativos do continente americano de possuir mas-
cotes que influenciaram os europeus. Segundo Thomas (2010), ja existem relatos
de mudangas neste padrao europeu desde o século XVII, com informagdes sobre
nobres possuindo animais (em particular cdes, mas também aves e depois gatos, a
partir do século XVIII) que, além de domésticos, comegam a receber uma simpatia
especial, uma atengdo propria, gerando assim um vinculo tnico.

Apesar de nos meios rurais ¢ entre trabalhadores que lidavam diretamente
com animais de trabalho e criagdo, a afeigdo entre eles nunca tenha estado ausente,
ela estava subordinada a l6gica da utilidade. Mas ¢ dentro das cortes e nos meios
mais urbanizados, entre as pessoas que justamente ndo conviviam com 0s animais
de labor e possuiam uma condi¢@o financeira melhor, que vai se desenvolvendo
uma conexao emocional voltada para alguns animais que, assim como seus donos,
também nao precisavam trabalhar. Desta forma, animais domésticos tornam-se “de
companhia” e, em seguida, “de estimagdo”. E importante termos em conta que tal
devogao humana, tanto neste periodo quanto ainda hoje em dia, ¢ voltada a certos
individuos, ndo a espécie inteira e que o fato de possuir um bicho em casa nao
significa necessariamente sentir “amor” por ele. Como nos lembram Abonizio e
Baptistella (2016; p. 19), “Amar um animal ndo é amar toda a sua espécie, menos
ainda significa amar todas as espécies alocadas na categoria’.

Especialmente a partir da modernidade, com a ascensao da burguesia, ocorre
a expansdo dentro da classe-média ndo da proximidade desta com os animais (pois
isto ja era comum), mas deste apreco especifico por alguns animais. Quanto mais os
grupos urbanos destroem e se distanciam da natureza, vendo-a como “recurso ines-
gotavel” e impedimento ao progresso, mais se desenvolve a simpatia e emotividade
para com certos bichos; justamente aqueles mais urbanos, de tamanhos médios e
pequenos e que podem ser mantidos em espagos cada vez mais reduzidos.

A partir do século XIX, junto a consolidacéo da “Visdo afetiva” sobre a rela-
¢do humanos-animais, também ocorre o que a historiadora Katheleen Kete chama
de “o aburguesamento da fera (1994; p. 39). Conforme a autora, a evolugdo de
uma sensibilidade e cultura burguesa propria ¢ indissociavel desta nova sentimen-

4 Todas as tradugdes séo do autor.

602 Estud. sociol. Araraquara v.30 n.2 p.597-619 jan.-jun. 2025



Exdticos, distintos e amados: “Pets Nio Convencionais” na cidade de Sio Paulo — Brasil

talidade para com os animais e habitos de cuidado e criacdo (petkeeping) para com
eles. Assim como nas classes populares, a utilidade dos caes como guardides de
residéncias ndo se questionava, mas ela era agora investida de novos sentidos: cées
defendiam familias, protegiam os limites entre o lar e a rua, ensinavam as criangas
valores como fidelidade e altruismo servindo assim como bussola moral e inspira-
vam toda uma série de produgdes culturais que validavam a nova empatia burguesa:

A criag@o de animais de estimagdo veio expressar a modernidade burguesa de
muitas maneiras significativas. (...) [tal criagdo] no século XIX torna-se nao
apenas um exemplo da vida burguesa (...), mas a invengao de um meio, um meio
de comunicagdo: era a maneira como os burgueses falavam sobre si mesmos
(Kete, 1994, p. 40).

Segundo Sandoe, Palmer, Corr e Serpell (2015), tal alteracdo na emotividade
social ¢ indissociavel de certas mudangas nos costumes praticos e urbanos com os
animais, sendo trés em especial: 1) a reprodugédo e a criacdo controlada (especial-
mente de cdes), dando origem aos canis e Kennel Clubs, com seu funcionamento
aristocratico e logica eugénica até os dias atuais; 2) a partir do século XX, o controle
da dieta dos animais de estimag¢ao através da vigilancia e monitorizagdo da produgao,
circulagdo e consumo de alimentos especificos para os animais, ndo mais em forma
de comida caseira, mas de ra¢do industrializada e; 3) o treinamento dos animais
(mais uma vez, prioritariamente cdes) para além das fun¢des domésticas ou de
entretenimento, visando atividades militares ou policiais, assisténcia a pessoas com
deficiéncia, agdes de salvamento, terapéuticas e esportivas. Conforme os autores,
tais mudancas levaram, desde o século XX, a alteragdes ndo apenas na vida cotidiana
dos bichos, mas também de seus humanos em matéria de criagdo, dicta e atividade
fisica que, de “donos”, passaram a ser conhecidos como “tutores”.

Durante tal processo, a troca de afetos entre humanos e seus mascotes passa
a ser cada vez mais interpretada em termos de um sentimento especifico: o amor.
Especialmente a partir do século XX, as leituras émicas sobre a interacdo com
cdes e gatos (e em alguns casos, até mesmo com aves e répteis) passam a focar a
capacidade amorosa inesgotavel de tais bichos. Expressoes como “verdadeiro amor”,
“amor incondicional” ou “amor puro” sdo constantemente usadas para se referenciar
ao vinculo dos animais de estimagdo por seus tutores (Abonizio e Baptistella, 2016).
Ou seja, um amor totalmente idealizado. Apesar do “amor dos animais” ser um ponto
pacifico entre os tutores, como mostram varias pesquisas (Charles, 2014), tal tema
ainda gera muitas controvérsias envolvendo as ciéncias humanas e da natureza pois,
como vimos, ndo apenas os limites ¢ defini¢des sobre o que pode ser considerado
como “humano”, “animal” e “consciéncia” estdo mudando, mas também o que pode
ou nao ser chamado de amor esta em disputa (Milligan 2014).
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Neste sentido, vale a pena outra breve consideragdo histérica: os filosofos
cinicos da Grécia Antiga, que tiveram em Diogenes de Sinope (404 —323 A.C.) e
Hiparquia de Maroneia® (350 — 280 A.C.) alguns de seus grandes representantes,
receberam o nome de sua escola (cinicos) derivado do termo ‘“cachorro” em grego:
kynicos. Tais pensadores pregavam uma vida natural indissociavel das necessidades
do corpo fisico e atacavam frontalmente os costumes e valores da Polis grega. Sua
filosofia critica se manifestava em seus habitos de ndo manter posses, dormir ao
relento, fazer sexo em publico, alimentar-se apenas quando tinham fome e sempre
serem totalmente francos nas relagdes e falas. Ao serem associados aos caes de rua,
adotaram dai o nome de sua filosofia. Os cdes mostravam desapego, indiferenca,
capacidade de viver com pouco, conduta livre e despreocupada com o julgamento
dos outros e tinham fidelidade a sua liberdade (Aggio, 2023).

O importante deste exemplo ¢ que os cdes ndo eram vistos como fonte de
amor. Didgenes (conhecido como “o ca0”) e Hiparquia (chamada de “cadela”) viam
tais animais como possuidores de sinceridade, lealdade, fidelidade e paciéncia, mas
ndo de amorosidade. Durante muitos séculos, estas serdo as caracteristicas usadas
para identificar tais seres, pois lealdade ou fidelidade ndo eram interpretadas como
amor incondicional. E apenas a partir da modernidade, dentro da cultura burguesa,
que cachorros (e alguns outros poucos animais) serao vistos como amorosos.

Desta forma, a cria¢@o (no sentido ndo apenas de reproduzir, mas de educar e
cuidar) de animais de estimagdo torna-se parte estruturante do estilo de vida burgués
e seu desenvolvimento ocorre junto a constitui¢do da propria familia burguesa. Neste
momento ainda, mesmo com a intensificagdo do investimento afetivo, o animal ¢é
visto como “da” familia, ou seja, seu carater utilitario e de propriedade ndo se separa
dos sentimentos dedicados ao mesmo (Kete, 1994).

Durante tal processo, dois elementos mostraram-se fundamentais para o
desenvolvimento da relagdo com os mascotes: a antropomorfizagio (e humanizagio)
e a infantilizacdo. No dmbito do lar, gatos e cachorros foram pensados em termos
humanos, ou seja, como possuindo as mesmas personalidades, sentimentos, atitudes
e desejos que as pessoas. Dai decorrem a¢des humanas tais como chama-los com
nomes tipicos de gente, generifica-los (como colocar lagos ou gravatas para identifi-
car se sdo “meninos ou meninas”), vestir roupas ¢ aderecos nos animais ou celebrar
o aniversario. Da mesma maneira, os bichos foram sendo tratados como criancas,
seja na forma a qual os humanos usam para falar com eles ou educa-los, seja através
de todo um vestuario préprio, na decoracdo de seus espagos ou mesmo na compra
de acessorios como carrinhos de bebé. E como se, na visdo dos tutores, os animais
nunca amadurecem e, embora sua condi¢ao bioldgica envelheca, sua personalidade
se mantenha eternamente infantil (Greenebaum, 2004).

5 Considerada a primeira fildsofa da Antiguidade ocidental.
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Mas ¢ apenas a partir do final do século XX, como consequéncia das
mudangas socioculturais, em especial devido a desregulamentacdo das estruturas
econdmica e das novas organizagdes familiares e, claro, da intensificagdo da afeicdo
entre humanos e seus mascotes (0 “amor de cdo”, nos termos de Marjorie Garber
(2000), que se estabelece uma nova configuracao social: a familia multiespécie
(Acero Aguilar, 2019; Sussman, 2016). Ja reconhecida em muitos paises ¢ em varios
ambitos sociais (arte, ciéncia e direito), tal agrupamento familiar ¢ aquele que inclui
humanos ¢ animais como membros de uma mesma familia, que ndo se define mais
por lacos sanguineos ou biologicos (Irvine e Cilia, 2017). Ou seja, o bicho nao ¢é
mais uma propriedade “da” familia, mas um integrante ativo da mesma. Se antes o
animal era da familia e depois ficou na familia, hoje o animal ¢ @ familia.

No século XIX, os animais de estimag@o eram retratados pela imprensa como
membros da familia burguesa de maneira caricatural e comica. Hoje, tais bichos sao
apresentados de forma natural e respeitosa, € o riso sobre seu pertencimento familiar
e cultural ¢ visto como ofensivo, insensivel e ignorante. Ainda assim, ¢ importante
lembrar que isto ¢ tanto uma realidade quanto uma propaganda. A mesma parentela
multiespécie pode, em determinadas circunstancias, desabrigar o animal ou troca-lo
por outro. Além disso, fazer parte da familia significa participar das dindmicas da
mesma, seja de cuidado e/ou de violéncia. O abandono e maus-tratos de animais no
Brasil ¢ também uma realidade que convive ao mesmo tempo com o crescimento
do carinho®.

Tantas e tdo profundas alteragdes nos campos cientificos, religiosos, filoso-
ficos e artisticos, com consequéncias diretas na vida social, familiar e pessoal da
relagdo entre humanos e seus mascotes, fara surgir no Ocidente p6s-moderno um
novo tipo de animal; aquele que ndo apenas faz companhia, mas ¢ um companheiro;
que ndo apenas recebe estima, mas ¢ amado e supostamente retribui o amor sem
fazer as cobrangas dos relacionamentos contemporaneos; que pertence a uma espécie
diferente da humana, mas ¢ da familia. Estamos falando do “pet”. Mas, como nos
esclarece Abonizio e Baptistella (2016), ¢ necessario compreender o pet ndo como
um animal em si, mas uma rela¢ao entre um animal e um (ou mais) tutor humano,
mediada pelo mercado.

Creio que esta parte historica, apesar de longa, foi necessaria para podermos
ter claro que, apesar de ser um processo de longa duragdo, na contemporaneidade
ele adquire caracteristicas unicas que podem ser melhor compreendidas quando
comparadas com periodos anteriores. Afinal, “Ser um pet agora ndao é a mesma coisa
que ser um pet em 1800” (Fudge, 2014, p. 107).

5 Disponivel em https://institutomvc.org.br/site/index.php/2024/04/04/indice-de-abandono-no-brasil/
Acesso em 07/05/2025.
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Mercados e amores

A alteracao da sensibilidade com os animais ndo foi isolada dos novos con-
textos e mudangas sociais. Segundo Colin Campbell (2001), o desenvolvimento
de uma forma original de emotividade, que o autor nomeou de “ética romantica”,
¢ indissociavel da formagao da sensibilidade burguesa e do estabelecimento do
consumismo. Assim, o ethos capitalista s6 pode se desenvolver gracas ao cres-
cimento concomitante de sentimentos unidos ao mercado, ou seja, a afetividade
como um motor para os negocios. Para a socidloga Eva Illouz, as emogdes sdo tanto
mercadorias quanto o recurso central a ser estimulado e explorado no capitalismo
contemporaneo. No caso dos animais de estimacao, tanto carinho e dedicagao
pavimentaram um dos setores da economia mais prosperos do atual “capitalismo
afetivo” (Ilouz, 2011), o Mercado Pet.

O pet contemporaneo ¢ umbilicalmente ligado ao comércio de produtos,
Servigos e experiéncias que cresce exponencialmente, no qual o amor entre humanos
e animais ndo ultrapassa apenas as fronteiras entre as espécies, mas também muitas
das barreiras de consumo. Existe todo um mundo de mercadorias e atividades como
o comercio varejista de animais, medicamentos veterinarios, pet food, hospedagem
e embelezamento entre outros, que pressupoem ¢ incentivam um “cuidado mais
humanizado”: refei¢des naturais, creches, lavanderias especializadas, spas, festas,
servigos funerarios, planos de saude, passeadores e babas, além de versoes pet
friendly de estabelecimentos, alimentos etc (SEBRAE, 2024).

A busca por informagdes sobre animais de estimacdo no Brasil nao ¢ facil,
seja no ambito governamental (Federal, Estadual ou Municipal), via associagdes
ou empresas privadas. Os dados governamentais ndo se encontram em um ende-
reco unico e simples de acessar e muitos estdo desatualizados. No campo privado,
associagdes e empresas divulgam ao publico externo relatdrios mais ou menos
completos, muitas vezes sem citar claramente a fonte dos dados. Na verdade, muitos
desses relatorios sdo folders de propaganda com dados sobre o mercado pet. Quando
¢ a propria empresa que faz a pesquisa, ou o relatorio nao ¢ acessivel ao publico em
geral ou, quando chega a midia, ndo ¢ apresentada a metodologia ou mesmo, em
alguns casos, o ano da divulgacdo do material.

Certos informes apresentam dados totalmente opostos a outros, como um
dizer que a maioria dos tutores moram em casas, enquanto outro afirma que moram
em apartamentos, ou que pertencem as classes A e B e outro as classes C e D. Alguns
falam em “setor pet” ou “mercado pet” e outros em “industria pet”, sem deixar claro
quando sdo usados como sinénimos ou quando possuem especificidades proprias.
Assim, ¢ comum tais relatorios, folders ou pesquisas, disponiveis na internet,
citarem-se mutuamente. De qualquer forma, para os fins deste artigo, encontramos
nesse material algumas informagdes relevantes.
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Sobre a populacdo de pets, podemos nos basear no IBGE. Na “Pesquisa
nacional de saude (PNS)” de 2019, ¢ informado que existem 34, 4 milhoes de
domicilios brasileiros com a presenga de algum cachorro ou gato (IBGE, 2020). O
material do SEBRAE (2024) “Meu negocio em numeros — Panorama do Mercado
PET em 20247, apresenta dados da ABINPET (Associacdo Brasileira da Industria de
Produtos para Animais de Estima¢ao) informando que, em 2022, o Brasil tinha uma
populagao de 167,6 milhdes de pets (fonte: Euromonitor). Apesar de apresentar uma
quantidade expressiva de informagdes sobre o perfil das empresas e consumidores
do Setor Pet’, o material ndo apresenta nimeros absolutos (por exemplo, sobre o
quanto o mercado rendeu no ano X), apenas porcentagens de quanto aumentou
ou diminuiu tal indice. Nas micro e pequenas empresas que sao 98% do setor e
que sdo predominantes em matéria de empregabilidade, em 2023 houve 40,78%
de contratagdo de homens e 59,22% de mulheres. Além disso, o mercado pet ¢
predominantemente feminino. As mulheres s3o a maioria como empreendedoras,
consumidoras e cuidadoras (SEBRAE, 2024).

Ja os “Dados de Mercado 2024 da mesma ABINPET junto ao Instituto Pet
Brasil, afirma que a populag@o de pets no Brasil, em 2023, era de 160,9 milhdes
(fonte nd3o mais do Euromonitor, mas do Instituto Pet Brasil). Ou seja, 6,7 milhdes
a menos do que no ano anterior, conforme divulgado pelo SEBRAE. Ainda assim,
os dois materiais dizem que houve aumento da populagdo de animais de estimagéo.
Conforme o Censo 2022 do IBGE, o total de criangas com até 14 anos de idade no
pais € de 40,1 milhdes. Ou seja, existem mais animais de estimacgdo do que criangas
no Brasil.

Continuando nos Dados de mercado 2024, o faturamento do Mercado Pet
brasileiro, também em 2023, foi de R$ 68,7 bilhdes. O faturamento das vendas no
varejo do setor pet no mundo foi de “de aproximadamente US$ 197,7 bilhdes em
2023 (ABINPET e Instituto Pet Brasil, 2024, p. 5). O faturamento da Industria Pet
brasileira (inclui ragdo, acessorios e medicamento) em 2023, segundo outro relatdrio,
0 “Mercado Pet Brasil”, também de 2024, foi de R$ 47,01 bilhdes. Ja o Setor Pet
conforme o site da Associacao, em 2024 rendeu 77 bilhdes de reais, continuando a
tendéncia de crescimento anual. Mesmo com a dificuldade de se encontrar nlimeros
precisos e consensuais, o importante ¢ que tais dados mostram o quédo grandioso ¢ a
industria/ mercado/ setor no Brasil. Todos esses informes recentes concordam que
o Brasil € o terceiro pais com maior nimero de pets no mundo, perdendo apenas
para Estados Unidos e China.

Como vimos, o pet também ¢ um mercado e o gasto emocional na terceira
maior populagdo mundial de animais de estimacdo também significa o terceiro pais

7 “O setor pet é o segmento do agronegdcio relacionado com o desenvolvimento das atividades de
criagdo, produgdo e comercializagdo de animais de estimagao” (ABINPET e Instituto Pet Brasil, 2024,
p. 3).
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em faturamento no mundo (4,9% em 2022) (ABINPET/ Instituto Pet Brasil,® 2024).
Tal especificidade afetuosa brasileira ja foi registrada internacionalmente, como a
empresa multinacional de pesquisa de mercado IPSOS que, em 2018, em publica-
¢do sobre “inteligéncia cultural”, ressaltou a carateristica brasileira de animais de
estimacao serem vistos ndo apenas como membros da familia, mas como simbolos
de status, riqueza e valores como hierarquia’.

Apesar da visdo do pet como membro familiar ser uma caracteristica forte
na América Latina'®, no Brasil os nimeros indicam indices bem elevados. Segundo
a pesquisa RADAR PET 2020, feita pela Comissdo de Animais de Companhia —
COMAC, um brago do Sindicato Nacional da Industria de Produtos para Saude
Animal — SINDAN, 95% dos tutores de caes e 96% dos tutores de gato concordam
com a afirmagdo: “4 saude do meu cdo/gato é tdo importante como a saude de um
membro da familia” ¢ “para 95% dos entrevistados, a saude do Pet d tao impor-
tante quanto a da familia” (Radar Pet, 2020; p. 26; p. 32. Negritos no original). O
Anuario COMAC 2022, ao informar sobre como os tutores consideram seus pets,
as respostas mais altas foram “Como meu filho” (31% dos donos de caes e 27% de
gato) e “Como um membro da familia” (28% dos donos de cées e 26% de gato)
(COMAC, 2022; p. 25).

J& o mais recente anuario da SINDAN afirma que conforme a pesquisa
RADAR PET 2023, “ocorreu uma leve consolidag¢do do pet como um ente da
Sfamilia, de 77% para 78% no caso dos cdes e de 71% para 72% entre os gatos.”
(SINDAN, 2024; p. 73). Mas logo a frente, na pagina 75 do mesmo documento, ¢
informado em forma de tabela que em 2023, 29% dos tutores de caes e 25% dos
tutores de gatos os viam como familiares, tendo o mesmo RADAR PET 2023 como
fonte dos dados. (SINDAN, 2024). Houve uma discrepancia de dados de 49% e
47% respectivamente. Assim, mesmo que o aumento no carinho com pets seja uma
tendéncia ocidental, no Brasil do século XXI ela adquire uma expressao bastante
acentuada.

Exéticos e distintos

Em relagdo ao municipio de Sdo Paulo, as informagdes também sao dificeis
de encontrar, imprecisas ou desatualizadas. Conforme comunicacdo da Secretaria
Municipal de Saude, recebida em fevereiro de 2025 através do Sistema Eletronico

8 Na publicagdo Mercado Pet Brasil, apenas da ABINPET e também de 2024, o valor informado &
ligeiramente diferente: 9,5%.

® Ver: https://www.ipsos.com/en/cultural-intelligence/top-dogs.

' Disponivel em: https://www.worldanimalprotection.es/noticias-y-blogs/noticias/latinoamericanos-el-95-
ven-sus-mascotas-como-hijos-o-parte-de-sus-familias/#:~:text=Un%20sonde0%20hecho%20por%20
World,menos%2C%20parte%20de%20su%20familia. Acesso em 07/05/2025.
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de Informacgdo ao Cidaddo (e-SIC) da prefeitura de Sao Paulo, “a estimativa é que
haja um total de 2.684.771 animais domésticos domiciliados em drea urbana, sendo
1.874.601 cdes e 810.170 gatos, segundo estudo publicado pelo ISA-Capital 2015.”
Nao houve informagao sobre outras espécies.

Sobre os negdcios pet, a cidade que mais possui empresas, produtos e
servicos ndo apresenta muitos dados publicos (governamentais ou privados). O
SEBRAE (2024; p.70), citando fonte da Receita Federal, informa apenas que
existem 65.423 empresas ativas em “atividades veterinarias, comercio varejis-
ta de animais, medicamentos veterinarios, pet food e acessorios, e servigos de
hospedagem e embelezamento” no estado de Sao Paulo. Mesmo o Sindicato dos
empregados em estabelecimentos de pet shops, canis, escolas de adestramento
de animais domésticos, clinicas veterinarias, hospitais veterinarios e hotéis para
animais domésticos do Estado de Sdo Paulo (SINDPETSHOP — SP)!! também néao
apresenta nimeros.

Conforme pesquisa de campo, existem duas principais lojas, de empresas
diferentes, que vendem “pets exdticos™!? ou “ndo convencionais” na cidade. Ambas
sao amplas (uma delas tem quase o dobro de tamanho da outra), bem iluminadas
e com uma média de sete a doze funciondrias (consideradas Pet Shops de médio
porte conforme a ABINPET), a maioria jovens e mulheres. Elas sdo (quase) sempre
simpaticas e bem informadas sobre as especificidades e cuidados de cada animal. Os
estabelecimentos se localizam em dois bairros de classe média/ alta na Zona Oeste
da capital, famosos por serem locais considerados modernos, bonitos, com intensa
vida cultural e comercial, alvos de forte especulagido imobiliaria e com Indice de
Desenvolvimento Humano muito alto. O publico frequentador ¢ composto majori-
tariamente por jovens adultos e adolescentes. Quando chegam familias, também sdo
jovens e normalmente com criangas.

Os animais a venda sdo serpentes (como a Jiboia Arco-Iris da Amazoénia® ou
a Python Ball Jigsaw!'*), repteis (como o Leopard Gecko'® ou o Pogona'®), passaros
(como o Papagaio do Congo!” ou a Cacatua Galerita'®), mamiferos (como o Furdo!

" Disponivel em https://sindpetshop.org.br/ Acesso em 07/05/2025.

2 Também conhecidos na literatura internacional como “Novos Animais de Companhia” (Velden, 2019).
3 Valor médio R$ 5.000,00. Os valores podem variar de acordo com a regi&o e caracteristicas do
animais, como idade, tamanho e coloracéo, entre outras. Isso serve para todos os valores de animais
aqui citados. Os numeros aqui informados sdo uma estimativa baseada em consultas nas lojas e em
sites na internet e nao devem ser tomados como cifras precisas. Todos séo valores médios. Pregos
colhidos em 27/01/2025.

' R$ 16.000,00.

5 R$ 1.800,00.

6 Também conhecido como Dragdo Barbudo. R$ 3.800,00.

7 R$ 18.000,00.

8 R$ 35.000,00.

* R$ 9.000,00.
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ou a Chinchila?®) e insetos (como a Barata-de-Madagascar®'). As duas lojas sdo
credenciadas pelo IBAMA e fornecem os certificados e documentos necessarios,
tornando assim os animais legalizados para compra e posse, pois parte deles sdo
considerados ameagados ou em risco de extingao?. As lojas pesquisadas possuem
decoragdo que lembra um ambiente selvagem, cheio de plantas e os sons altos das
aves evocam quase um safari, em clima de aventura e descoberta.

Peixes ornamentais e aves ocupam uma posicao interessante. Os peixes,
que sdo vendidos em apenas uma das lojas, representam a maioria dos animais
domésticos no mundo (ABINPET, 2024) e pertencem a um mercado proprio, o do
aquarismo, no qual um aquario pequeno de agua salgada com 31,5 litros (30 x 35 x
30 cm.) pode custar uma média de R$ 1200,00 sem os peixes (cujos pregos podem
variar entre R$ 50,00 e R$ 1600,00) ¢ sem os gastos com manutengdo. Ja as aves sdo
vendidas nas duas lojas e, apesar de serem a segunda maior populagdo de animais
de estimagao no Brasil (ABINPET, 2024), quase nao sao encontradas em pet shops
comuns, sendo seu mercado de produtos e servigos muito menor que o de cées e
gatos. Nas lojas estudadas, sdo apenas vendidas aves ornamentais silvestres* e exo-
ticas (aquelas que ndo sdo nativas de nosso pais). Também sdo vendidos pequenos e
médios roedores, vivos ou congelados?, para alimentagdo dos répteis.

Para manutengao e cuidado com tais seres, além dos gastos com alimentacao,
remédios e equipamentos especificos, ¢ importante o conhecimento dos habitos e
caracteristicas dos animais, evitando assim que eles venham a falecer por descuido
ou ignorancia do tutor, pois por viverem fora de seu habitat natural, muitos tornam-
-se mais frageis do que o normal. Para isso, as lojas incentivam os compradores a
fazerem cursos (de outras empresas parceiras) e uma delas oferece pequenos guias
gratuitos com orientagdes de cuidado. Da mesma maneira, em videos nas redes
sociais, sdo apresentadas dicas de como zelar e interagir com esses pets.

Para a ideal vivéncia com tais animais nao convencionais, o esperado é que os
tutores se empenhem em cultivar esta relacao, ndo apenas através da dedicag@o aos
pets, mas do estudo sobre eles. Ou seja, € esperado o investimento em certo conhe-
cimento especifico sobre os mesmos, o que pressupoe que os tutores ja possuam o
habito do estudo, costume esse indicativo de alto capital cultural.

Segundo os dados da ABINPET, o “segmento de luxo” no Brasil representa
apenas 1% do faturamento do setor”; ao mesmo tempo, todos os indicadores aqui
citados afirmam que a criagdo e venda de “répteis e pequenos mamiferos” esta

20 R$ 700,00.

21 R$ 20,00.

2 Alguana-Verde (R$ 4.000,00), apesar de muito procurada no Brasil, tem a venda proibida no estado
de Sao Paulo por decisédo judicial desde 2008.

2 Uma Arara-Azul tem valor médio de R$ 120.000.

24 Valores entre R$ 5,00 e R$ 500,00.

2 Disponivel em: https://abinpet.org.br/informacoes-gerais-do-setor/ Acesso em 07/05/2025.
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aumentando. Comumente, os animais vendido nessas lojas, fora as aves, se encaixam
nestas categorias. Ja o segmento de luxo ¢ apresentado como produtos (roupas,
coleiras, camas, tigelas e bolsas de transporte feitas por grifes famosas) ou servigos
(spa, acupuntura, saldes e itens de beleza, massagens, banhos de ofurd, terapias com
o6leos essenciais etc). A venda e material para conservagao de tais animais ndo estao
contidos nesse segmento.

Assim, duas constatacdes se impdem a partir disso. Em primeiro lugar, que
o segmento de luxo do mercado pet ndo tem nada a ver com o “universo do luxo”
como estudado por Renato Ortiz (2019), onde objetos e experiéncias formam um
circuito de bens simbolicos mundializados que garantem status e reforcam fronteiras
sociais em um campo hiper-restrito. Em segundo lugar, que esses novos pets, 0s
repteis e pequenos mamiferos (incluo aqui também as aves de dificil aquisi¢do), ndo
pertencem nem ao “segmento”, nem ao “universo” do luxo.

Mas, se levarmos em conta dois elementos fundamentais de tal universo, o
dificil acesso (por seus altos valores) e a raridade (o pequeno numero de animais
disponiveis e a dificil manutencao dos mesmos), podemos afirmar que o mercado
dos pets exoticos também pode conferir um certo tipo de distingdo. Nao que a posse
e criacdo desses animais faca parte do “mundo dos ricos” pesquisado por Ortiz
(muito longe disso), mas que, conforme a ldgica propria desse mercado, a posse
deles “ndo é para qualquer um”.

De acordo com o IBAMA, animais ex6ticos sao aqueles que ndo pertencem a
fauna nativa de determinada regido. Porém, nas lojas de pets “nao convencionais”,
vemos muitos animais da fauna silvestre brasileira e que ndo vem de regides estran-
geiras, como a Tartaruga-Tigre*, o Tucano-Toco?’ ¢ o Teit?®. Apesar de anunciarem
que também possuem animais silvestres (da fauna brasileira), a énfase do marketing
parece sempre frisar o “ex6tico”. Isso mostra que o sentido de exdtico usado neste
mercado nao ¢ o das diretrizes geograficas e bioldgicas, mas o da excentricidade
colonial. Pets exdticos sdo aqueles incomuns, estranhos ou extravagantes. Ou seja,
raros, pouco acessiveis e muito distantes do gosto que reconhece apenas os comuns
cdes e gatos como animais de estimacao legitimos.

Ja existe uma ampla literatura sobre a relagdo entre animais exoticos, osten-
tagdo e colonialismo (Belozerskaya, 2006). Desde a Antiguidade, passando pelo
medievo, Renascimento e até o século XVIII, a posse de animais exoticos era um
privilégio de poucos. A caga, transporte, comercializacdo, instalagdo e manutengao
de tais seres envolvia centenas de pessoas que cobravam por seus servigos sem a
garantia de que os animais iriam se adaptar ou sobreviver. Quanto maiores, mais
incomuns ¢ ferozes, mais valiosos. E quanto mais valiosos e especiais, mais aptos

% R$ 400,00.
27 R$ 33.000,00.
% R$ 3.500,00.
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estavam para representar o poderio de um rei, a excentricidade de um nobre, a auto-
ridade de uma institui¢do. A posse de tais seres trazia todo o universo dos simbolos a
eles associados a0 mundo concreto dos ornamentos estéticos e das relagdes de poder
e desigualdade (Jiménez, 2009).

Fosse no espetaculo politico das “casas de feras” particulares até o XVIII, ou
no ramo do entretenimento publico dos jardins zoologicos, circos e feiras no XIX,
os animais exoticos foram demonstragdes de forga econdmica, politica e até mesmo
espiritual. Ainda assim, rinocerontes, crocodilos, hipopdtamos e tigres ficaram de
fora do processo de sensibilizagdo para com os animais. Cachorros, gatos e aves
tiveram prioridade por seu tamanho e facil domesticidade, adaptando-se a vida
urbana moderna. “Como sempre, alguns animais eram mais iguais do que outros”
(Ritvo, 2007, p. 120).

Aqui ¢ importante ressaltar duas coisas. Primeiro, o comércio de animais
exoticos teve no colonialismo e no capitalismo seus grandes propulsores. Fosse com
fins de ostentagdo, estudo, diversao ou preservagio, este negocio se consolidou até os
dias de hoje, seja de maneira legal ou ilegal, sendo o Brasil considerado atualmente
um dos grandes exportadores ilegais de animais silvestres do mundo (Velden, 2019).
Segundo, durante o desenvolvimento do capitalismo, quando caes e gatos da corte
comecaram a receber um cuidado diferenciado e uma atencao especial, esta atitude
era vista como “exotica” para a época, e a relagdo com eles também foi usada como
uma forma de demarcar limites e hierarquias sociais.

Veblen, em 1899, ja refletia sobre a posse de animais domésticos sem fins
produtivos tendo carater honorifico e um exemplo de consumo ostentatorio. Ao criti-
car a ascendente e improdutiva “classe do lazer”, percebe que existe uma hierarquia
entre cdes e gatos. Mesmo sendo ambos uteis, os primeiros, apesar de serem “o mais
sujo dos animais domésticos e o de habitos mais repugnantes” (Veblen, 1985, p. 66),
gragas a seu carater subserviente e idolatra, quando bem cuidados podem se tornar
belos e satisfazer a propensao humana de dominio, algo a que o gato se furta. Em
nenhum momento o autor enxerga amor nessa relagao.

Assim, percebemos que nos meios aristocraticos e depois burgueses, a sen-
sibilidade em relag@o aos animais foi desenvolvida junto a uma “sensibilidade de
elite” que expressava a compaixao para com animais como signo de sofisticacao e
distin¢do, ajudando a forjar hierarquias sociais. Conforme Thomas:

O motivo dessa distin¢do era essencialmente social. Os cdes diferiam em status
porque o mesmo ocorria com seus donos. (...) Por volta de 1800, todos os sintomas
de uma obsessao por animais domésticos ja estavam evidentes. Com frequéncia os
mascotes eram melhor alimentados que os empregados. (...) Tal como os legados
de nossos dias a casas de abrigo a gatos, a preocupag@o com o bem-estar animal
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podia ser uma alternativa a caridade, em vez de uma forma desta. (Thomas, 2010,
pags. 150, 166; 263)

Em trabalho pioneiro, Samantha Brasil Calmon de Oliveira (2006) revelou
como a distingdo, analisada por Bourdieu, aparece em toda sua complexidade nos
atuais campeonatos e exposi¢des de caes, onde ragas, pedigrees, canis, handlers
e tutores estdo em constantes embates por status e reconhecimento, em que o
amor pelos cachorros ¢ indissociavel da reputacdo que conferem a seus tutores.
Assim, como mostram historiadores, cientistas sociais, economistas e publicitarios,
a associagdo da posse de pets a status e hierarquia, e de bichos exdticos com a
excentricidade prestigiosa estd bem documentada. Seja como simbolo, metafora,
extensdo de si, ornamento honorifico ou marcador identitario, o animal e o “gosto”
por ele sdo indissociaveis do consumo e da posi¢do do sujeito no espago social.

Conforme Bourdieu (2013), o espacgo social (que nao se confunde com o
espago fisico mas muitas vezes se materializa nele) é constituido pelo conjunto dos
diferentes campos sociais (o econdmico, o religioso, o politico, o académico etc)
em que o sujeito se encontra posicionado em determinado momento de sua vida.
Os campos sdo subespacos sociais relativamente autbnomos entre si que possuem
dinamicas e regras proprias e sdo arenas por disputas de poder e legitimidade intra-
-campo e extra-campo. A posi¢do no campo ¢ definida (e alterada) pelo acimulo ou
perda dos capitais, sendo os principais o capital econdmico, cultural e social, sendo
a soma deles o capital simbolico (Bourdieu, 2007). Assim, todo espago social ¢
também um espago simbdlico e um local de lutas simbdlicas.

Se pudermos extrapolar o conceito de espago social para refletir sobre a pes-
quisa em questdo, o “espago social dos pets” pode ser pensado como composto por
certos animais, tutores e, talvez o agente principal, um mercado que investe forte em
produtos® e servigos cuja grande conexao entre as trés pontas ¢ o investimento no
afeto. Expressdes e termos como “we love”, “queridos”, “fofos”, “amores” “paixdo”,
“apaixonado” (para se referir a repteis e pequenos mamiferos) e “simpdtica” (para
a Barata de Madagascar), constantes nas redes sociais ¢ materiais de divulgagdo das
lojas, ndo foram encontrados nas conversas em campo, tanto da parte das vendedo-
ras quanto de compradores®®. O mais comum foram expressdes como “interesse”,
“companhia ficil de manter”, “praticidade” e até mesmo “vicio™'. Mas o discurso
da linguagem afetiva, estratégia principal de marketing, faz parte cada vez mais do
espago simbolico dos “pets ndo convencionais”. Os artigos cientificos da area do

2 Animais aqui incluidos pois, na situagdo de mercadorias, encontram-se ainda fora da relacéo afetiva
que caracteriza o pet.

30 Na literatura internacional séo registradas tais expressoes afetivas (Shukhova e Macmillan, 2020).
31 Expressao comumente usada, de maneira elogiosa, para o consumo constante associado a identidade,
como por exemplo, no meio da tatuagem.
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consumo tomam o amor dos animais como algo ja dado (Holbrook & Woodside,
2008). “Amor” parece ser a palavra-chave do Mercado pet.

Hirschman (1994) ja havia refletido sobre a hierarquia dos mascotes,
considerando naquele momento répteis e animais de sangue frio na escala mais
baixa da afeigdo, justamente por ndo serem antropormofizados. Atualmente,
com a elevacdo de tais animais a categoria de pets, uma das lojas estudadas
apresenta na internet fotos de seus lagartos com chapéus, roupas e até fantasias
de halloween. Belk (1996), no mesmo periodo, afirma que a expressdo “animal de
companhia” estava mais em voga do que “pet”, pois este aludia a objetificacao.
Ambos autores, em textos classicos sobre a relagdo entre animais, consumo e
status, evocam um dos temas mais importantes da sociologia bourdieusiana: as
classificagdes sociais.

Conforme Bourdieu, a sociedade se hierarquiza e a0 mesmo tempo justifica
e legitima sua hierarquizacdo através de suas classificagdes. Os sistemas classi-
ficatorios permitem criar, organizar e julgar espagos simbodlicos e materiais nos
quais as diferencas sociais sao transformadas em desigualdades através da logica
distintiva (Bourdieu, 2007). Tal logica, que € sempre fruto de um processo social, ou
seja, coletivo, se apresenta como algo natural e ndo como exercicio de dominacao.
Assim, as classificagdes mais efetivas sdo aquelas vindas do que € considerado o
mais individual, intimo e desinteressado valor: o gosto pessoal.

Através do habitus, ou seja, do social incorporado pela trajetoria de vida
do sujeito, servindo de predisposi¢ao para suas praticas, valores e julgamentos, e
de acordo com sua posi¢cdo em determinado campo social, o gosto pode reprodu-
zir e produzir sentidos, reiterar e inovar juizos, costumes e atitudes, ajudando a
estabelecer estilos de vida. Assim, toda expressdo do gosto, além de um exercicio
de classificacao, ¢ também uma disputa por valores vistos como legitimos e uma
tomada de posicdo no campo. Toda luta por classificacdo ¢ uma luta simbolica.
Classificagdes, ao buscar dar mérito para certas expressoes culturais (a0 mesmo
tempo em que desvalorizam outras), ndo mobilizam apenas ideias e qualidades, mas
emogdes e agdes (Bourdieu, 2007; 2020).

Desta forma, a classificacao de certos repteis, anfibios, roedores e insetos
como “pets” — ou seja, animais pelos quais se tem uma relagdo afetiva especifica,
mediada pelo mercado (Abonizio e Baptistella, 2016), demonstra o esfor¢o de
legitimagdo de determinada expressdo cultural na qual a distin¢do esta além da
obvia posse de capital econdmico para comprar € manter tais seres, mas encontra-se
na propria alteragdo da sensibilidade em relagdo a eles. Afinal, quem pode propor
e sustentar essa classificacdo? Para lutar pela legitimagao de repteis e insetos como
pets € necessario capital simbolico que consiga ampliar a nogao de “pet” e incluir
nessa classificagdo animais que até entdo eram (e ainda sdo para muitos) vistos como
repulsivos, sujos e desafetuosos:
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O nome ¢ entdo uma dessas propriedades importantes em torno das quais
constitui-se o capital simbdlico, porque todas as representagcdes agarram-se a ele;
ndo ¢ o nome em si mesmo que estd em jogo, mas 0 nome enquanto suporte de
toda uma série historica de representagdes. (Bourdieu, 2020; p. 114).

Bourdieu (1983) nos mostrou como o discurso do gosto também usa a lin-
guagem do amor. Gostar/amar um reldgio, um animal ou a arte ¢ realizar o encontro
entre valores (pouco conscientes de tao arraigados) e um “objeto” que é a manifes-
tacdo concreta das expectativas do sujeito. Dessa maneira, os gostos se transformam
ndo porque existe uma oferta ¢ a demanda se adapta a ela (ou vice-versa), mas
porque se alteram as relagdes de forga e conflito dentro de determinado campo,
alterando tanto as classificagdes quanto o que pode ser classificado, fazendo com
que oferta e procura se alterem mutuamente.

Neste processo, certos bens e valores antes delimitadores de fronteiras sociais
passam a ser vistos como desgastados porque tornaram-se porosos, ambiguos ou
indistintos, fragilizando a capacidade de diferenciacdo hierarquica. Assim, tanto
grupos emergentes quanto estabelecidos sentem a necessidade de reintroduzir o
raro na esfera do que entdo se tornou comum (Bourdieu, 1983). Poderiamos dizer,
€ preciso introduzir o exético na esfera do ordinario.

Maria Celeste Mira e Edison Bertoncelo (2019), em artigo no qual apresentam
os debates sobre a pertinéncia da nocdo de distingdo bourdieusiana, nos mostram
como atualmente o distintivo esta mais em como se consome algum produto cultural
do que qual produto se consome. Seguindo tal raciocinio, podemos argumentar que
a capacidade de gostar de jiboias e pogonas (ou pelo menos admira-las), comparti-
lhar intencionalmente sua residéncia e dedicar tempo e ateng@o para seus cuidados
expressa um habitus classificatorio visto atualmente como tdo incomum quanto
os proprios bichos. A experiéncia da vivencia e do consumo do exoético ja tem
inclusa em si uma distingdo. Aqui, o exotico ¢ distintivo ndo € apenas o “animal ndo
convencional”, mas também o gosto por tais seres.

Consideragoes finais

O gosto pelos pets exoticos, parece nao se justificar tanto pela retorica do
amor reciproco, mas pela beleza e excentricidade. Pets exoticos ndo sao fiéis,
companheiros ou sinceros; sao raros, incomuns, excepcionais, pouco acessiveis e
singulares. O enunciado do amor por eles, apesar de se encontrar mais nas propa-
gandas do que na boca dos consumidores, pertence a0 mesmo espago social em que
se encontram lojas fisicas, ambientes digitais e tutores.

Apesar do termo “amor” pelos animais ndo convencionais ainda aparecer
pouco na pesquisa (com excec¢do dos discursos do mercado, no qual ele é constante),
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o termo “gosto” (por eles) ¢ constante. Tal gosto se materializa no consumo, que
une capital econdmico e cultural para gerar capital simbodlico. A manutengdo de tais
seres, com seus terrarios, odores, temperaturas e precaugdes especificas, requer espa-
cos e cuidados que, a principio, s6 fazem sentido em harmonia com determinados
estilos de vida no qual a recusa do 6bvio é uma marca distintiva.

O afeto pelos pets s6 pode ser desenvolvido dentro de um espaco simbdlico e
social especifico, mesmo quando esse afeto atravessa, sempre de maneiras proprias,
as varias classes sociais. A classificagdo de “pet” para os animais exoticos tanto
organiza quanto produz a logica de uma alteracao do afeto para com repteis e insetos
que ndo ¢ inteligivel (e acessivel) para a maior parte das pessoas, demonstrando a
raridade ndo s6 do bicho, mas da sensibilidade para criar e admirar esses animais. Tal
classificagdo visa legitimar esta distingdo. Certas ragas de caes e gatos com pedigree,
como simbolos de elite (econdmica e cultural) ja possuem o reconhecimento de
status e prestigio para si e seus tutores. A questao que se coloca é: serpentes e baratas
também entrardo neste seleto hall?
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