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RESUMO: Este texto analisa um estudo sociologico realizado sobre jornalismo
econdmico na Franga por volta do ano 2000. Primeiramente, apresenta as principais
conclusdes e resultados da pesquisa. Em seguida, oferece uma analise reflexiva da
perspectiva que levou a essas conclusdes. Reconhecendo a influéncia do trabalho
de outros pesquisadores na mesma época sobre essa perspectiva, o texto busca
caracteriza-la teoricamente. As escolhas metodologicas feitas durante a pesquisa
também sdo discutidas, escolhas que respondem tanto o arcabougo teodrico da
perspectiva desenvolvida quanto os desafios encontrados durante a investigagdo do
jornalismo econdmico.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo econdmico. Sociologia do jornalismo. Teoria
dos campos. Visdes de Mundo.

Neste texto, gostaria de revisitar a pesquisa que realizei sobre jornalismo
econdmico na Franga no final da década de 1990 ¢ inicio dos anos 2000, explicando,
em consonadncia com o objetivo desta edigdo da revista Estudos de Sociologia, a
perspectiva que desenvolvi tanto no plano teérico quanto no empirico. O fato de a
pesquisa ter sido realizada ha mais de 20 anos pode ndo ser particularmente relevan-
te, visto que poucos trabalhos foram feitos na Fran¢a desde entdo (Guilbert, 2011;
Machut, 2019; Castelanelli, 2021), e as principais linhas de anélise que desenvolvi
na época provavelmente permanecem validas até hoje. O clima politico e ideologico
certamente ndo mudou drasticamente. A passagem do tempo, contudo, permitiu-me
dar um passo atras e caracterizar a perspectiva que desenvolvi sobre o jornalismo
econdmico. Certas caracteristicas (importantes) dessa perspectiva respondiam a
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dindmicas que transcendiam minha pesquisa e nas quais me envolvi espontanea-
mente, sem concebé-las como “vieses” deliberados. Provavelmente eu nio teria
sido capaz de articula-las completamente na época em que a pesquisa foi realizada.

Minha principal preocupagdo talvez nao fosse tanto desenvolver uma
perspectiva original sobre o jornalismo econdmico, mas sim explorar esse campo
aparentemente pouco estudado sob um ponto de vista socioldgico. Quando iniciei
este trabalho na década de 1990, havia pouquissima pesquisa sobre jornalismo
econdmico na Franga e, como mencionado, isso ndo mudou consideravelmente.
Diversas hipoteses podem ser levantadas para explicar esse fendmeno. Os econo-
mistas franceses demonstram pouco interesse pelos jornalistas econdmicos, sem
duvida porque a informagdo que produzem ou disseminam ¢ considerada um ativo
intangivel. Vale ressaltar também que, no modelo de concorréncia perfeita, o fluxo
de informacao é considerado irrestrito; portanto, ndo aparece como um “problema”
que exija estudo. Além disso, o jornalismo econémico atrai pouco interesse de
socidlogos, cientistas politicos ou especialistas na area transdisciplinar conhecida
como “ciéncia da informacdo e da comunicacao”. O estudo do jornalismo, de fato,
esta dividido entre essas trés disciplinas. Nas duas primeiras, o jornalismo ocupa um
lugar um tanto marginal, cada uma tendendo a considera-lo dominio da outra. Os
cientistas politicos tendem a considerar os jornalistas como detentores de um poder
relativamente secundario em comparagao com o exercido por parlamentares ou altos
funciondrios publicos — que supostamente exercem um consideravel “controle”
sobre os jornalistas — e, portanto, consideram-nos uma prioridade menor para
estudo. Poucos socidlogos, por sua vez, se interessam por jornalismo. Um foco
primordial da sociologia permanece, sem duvida, a classe trabalhadora, os problemas
que sdo enquadrados como “problemas sociais” no debate publico. Os socidlogos
interessados nas elites sdo poucos e tendem a se concentrar em lideres empresariais
ou nos ricos. Da mesma forma, o jornalismo ocupa um lugar periférico na “socio-
logia da cultura”. Em geral, é pouco estudado e, quando o é, os pesquisadores,
inclusive nas ciéncias da informacdo e da comunicagdo, raramente se interessam
pelo jornalismo econémico, que provavelmente lhes parece um pouco desagradavel
(e menos atraente do que, por exemplo, o jornalismo politico).

Foi preciso um conjunto especifico de circunstancias para que eu me interes-
sasse por ele. A situacdo no final da década de 1990 certamente desempenhou um
papel importante ao desencadear minha pesquisa e moldar sua forma. O colapso da
Unido Soviética na Europa, a ideia de que “o capitalismo havia vencido” ou que
“nao havia alternativa”, e a ascensdo do neoliberalismo, simbolizada pela chegada
ao poder, no inicio da década de 1980, de Ronald Reagan e Margaret Thatcher a
frente de duas grandes poténcias, tornaram as pessoas extremamente conscientes de
como a economia era tratada e discutida na midia. O desenvolvimento do jornalismo
econdmico na Franca desde a década de 1980 chamou a atencdo. As vezes, era
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percebido como uma espécie de conversao ao jornalismo anglo-saxdo. A midia,
em geral, suscitava reflexdo critica porque a forma como a informagao era tratada
estava passando por rapidas mudangas, com o surgimento de canais de televisdao
privados (que s6 apareceram na Franga em 1984) e, logo depois, os primeiros canais
de noticias 24 horas. Além disso — e voltarei a este ponto — meu interesse pelo
jornalismo econdmico nao ¢ alheio ao fato de que, pelo menos no centro de pesquisa
onde eu trabalhava, estava surgindo um novo interesse, por um lado, na midia e, por
outro, na sociologia econdmica.

Tentarei delinear a perspectiva que desenvolvi sobre o jornalismo econdmico,
tendo em mente que, pelas razdes ja mencionadas, ndo a formulei previamente e
ndo estava plenamente consciente dela durante o trabalho. Certos aspectos da minha
pesquisa resultaram de processos automaticos ou desenvolvimentos que ocorreram
ao meu redor. Por essa razdo, comegarei discutindo essa perspectiva por meio das
analises que ela gerou. Em seguida, tentarei caracteriza-la em termos de orientagao
teorica e métodos de pesquisa; também abordarei algumas das dificuldades encon-
tradas durante a pesquisa, que também decorreram da perspectiva que adotei.

Uma analise do jornalismo econdémico na Franga.

Eu poderia resumir minha pesquisa dizendo que ela consistiu, por um lado,
em questionar a visdo da economia que era veiculada na midia francesa na época
da minha pesquisa e, por outro lado, em relacionar essa visdo aos diferentes tipos
de restri¢cGes que eram impostas ao jornalismo econémico.

A visdo jornalistica da economia

A primeira parte da pesquisa consistiu em demonstrar que a cobertura jorna-
listica da economia adere a uma série de principios que, embora sujeitos a algumas
excegoes, possuem validade geral. De fato, apesar de alguns casos atipicos — mas
marginais no campo jornalistico — como, por exemplo, o jornal diario L ’Humanité,
ha muito considerado “o 6rgdo do Partido Comunista Francés”. Na época da pes-
quisa, o jornalismo econdmico apresentava um alto grau de homogeneidade entre
os veiculos de comunicacdo que ocupavam as posi¢cdes mais elevadas no mundo
jornalistico, devido a sua ampla audiéncia e/ou a autoridade que detinham (eram
amplamente lidos em outras redagdes (econdmicas) e citados regularmente por seus
colegas). Uma lista de veiculos de comunicacdo que atendiam a um ou ambos 0s
critérios poderiam ser elaborada: as principais redes de televisdo e emissoras de
radio (TF1, France 2, France Inter, Europe 1, RTL, France Info), os principais jornais
de interesse geral (Le Monde, Libération, Le Figaro, L’ Express, € outros).
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Nesses meios de comunicacao, a cobertura diaria da economia reflete uma
visdo de mundo que, embora aparentemente 6bvia (tornou-se muito familiar para
nos), permanece bastante particular. Ela se baseia, por exemplo, na premissa de
que “a economia” pode ser isolada, sem prejuizo, do restante da atividade humana.
Estamos, portanto, acostumados a existéncia de veiculos de comunicagdo, paginas
e jornalistas que, especializados em economia, cobrem “noticias econdmicas”. e
somente dela. “A economia” (ou, mais precisamente, o que a midia chama de eco-
nomia), no entanto, esta longe de ser um campo autossuficiente. Como os socidlogos
nos lembram regularmente, os dados comumente considerados “econdomicos” nao
podem ser explicados apenas por fatores “econdmicos”. Um prego, por exemplo, ndo
resulta apenas da relagdo econdmica entre oferta ¢ demanda; sua formagao também
envolve as crengas e os gostos de grupos sociais, as tendéncias da moda e a dindmica
do poder politico. Aplicada ao discurso jornalistico, essa observacdo implica, por
exemplo, que um leitor que deseje compreender plenamente o preco do petroleo e
suas flutuacdes faria bem em nao limitar sua leitura as paginas “econdmicas”, mas
também consultar as paginas “internacionais”.

Considerada um campo distinto na midia, a “economia” é, em particular,
quase sempre separada das “questdes sociais”. Por volta de 2000, quase nao havia
grandes veiculos de comunicag@o na Franca que, como o Le Monde na década de
1970, tivessem uma secdo “econdmica e social” e, por exemplo, a cobertura das
reivindicagdes subjacentes a uma greve com uma analise da situacdo econdmica.
Com raras excecdes, a midia separava “economia” e “questoes sociais”. O mesmo
jornal podia, portanto, comentar, em sua se¢ao de economia, a estratégia de uma
empresa de eliminar empregos e, em sua se¢ao “social” (que era, alids, muito menor
em termos de espago), discutir o “desemprego” e suas consequéncias “humanas”.
Essa separacdo entra em contradi¢do com muitas teorias econdmicas que conciliam
“0 econdmico” e “o social”: a demonstragdo ¢ bastante 6bvia para o socialismo e o
keynesianismo, mas mesmo lideres politicos que se declaram abertamente liberais
na area economica fazem questdo de especificar que suas recomendacdes ndo sdo
benéficas apenas para “a economia”, mas também “do ponto de vista social”.

A separacdo entre “economia” e “questoes sociais” dita uma série de distin-
¢Oes nos jornais: por exemplo, a distingdo entre “imobiliario” (considerado parte
da esfera econdmica, abrangendo flutuagdes de precos, condi¢cdes de mercado,
oportunidades de compra e até mesmo ganhos de capital potenciais) e “habitacdo”
(considerado pertencente as se¢des sociais ou politicas). Se um leitor que deseja
compreender certos fendmenos econdmicos importantes (como o preco do petroleo
e suas flutuagdes) ou obter uma perspectiva politica sobre a vida econdmica e social
ndo se satisfaz apenas com as paginas de economia dos jornais diarios, ¢ porque
ele esta pedindo a essas paginas que cumpram um objetivo que lhe é cada vez mais
estranho. No passado, um objetivo educacional ou politico pode ter motivado as
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secOes de economia de grandes jornais, como o Le Monde na década de 1970, mas
também, em certa medida, de uma revista especializada como L’ Expansion. Os
jornalistas, mais do que hoje, recorriam a figuras como académicos, sindicalistas
ou politicos eleitos que ofereciam uma perspectiva académica ou politica sobre a
economia. Esses objetivos podem ter persistido até a década de 1990, mas foram
relegados a um segundo plano (no Le Monde, por exemplo, a um suplemento sema-
nal). Com algumas excegdes, o principal objetivo da imprensa econdmica (suas
paginas ou se¢des) ¢ menos informar o piblico em geral do que fornecer aos agentes
economicos informagdes consideradas tteis em suas atividades comerciais. Nesse
sentido, o sucesso das se¢des econdmicas durante as décadas de 1980 e 1990 foi
simbolico: elas proliferaram no radio e apareceram em jornais onde ndo existiam
anteriormente (Libération), mas permaneceram quase sempre voltadas para poupa-
dores e lideres empresariais.

Em grande medida, o jornalismo econémico consiste em fornecer infor-
magoes a agentes econdmicos: tomadores de decisdo, executivos de empresas,
poupadores ou (particularmente na midia de interesse geral) consumidores comuns.
Publicagdes financeiras frequentemente praticam o jornalismo consultivo. Na
década de 1990, notadamente apos o sucesso da revista mensal Capital, questoes
praticas (“Onde vocé deve investir seu dinheiro?”, “Quais empresas oferecem os
melhores salarios?”, “Imoéveis: Devo comprar?”) ganharam destaque na imprensa
econdmica francesa, em detrimento de questdes gerais de macroeconomia ou poli-
tica economica. O jornalismo economico tendeu a adotar e naturalizar a perspectiva
de um agente econdmico. Por exemplo, abragou o cinismo racional dos lideres
empresariais quando, diante de um plano de demissdes, simplesmente questionou
se ele representava ou ndo uma decisdo sensata, considerando a posi¢do da empresa
no mercado. Suas incursdes em areas ou instituigdes que ndo podiam ser reduzidas
a questdes puramente econdmicas mostraram, por sua vez, que o jornalismo se
definia principalmente por um ponto de vista reducionista. Durante essas incursoes,
ndo era incomum que jornalistas reduzissem, por exemplo, questdes de satide ou
educacdo a consideragdes de custo, ou uma atividade como a publicagdo a questoes
de faturamento e best-sellers.

Para resumir esses pontos, baseei-me em uma observagao do socidlogo
Michael Schudson, que fez a seguinte constatagcdo sobre a midia americana:

Na primeira pagina, os jornalistas respondem a pergunta do leitor: “O que
aconteceu no mundo hoje que eu preciso saber como cidaddo, membro de uma
comunidade, de um pais, do mundo?” Nas paginas de negdcios, os jornalistas par-
tem do pressuposto de leitores que perguntam: “O que aconteceu no mundo hoje
que eu preciso saber como acionista para proteger ou melhorar meus interesses
financeiros?”” (Schudson, 1996, p. 14).
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Uma forma semelhante, embora ligeiramente diferente, de resumir a primeira
parte da pesquisa seria dizer que o jornalismo econdmico, tal como ¢ praticado hoje
em Franga, apresenta, na maioria das vezes, uma visdo do mundo econémico baseada
em principios alinhados com o liberalismo que atualmente domina a esfera politica.
O jornalismo econoémico por vezes transmite um discurso ideologico explicito, mas,
mais frequentemente, segundo uma distingdo feita por Pierre Bourdieu?, trata-se
de um discurso da ordem de uma doxa, e esta doxa esta ligada a categorias, a uma
visdo do mundo especifica do campo econémico. Cada campo, na medida em que
se organiza em torno das suas proprias questdes particulares (consideradas centrais,
mesmo que sejam secundarias, ou mesmo completamente ignoradas, noutros espacos
sociais), ¢ de facto acompanhado pela sua propria visdo do mundo singular.

A dependéncia do jornalismo no campo econémico

Mas a adogdo dessa perspectiva, mais a de um “agente econdmico” do que a
de um cidaddo ou académico, ndo ¢ resultado de uma escolha feita por jornalistas
economicos. Ao contrario, parece ditada pela forte dependéncia do jornalismo
em relacdo ao mundo econdmico. Essa subordinagdo, fonte de restri¢des para os
jornalistas, intensificou-se nos tltimos tempos.

O jornalismo econdmico estd, em certo sentido, imerso no mundo econdmico.
Em primeiro lugar, é quase sempre praticado no ambito de empresas privadas, além
disso, pertencentes, pelo menos em parte, a grupos capitalistas. Essa caracteristica
ndo é nova, mas intensificou-se consideravelmente na Franca desde a década de
1980. Na televisdo, o surgimento de canais privados reduziu o papel do Estado.
Grupos capitalistas também adquiriram participagdes significativas em jornais que,
no inicio da década de 1980, ainda eram concebidos como “empresas dirigidas por
jornalistas” (Libération ou Le Monde). De maneira mais geral, um movimento de
reestruturacdo na midia impressa limitou a influéncia de grupos cuja tnica atividade
¢ o jornalismo. Os veiculos de comunicagdo agora sdo frequentemente propriedade
de grupos para os quais o jornalismo nao € sua atividade principal. Esses grupos,
portanto, sdo menos propensos do que aqueles cuja tnica atividade € o jornalismo
a considerar a “informa¢ao” como uma mercadoria econémica especifica. Além
disso, seus interesses, investidos em diferentes setores, eram ainda mais propensos
a entrar em conflito com as informagdes veiculadas nas se¢des de negocios. Os
principais veiculos de comunicagdo nao apenas sdo frequentemente propriedade de
grupos capitalistas, como também obtém uma parcela vital de sua receita publicitaria
de grupos semelhantes. Por fim, as fontes dos jornalistas de negocios sdo, muitas

2 Veja, por exemplo (Bourdieu, 2015 e 2016).
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vezes, 0s executivos de grandes empresas (ou seus departamentos de comunicacao).
A pratica do jornalismo de negocios, portanto, parece inseparavel de uma série de
trocas com o poder econdmico.

E claro que esse fato ndo escapa aos jornalistas, mas aqueles que geralmente
falam sobre sua profissdo costumam argumentar que essa colaborag@o nio tem
grande efeito na cobertura de noticias econdmicas: ela é geralmente considerada
“neutra” e “objetiva”. Exemplos ilustram esse argumento. Pode acontecer de um
veiculo de comunicagdo publicar informagdes desfavoraveis aos interesses de um de
seus proprietarios ou de um grande anunciante. Da mesma forma, muitos jornalistas
relatam que, em circunstancias especificas, sua redacio cobriu um assunto sensivel
“livremente”, mesmo correndo o risco de entrar em conflito com um acionista
ou perder uma parte significativa do orgamento publicitario. Essas anedotas, que
lisonjeiam a honra profissional, obscurecem os contraexemplos, cuja existéncia ¢
igualmente comprovada (e que alguns jornais podem tornar ptblicos dedicando um
artigo a suposta pressao ou censura sofrida por um colega).

Mas esses contraexemplos ndo sdo as Unicas objecdes a tese da “liberdade”
e “neutralidade” do jornalismo econdmico. Essas pressdes e censura sdo, na ver-
dade, apenas uma manifestacao de uma dependéncia multifacetada. As fontes, por
exemplo, tém interagdes pessoais com jornalistas econdmicos, mas geralmente
ndo exercem poder direto sobre eles. No entanto, sdo frequentemente tentadas a
adquirir esse poder criando relagdes de obrigacdo (presentes oferecidos a jornalistas
ou cortesia excessiva sdo, como sabemos, duas estratégias comumente usadas por
empresas privadas). Em suas relagdes com as fontes, os jornalistas economicos sao
menos “livres” do que uma analise superficial poderia sugerir, e nessas relagdes, que
muitas vezes sdo de longo prazo (como € o caso dos colunistas), o uso irrefletido da
“liberdade” pode ter consequéncias infelizes (o jornalista fica isolado de sua fonte).
As relagdes com proprietarios e anunciantes sdo diferentes. Em grandes empresas
de midia, os jornalistas ndo t&ém contato pessoal com esses grupos, que, no entanto,
exercem consideravel poder sobre eles. Mas, na maioria das vezes, esse poder ¢
exercido de forma invisivel, sem assumir a forma de uma repreensdo, por meio de
mecanismos de autocensura, por meio do “espirito corporativo” ou simplesmente
pela relutidncia em praticar um ato que possa parecer “ingrato”. Esse sistema de
dependéncia exclui da cobertura jornalistica ndo apenas topicos que afetam direta-
mente os interesses especificos de acionistas, anunciantes ou das fontes mais vitais,
mas também questdes e problemas. Entre outros exemplos, no inicio dos anos 2000,
houve uma tendéncia a cultivar uma visdo idealizada do “mundo corporativo”,
como se observava na frequente hostilidade em relagdo ao funcionalismo publico.
Jornalistas economicos estdo imersos na “economia” que discutem; ndo conseguem
aborda-la com a neutralidade de observadores externos.
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A dependéncia da esfera econdmica também se estende ao “publico”.
Jornalistas frequentemente, de forma um tanto precipitada, veem isso como uma
restrigdo virtuosa: enquanto servir aos interesses dos anunciantes € amplamente
condenado dentro da profissdo, o desejo de satisfazer as expectativas do “leitor”
¢, ao contrario, altamente valorizado. O “leitor” ndo é um individuo abstrato. Na
imprensa e em se¢des econdmicas especializadas, ele assume principalmente a figura
de lideres empresariais ou executivos de empresas privadas. Isso ndo se deve apenas
ao fato de que os “consumidores” de informagdo sdo, em sua maioria — mesmo
em veiculos de interesse geral como radio ou televisdo —, provenientes dos grupos
sociais mais privilegiados; decorre também da dependéncia da midia em relagdo ao
mercado publicitario. Para atrair anunciantes, os veiculos de comunicagdo tém um
interesse direto em ter entre seus leitores os clientes mais desejados pelos anuncian-
tes, ou seja, pessoas com alto poder aquisitivo ou executivos que tém influéncia, em
empresas ou administragdes, sobre compras coletivas.

No mercado publicitario, os “leitores” ndo sao (apenas) “cidaddos”. O mesmo
se aplica aos meios de comunicagdo que, para seus lucros ou pelo menos para sua
sobrevivéncia, dependem em parte desse mercado. Na imprensa de negdcios, alguns
titulos sdo notoriamente “armadilhas publicitarias”: sua existéncia ndo se deve a
um projeto jornalistico; o “contetido editorial” serve apenas para atrair um publico
altamente valorizado pelos anunciantes e, consequentemente, receita publicitaria.
Sem ser tdo cinico, o formato das paginas de negdcios em jornais de interesse geral
ou politicos ndo ¢ totalmente alheio a essas considera¢des. O desenvolvimento das
paginas de negodcios em alguns dos principais jornais diarios na década de 1980
reflete a crescente proporc¢ao dos grupos sociais mais privilegiados economicamente
(a “CSP+”) em seus leitores. Quanto aos meios de comunicagdo de massa, os canais
e emissoras dedicados a noticias de negdcios devem sua existéncia, naturalmente,
ao valor de sua audiéncia no mercado publicitario.

O desenvolvimento do “jornalismo econémico” estd ligado ao crescente
desejo de atrair o que se denomina “executivos” na Franga, agentes econdmicos
particularmente valorizados pelos anunciantes. A grande imprensa parisiense sempre
teve como publico-alvo leitores socialmente privilegiados. Em 1945, por exemplo,
os fundadores do Le Monde queriam se dirigir aos “executivos da sociedade fran-
cesa”. Mas estes nao coincidiam com a populagdo de “executivos” entre os quais a
midia contemporanea busca aumentar sua “penetracao”. O significado atribuido ao
termo “‘executivo’” no mundo do jornalismo parece, de fato, ter mudado. O Le Monde
tinha como publico-alvo leitores amplamente ligados ao Estado e ao funcionalismo
publico; a imagem professoral que por muito tempo ostentou (e cultivou) referia-se
a uma audiéncia composta, pelo menos em parte, por académicos e professores. Na
década de 1990, o executivo parece ter sido definido principalmente por seu poder
aquisitivo. Ele ndo ¢ mais retratado como um funcionario publico de alto escaldo,
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mas como um empregado do setor privado com significativo poder aquisitivo e certo
grau de poder de decisdo em sua empresa.

Nessas condig¢des, o imperativo de “servir o leitor” reforgou a dependéncia do
jornalismo em relacdo ao mundo econdémico. O “leitor” a ser servido pertence a uma
populagdo que se beneficia amplamente do sistema economico vigente e, portanto,
tende a aprovar (ou mesmo exigir) uma visao idealizada da “economia”. Como as
assinaturas corporativas constituem, para muitas publica¢des especializadas, um
meio de aumentar sua circulagdo e penetragdo no publico-alvo mais desejado pelos
anunciantes, a dissemina¢do de uma perspectiva econémica critica nesse tipo de
imprensa parece improvavel: que empresa, de fato, assinaria uma publicagdo periddica
para seus executivos que, em todas as edigdes, destaca os aspectos mais sombrios do
capitalismo?

Portanto, os jornalistas econémicos tém muito menos “liberdade” do que pare-
cem perceber. Isso ocorre porque as restricdes a que sao submetidos sdo, em grande
parte, imperceptiveis. Essa afirmagao ndo é paradoxal: por que individuos que, em vir-
tude de sua formacao e experiéncia social, estdo inerentemente sujeitos a uma restri¢do
(objetiva) a perceberiam como “restritiva”? Se muitos jornalistas econdmicos t&ém uma
sensacdo de “liberdade”, € sem davida porque estdo pré-adaptados, por suas carac-
teristicas sociais, as restricdes que lhes sdo impostas. Sua experiéncia os predispde a
adotar uma perspectiva econémica do mundo. De fato, as informagdes coletadas sobre
as origens e trajetdrias sociais dos jornalistas econdmicos atuais sugerem que uma
parcela significativa deles provém da burguesia econdmica e frequentou os mesmos
programas de ensino superior que formam executivos em grandes empresas: escolas de
negocios, programas de ensino superior mais voltados para a aplicagdo pratica (gestao
ou finangas) e departamentos de economia financeira em institutos de estudos politicos.
Parece, por exemplo, que enquanto em geragdes anteriores alguns jornalistas econémi-
cos eram professores ou haviam cursado programas de ensino superior que ofereciam
uma abordagem mais tedrica ou abrangente da “economia” (por exemplo, por meio
das ciéncias sociais), esse tipo de perfil € hoje raro. O fato de muitos jornalistas de
negdcios sentirem que exercem sua profissao “livremente” nao contradiz, portanto, a
existéncia de restrigdes objetivas: os mecanismos sociais que levam um individuo a
ingressar em uma redacdo de noticias de negocios e a permanecer nela a longo prazo
tendem a excluir aqueles menos adequados as expectativas tacitas dos jornalistas de
negocios. Que essas expectativas contradizem parcialmente as defini¢oes tradicionais
de jornalismo parece ser confirmado pela desconfianga inspirada, em algumas redagdes
de noticias de negocios (particularmente na imprensa financeira), por recém-formados
em faculdades de jornalismo e pela dificuldade que essas mesmas faculdades tém em
estabelecer programas de jornalismo de negocios. Adaptados a demanda por expertise
das empresas de midia, esses programas, na verdade, lutam para atrair aspirantes a
jornalistas.
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De um modo geral, o mundo jornalistico ¢ fortemente dependente da esfera
econdmica. Essa dependéncia estrutural constitui, para o jornalismo econdmico,
um poderoso incentivo para transmitir uma visdo econdomica do mundo, alinhada
ao liberalismo que atualmente domina o cenario.

Caracterizagao de uma perspectiva de pesquisa

Gostaria agora de tentar caracterizar retrospectivamente, em termos tedricos
e metodologicos, a perspectiva que implementei na minha pesquisa, levando em
consideragao que essa perspectiva ndo resulta apenas de “escolhas”, mas também
das dinamicas de pesquisa comuns aos pequenos grupos de pesquisa aos quais estive
vinculado, e das dificuldades que a pesquisa possa ter encontrado.

Questoes metodologicas

Provavelmente eu ndo teria dedicado minha tese de doutorado ao jornalismo
econdmico, e certamente nao a teria feito desta forma, se nao fosse por um movi-
mento dentro do centro de pesquisa onde eu estava desenvolvendo minha tese, que
visava aprimorar a pesquisa na sociologia do jornalismo. Duas figuras-chave foram
Pierre Bourdieu e Patrick Champagne. Essa foi a época em que Bourdieu comegou
a publicar textos sobre jornalismo. Em 1994, ele dedicou uma edicao de sua revista
ao jornalismo, notavelmente em colaboragdo com Patrick Champagne. Ele proprio
publicou um texto, “O Dominio do Jornalismo”, que, em alguns aspectos, ampliou
seu interesse anterior pelo campo intelectual e pelo papel que o jornalismo desem-
penha nele’. Membro de seu grupo de pesquisa, Patrick Champagne ja se interessava
pela midia ha muito tempo, mas, trabalhando para uma organizagdo de pesquisa
ligada a agronomia, havia publicado principalmente sobre agricultores nas décadas
de 1970 e 1980. Desde a década de 1980 e seu trabalho sobre a cobertura midiatica
dos protestos de agricultores, ele gradualmente retornou ao seu interesse inicial pela
midia (Marchetti, 2024). Bourdieu enfatizou em seu artigo a crescente influéncia que
o0 jornalismo exercia em muitas esferas sociais. Patrick Champagne apresentou outro
argumento para o estudo do jornalismo: a midia desempenha hoje um papel central
na construgdo de representacdes que preexistem ao trabalho cientifico; a aplicagdo
do imperativo de Durkheim de “descartar preconceitos” nos levaria, portanto, hoje
a tomar o jornalismo e as representagdes que ele produz como objeto de analise
(Champagne, 1989).

3 Veja em particular (Duval, 2016).
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O trabalho que Bourdieu ¢ Champagne iniciaram ou defenderam na década
de 1990 implementou o conceito de campo na analise do jornalismo. “A Influéncia
do Jornalismo” foi, nessa perspectiva, uma continuagdo dos textos que Bourdieu
dedicou, desde o final da década de 1970, a uma série de campos (negocios, religido,
literatura, direito, etc.). Nele, assim como em um artigo de Champagne ¢ Dominique
Marchetti na mesma edicdo, ele empreendeu uma analise da estrutura do campo
jornalistico na Franga (Champagne, Marchetti, 1994). Meu trabalho sobre jornalismo
econdmico fez parte dessa dinadmica coletiva. Nao havia um programa ou plano
formal. O trabalho foi realizado de forma bastante auténoma, mas, por exemplo,
existia um grupo de trabalho em torno de Champagne e Marchetti. Nos reuniamos
talvez uma vez por més e, dependendo da sessao, apresentdvamos trabalhos, leituras
(incluindo obras em inglé€s pouco conhecidas na Franga) ou realizavamos entrevistas
em grupo com jornalistas sobre como eles trabalhavam (usei algumas dessas entre-
vistas em meu trabalho sobre jornalismo econdmico).

A perspectiva coletiva que se desenvolveu (e, portanto, a que permeou minha
pesquisa) poderia ser descrita como “bourdieuiana”, mas esse termo tem suas limi-
tagdes. Os iniciadores dessa dindmica ndo teriam usado o termo, ¢ os membros do
referido grupo de trabalho nao tinham uma rela¢ao uniforme com Bourdieu (alguns,
por exemplo, baseavam-se fortemente, quase tanto quanto no proprio Bourdieu, na
sociologia interacionista americana que estava sendo importada para a Franga na
época). Embora varios participantes tenham aplicado métodos e questdes de pes-
quisa desenvolvidos desde a década de 1960 no grupo de pesquisa de Bourdieu ao
estudo do jornalismo, o grupo foi, sem duvida, definido principalmente pelo projeto
de desenvolver uma sociologia do jornalismo, que parecia estar atrasada na Franca
(em comparagdo com a situagdo nos Estados Unidos), ¢ de romper com uma tradi¢do
de estudo baseada na analise de conteudo. O objetivo ndo era ignorar a producao
jornalistica, mas reconhecer que ela ndo continha necessariamente seus proprios
principios explicativos. Implicitamente, uma hipdtese de trabalho era a seguinte:
as condicdes de trabalho dos jornalistas, as restri¢des estruturais que enfrentam
e as caracteristicas especificas do mundo social em que atuam contribuem para a
compreensdo de porque produzem certas representagdes em vez de outras.

Meu trabalho em jornalismo econdmico deve muito a outra dindmica coletiva,
desta vez relacionada a sociologia econdmica. Esse campo parecia estar vivencian-
do um renascimento na década de 1990: enquanto os “fundadores” da sociologia
(Karl Marx, Max Weber, Emile Durkheim e alguns de seus alunos, como Frangois
Simiand) davam importancia significativa a economia, a sociologia (pelo menos
na Franga), nas décadas que se seguiram a Segunda Guerra Mundial, tendeu a se
refugiar em seus proprios temas especificos (trabalho, escola, religido etc.) e a deixar
as questdes econdmicas para os economistas. Na década de 1990, a Franga comegou
a importar algumas das figuras-chave da “renovagdo da sociologia econdémica” nos
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Estados Unidos (por exemplo, Mark Granovetter, depois Harrison White, Viviana
Zelizer etc.).

O Centro de Sociologia Europeia (CSE) contribuiu, de certa forma, para essa
evolucdo. A economia despertou o interesse de Pierre Bourdieu muito cedo, a come-
car por suas pesquisas na Argélia (onde estudou, notadamente, a introdugdo da logica
capitalista em uma sociedade tradicional) e, posteriormente, por suas pesquisas na
Franga sobre crédito bancario e empregadores. Mas o contexto da década de 1990,
marcado pela ascensdo do neoliberalismo, pareceu reforcar o interesse de Bourdieu
pela economia: ele publicou, por exemplo, em seu periddico e na colecdo de livros
que editava, um nimero significativamente maior de trabalhos sobre economia e
economistas (Viviana Zelizer, Neil Fligstein, Maria Rita Loureiro, Frédéric Lebaron
etc.)* e, em 2000, publicou As Estruturas Sociais da Economia. Um grupo de tra-
balho sobre economia também havia sido formado no CSE, principalmente em
torno de Frédéric Lebaron, Odile Henry e Marie-France Garcia. Bernard Convert
e Johan Heilbron (2005) analisaram as forcas motrizes por tras da renovagdo da
sociologia econdmica nos Estados Unidos; eles mencionaram, notadamente, o
contexto ideoldgico e politico da época e as reconfiguragdes entre as disciplinas de
sociologia e economia. Sobre este ultimo ponto, um fator na Frang¢a foi a chegada
de sociologos com dupla formagdo em sociologia e economia. Eu era um deles. Meu
interesse pelo jornalismo econémico, ¢ a perspectiva que adotei, foi influenciado
por essa tendéncia geral. Como mencionei, o jornalismo econdmico estava passando
por um desenvolvimento particular. O interesse por essa categoria profissional, que
ndo produz estritamente bens materiais, mas sim bens simbdlicos — informagao e
analises —, fazia parte do interesse que os socidlogos podem ter por crengas, “fatos
de opinido”, “ideologias”, fendmenos simbolicos e pela preocupacdo em destacar
uma dimensao da vida econdmica que os economistas geralmente negligenciam.

A perspectiva de pesquisa que adotei tem uma importante dimensdo empirica.
Como sugerido acima, ela se solidarizou com as rupturas com a primazia frequen-
temente dada, na analise de midia, a analise de contetido (ao analisar artigos ou
transmissdes, eu queria coletar outros materiais, outros tipos de dados) e com as
abordagens muito “dedutivas” da ciéncia econdmica (os sociélogos argumentam
ha muito tempo que sua abordagem ¢ mais “positiva”, mais atenta aos fatos, do que
aquelas que dominam a ciéncia econdmica (Simiand, 2006)).

Na época, eu ndo tinha consciéncia disso, mas percebi mais tarde, enquanto
trabalhava com colegas na historia do Centro de Sociologia Europeia (CSE), que
um componente importante do estilo de pesquisa que emergiu no CSE era “utilizar
todos os recursos disponiveis” [Referéncia andnima]. Por sugestdo de pessoas
proximas a mim no CSE, e porque eu provavelmente havia internalizado esse estilo

4 Sobre Bourdieu e a economia, veja em particular (Garcia-Parpet, 2014).
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inconscientemente, particularmente por meio da leitura de artigos na revista Actes de
la recherche en sciences sociales (a revista editada por Pierre Bourdieu), coletei tudo
o que pudesse estar relacionado ao jornalismo econdmico e que constituisse material
existente: livros de jornalistas, relatorios sobre informagdes econdmicas, programas
de radio ou televisdo com entrevistas com jornalistas, publicagdes especializadas
em midia, campanhas de assinatura de jornais e revistas etc.

A investigacdo também envolveu o estudo de artigos e transmissdes. Dado o
numero de meios de comunicagdo que cobrem economia, era, obviamente, impos-
sivel reunir e analisar completamente esse material na escala de um tnico projeto
de pesquisa. Essa dificuldade é inevitavel quando se trabalha com jornalismo. Duas
maneiras de contorna-la sdo trabalhar extensivamente com um conjunto de mate-
rial de imprensa, estudando algumas caracteristicas especificas, ou, inversamente,
analisar um conjunto muito especifico de forma mais intensiva. Tentei implementar
ambas as abordagens da melhor maneira possivel. Por um lado, coletei as primeiras
paginas de jornais diarios e paginas de negdcios durante um periodo de trés meses,
reuni 100 capas de uma revista mensal de negocios, examinei varias edi¢des do
principal jornal de negdcios francés, Les Echos, e analisei as capas de 100 edi¢des
de uma revista de negocios. Por outro lado, realizei estudos de caso que me per-
mitiram trabalhar com material empirico gerenciavel e que pdde ser analisado em
profundidade. Anteriormente, eu havia trabalhado na cobertura midiatica do “déficit
da previdéncia social” e comecei uma monografia sobre um programa de televisao
dedicado a economia (realizei, em particular, uma analise aprofundada de cerca
de dez episodios, tanto em termos de conteudo quanto de forma). Também tentei
ler a imprensa de negocios ou as paginas de economia dos jornais, conforme as
encontrava durante minhas leituras pessoais ou visitas a bibliotecas publicas. Todas
essas vias, ¢ claro, se mostraram infrutiferas (por exemplo, ndo consegui extrair
muita informacdo das primeiras paginas).

Entrevistas com jornalistas (ou suas fontes) sdo outra técnica de pesquisa.
Realizei apenas um numero limitado delas devido aos obstaculos que encontrei.
Sem recomendacgdes dentro da comunidade de jornalismo econdmico e com base
na minha propria experiéncia, tive dificuldades para conduzir entrevistas longas
e aprofundadas. Jornalistas econdmicos, sem duvida, tém menos afinidade com
sociologos do que outros tipos de jornalistas. Além disso, o socidlogo iniciante
se encontra em uma posicao subordinada em relagdo a eles. Nem sempre ¢é facil
fazé-los expressar algo além de generalidades (sobre a midia, a economia etc.).
Algumas entrevistas também foram decepcionantes porque os entrevistados, que
eram bastante conhecidos, se ativeram a anedotas ou analises que haviam escrito
em livros ou compartilhado em entrevistas a imprensa.

Entrevistas mais proveitosas foram realizadas com jornalistas que eram, de
certa forma, marginais dentro do campo em estudo e vistos criticamente. Entre
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eles, jornalistas aposentados, reservados quanto aos recentes desenvolvimentos na
profissdo, ou jornalistas que haviam trabalhado para jornais ou se¢des de negocios,
mas que aguardavam uma posi¢do mais alinhada com suas aspiragdes. Algumas
dessas entrevistas eram tao ricas em detalhes que a publicacdo de certos trechos
representou um problema, pois algumas das pessoas ou situagdes discutidas seriam
reconheciveis. Apesar das minhas precaugdes, um entrevistado ficou insatisfeito
com algumas das cita¢des que inclui de suas falas. Apos discussdo, ele pareceu
compreender meu ponto de vista, mas especificou que teria se expressado de maneira
diferente se tivesse previsto que seus comentarios seriam reproduzidos e lidos por
alguns de seus colegas. Investigagdes na area jornalistica devem levar em conta que
os investigados provavelmente leem periddicos ou livros de ciéncias sociais (mas
leem a partir de uma perspectiva que ndo ¢ exatamente cientifica, o que pode causar
dificuldades e mal-entendidos).

As dificuldades encontradas na pesquisa baseada em entrevistas podem, por
vezes, ser parcialmente compensadas pelo fato de os jornalistas constituirem uma
categoria profissional que, mais do que outras, tem acesso a meios de expressao e,
em alguns casos, fala publicamente sobre as suas atividades profissionais. Como
mencionado anteriormente, reuni entrevistas, depoimentos e livros de jornalistas
de economia. Este material era utilizavel e podia ser citado sem dificuldade. Tem
a vantagem de representar uma expressao “espontanea” e de ndo sofrer dos vieses
que, numa entrevista, surgem do facto de o socidlogo tomar a iniciativa na defini¢cao
dos temas. Mas este material também tem limitagdes. Provém de jornalistas de
economia especificos (frequentemente os mais “conhecidos”) e, em certa medida,
reflete estratégias de autoapresentagdo. As opinides e informacdes nele contidas sao
provavelmente, ainda mais do que as declara¢des recolhidas em entrevistas privadas,
dissonantes da realidade das suas praticas.

As dificuldades encontradas durante as entrevistas explicam, em parte, o papel
significativo que a analise estatistica acabou desempenhando no estudo. Alguns dos
fundadores da sociologia a consideravam uma® ferramenta muito poderosa, pois
permite a observacao de fendmenos sociais a partir de uma perspectiva ampla, pra-
ticamente inacessivel por outros métodos. Com isso em mente, utilizei um diretorio
profissional que lista jornalistas de economia que trabalham nas se¢des de economia
dos principais veiculos de comunicagdo. Tais diretdrios sdo raros na Franga. Existe
um especifico para jornalistas de economia porque suas fontes, principalmente
em grandes empresas, constituem um publico leitor pequeno, porém pagante, o
que ajuda a compensar o custo de produgdo deste diretorio (vendido a um prego
elevado). Este diretorio visa indicar, para cada jornalista, sua data e local de nasci-
mento, formagao académica e experiéncia profissional (tanto dentro quanto, quando

5 Para mais informagdes sobre este ponto, veja em particular (Duval, 2024).
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aplicavel, fora do jornalismo). Esta informagao ¢ limitada e ndo estd disponivel para
todos os jornalistas entrevistados, mas, com algumas precaugdes, permite analises
estatisticas que possibilitam estabelecer uma série de fatos ou desenvolvimentos
(sobre as diferencas entre geracdes de jornalistas, as expectativas tacitas em termos
de diplomas para ingresso em diferentes disciplinas) que jornalistas ou observadores
podem expressar em entrevistas, mas na forma de impressoes ou hipdteses.

As estatisticas também foram utilizadas para construir o espago das empresas
jornalisticas que cobriam economia [Referéncia anonimizada]. Este trabalho fez
parte de uma abordagem que utiliza a analise de correspondéncia para construir
um campo, uma abordagem que, desde o inicio da década de 1970, vinha sendo
implementada por Bourdieu e pesquisadores inspirados por seu trabalho em diversos
espacos sociais. Essa abordagem ainda ndo havia sido aplicada ao jornalismo. A
analise estatistica me ajudou a construir o subespago das empresas jornalisticas
que cobrem noticias econOmicas, a identificar as principais diferencas (em termos
de propriedade, economia, ptblico-alvo, caracteristicas dos jornalistas, tamanho e
composi¢ao da redagdo, etc.) entre essas empresas. Também me levou a desenvolver
indicadores de conceitos como “capital jornalistico” e a refletir, de forma muito
util, sobre como traduzir tais conceitos em ferramentas empiricas. A analise de
correspondéncia que propus tem limitacdes, mas constituiu uma contribuicdo para
a construgdo empirica do campo jornalistico.

A énfase dada a analise estatistica foi, sem duvida, um aspecto singular da
minha abordagem. Na época, poucas analises do jornalismo na Fran¢a empregavam
técnicas estatisticas (além de estudos altamente descritivos da populagdo heterogé-
nea de portadores da carteira de jornalista profissional). Essa perspectiva estatistica
provavelmente era mais facil de implementar no jornalismo econémico do que em
outros segmentos da profissao jornalistica. Embora sua contribui¢ao possa ser desta-
cada em retrospectiva, ela se deveu, na verdade, a fatores contingentes: as decepgoes
vivenciadas durante as entrevistas iniciais, bem como o quadro de financiamento
desta pesquisa (que me obrigou a utilizar técnicas estatisticas).

Sobre aspectos teédricos

Resta abordar os aspectos mais tedricos da minha abordagem. Isso derivou
da “teoria de campo”. J4 mencionei como meu trabalho, nesse aspecto, se encaixa
em uma dindmica de pesquisa mais coletiva. Propus-me a considerar as restri¢des
estruturais que pesam sobre o jornalismo econémico, a relagdo que o vincula ao
campo econdmico sobre o qual reporta. O jornalismo econdémico goza de certo grau
de autonomia em relagdo a0 mundo econdmico, mas essa autonomia permanece bas-
tante limitada e ndo ¢ suficiente para reverter a dependéncia estrutural do jornalismo
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econdmico. Essa relagdo se manifesta na estrutura do campo, que a analise estatistica
ajudou a elucidar: o jornalismo econdmico ¢ um universo diferenciado, mas as
empresas que tém maior influéncia dentro dele, aquelas com maior capacidade
de produzir informacgdes e as mais frequentemente citadas por outros veiculos de
comunicag¢ao, t€m autonomia bastante limitada (muitas vezes dependem de grandes
grupos e tém um publico que frequentemente ocupa posi¢des de poder no campo
econdmico); as empresas mais independentes no mundo economico sdo frageis nesse
microcosmo ¢ t€ém uma capacidade muito limitada de produzir informagdes.

Minha perspectiva foi analisar o jornalismo econdémico como um campo
que, por si so, precisa ser compreendido em relagdo as interagdes entre 0s campos
jornalistico e econdmico. Ao empregar o conceito de campo ¢ ferramentas como
a estatistica, busquei oferecer uma perspectiva sobre o jornalismo econdomico que
diferisse da perspectiva que ele proprio projeta. Como mencionado anteriormente, a
profissao jornalistica € singular por ter facil acesso aos meios de expressao publica.
Pertence aos grupos profissionais que possuem 0s recursos € meios para controlar as
representacdes de si mesmos na midia. Nessas circunstancias, pode-se argumentar
que a pesquisa em ciéncias sociais sobre essa profissdo so € valiosa se conseguir
produzir uma analise distinta daquelas ja oferecidas pelos proprios profissionais.

A perspectiva que desenvolvi visa romper com o que denominei “proble-
matica obrigatoria” no jornalismo econdmico, um ponto de vista frequentemente
adotado por jornalistas (e até mesmo historiadores). Essa problemadtica centra-se
na informagao falsificada que jornalistas venais ou corruptos divulgam para servir
a interesses economicos especificos (os de um acionista, de uma empresa etc.).
Ela leva a suposicdo de que, na auséncia de tais “manipulagdes”, o jornalismo
econdmico ¢ “independente”, “livre”, “moralizado” e assim por diante. Discuti
amplamente as limitagdes dessa visdo em minha andlise. Ao focar na relagdo que
os jornalistas mantém com aqueles que detém ou financiam suas empresas, ela nos
impede, por exemplo, de perceber que a relagdo entre as empresas jornalisticas e
seu publico também pode gerar formas de “dependéncia”. Parece-me também que
subestima o interesse, de certa forma estrutural, que o mundo econdémico exerce
sobre o trabalho jornalistico e as representagdes que a midia apresenta dele. As
tentativas de interferéncia sdo inevitaveis, e é razoavel supor que qualquer obstaculo
colocado no caminho de uma forma de interferéncia tende a provocar outras formas
de interferéncia mais sutis € menos imperceptiveis que contornam o obstaculo.
Sugeri, portanto, que o desenvolvimento de estratégias de comunicagdo em grandes
empresas era uma forma de elas continuarem a influenciar a producao jornalistica
sem recorrer a métodos antigos que eram estigmatizados (ou mesmo condenados
por lei).

A mudanga, a “conversdo de perspectiva” que propus, consistiu em encarar as
formas passadas, tradicionais e explicitas de interferéncia como casos particulares
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de interferéncia fundamentalmente multifacetada. A dependéncia estrutural (que,
como demonstrei, variou em intensidade ao longo do tempo na Franga) ndo se
manifesta apenas como pressoes explicitas nas interagdes. Inspirada pela analise de
campo de Bourdieu, minha perspectiva consistiu em deslocar a atencdo das relagdes
interpessoais que tém uma manifestacao fisica para um “espaco de relagdes” que,
“embora invisivel e sempre dificil de manifestar empiricamente, [...] ¢ a realida-
de mais real [...] e o principio real do comportamento de individuos e grupos”
(Bourdieu, 1994, p. 53). Minha analise consistiu em substituir uma visao centrada
nos individuos, presumidos como possuidores de graus variaveis de senso moral e
considerados como agindo livremente assim que se sentem livres, por uma visao
centrada nos campos € estruturas nos quais as relagdes interpessoais estdo inseridas.
Nesse sentido, parece-me que essa perspectiva leva a uma mudanga de uma analise
marcada por uma espécie de interacionismo para uma analise estrutural.

Contudo, ¢ preciso enfatizar que, no ambito da analise socioldgica, o pro-
blema mencionado acima ndo ¢ meramente um “preconceito” a ser descartado.
Ele também corresponde a uma visdo compartilhada por grande parte dos atores
estudados. Portanto, deve ser considerado como objeto de estudo. Assim, procurei
reconstruir a historia desse problema, mostrando como ele se consolidou no debate
politico francés durante o periodo entre guerras. Também procurei demonstrar suas
fungdes sociais e politicas e atribuir seu sucesso a sua ambiguidade: ele pode parecer
relativamente consensual porque pode ser mobilizado por atores politicos muito
diferentes. Pode ser utilizado, em particular, tanto por grupos engajados na critica ao
capitalismo e na dentincia da “venalidade da imprensa burguesa”, expressdo usada
entre as duas guerras mundiais, quanto por for¢as mais inclinadas, ao contrario, ao
liberalismo, que defendiam um capitalismo “moderno” ou um capitalismo “moral”
ou “transparente”, livre de seus “excessos”. A sociologia deve se construir contra a
problematica estabelecida e considerar que essa problematica ¢ internalizada pelos
agentes sociais, principalmente pelos jornalistas. A problematica estabelecida ¢
também uma forma de pensar que os agentes estudados internalizaram e que gera
efeitos. Essa observagdo me levou a questionar a ideologia profissional dos jornalis-
tas e as nogdes de “independéncia” e “liberdade de imprensa”. Algo aparentemente
trivial s6 recentemente se consolidou: essas nogdes que os jornalistas utilizam como
rotina, e que muitas vezes sdo seguidas por analistas de jornalismo, sdo pontos de
discordia: todos concordam que o jornalismo deve ser independente, mas nao ha
consenso sobre a defini¢do dessa independéncia.

Assim, procurei descrever aqui a perspectiva que implementei em pesquisas
realizadas na Franga no final da década de 1990 ¢ inicio da década de 2000. Parece-
me que ela ainda seria frutifera na Franga contemporanea. E claro que resta saber
se 0 mesmo ocorreria em outros contextos nacionais.
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