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RESUMO: Este artigo procura discutir, em um primeiro moroeas transformacoes
ocorridas na producédo e consumo de mercadoriad@raas de sociabilidade e identidade
social e individual advindas destas mudancas. lapgs buscaremos analisar as qualidades e
habilidades desenvolvidas pelos individuos paaiafacdo de suas necessidades e as formas
de relacionamento interpessoal suscitadas por estagancas. Por fim, buscaremos
compreender a questdo da familia e suas transfoemabistoricas e as formas de
relacionamento que esta adquire nesta nova recoafigo do capital contemporaneo.
Acreditamos que as mudancas nas formas de consamorestrucdo da identidade podem ser
apreendidas seguindo as pistas deixadas pelas gasdaa concepcdo e organizacao do
trabalho e das relacfes sociais construidas a pattis.Logo apds, as analises se voltardao
para a tentativa de compreenséo da individualigaatecaminhos tracados isoladamente, que,
em Uultima instancia, provocam o0s rearranjos socggfinidos posteriormente quando
trataremos das mudancas na constituicdo da fanNkate item tentamos reconstruir o
contexto histérico das configuracdes familiaresserearranjos familiares suscitados pelas
mudancgas na organizacao do capitalismo contempmréer®do em vista a compreenséo das
suas loégicas internas e de suas contradicOes tesren
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A sociedade dos produtores de mercadorias

As habilidades e o aprendizado humano sdo desedos)vaté os dias de hoje, de
acordo com Sennet (2009), pela curiosidade e atades pela sede de conhecimento. Este
movimento em busca do conhecimento, entretanto, ot@ore de forma racional e se
assemelha ao mito da abertura da caixa de Pagderauma vez aberta, pode trazer dor e
sofrimento aos homens. Isto acontece por ndo haflekdo sobre o que pode sair da caixa.
Ha, para o autor, duas categorias de qualidadearasrgue foram utilizadas para analisar o
trabalho e que se apresentavam sob o noraeid®l laborense homo faber.

O primeiro termo equipara o homem a um animal dgaca trabalhador bracal,
condenado a rotina(SENNET, 2009) simplesmente absorvido em terminaalocancar o
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objetivo proposto previamente. J4 o segundo, énehoque questiona o que faz preocupado
com o porqué das coisas e ndo apenas em realizaatirilade até o seu término.

Para Sennet (2009) estas categorias ndo podensenaisnsideradas para uma analise
mais aprofundada. Somos, segundo ele, seres humaeosonciliam estas duas categorias
em nosso interior. Temos a capacidade de pensameém, de refletir durante a producgéo
das coisas que nos debrugamos com afinco.

A atividade concreta, a producédo de bens, sengctslo tipo de producéo artesanal
foi, por muito tempo, relegada a uma categoriarimfe Contudo, oanimal laborens ao
produzir bens concretos pode nos fornecer pistas préximas e seguras para uma maior
compreensao deomo faber.

A dicotomia entre trabalho manual e intelectualjicalizada pela introducdo da
maquinaria, ndo nos permitiu uma compreensao npaisada da importancia e abrangéncia
da atividade manual no desenvolvimento da sociedaa@na.

Por um longo periodo a sociedade humana foi caizatia como uma sociedade de
produtores de mercadorias que prezava no camp@moom o0 desenvolvimento dos oficios
e das habilidades manuais. A producao das mereadera feita de modo personalizado com
a marca de seu construtor e todos os seres huraemagrodutores de algum tipo de bem ou
servico destinado a satisfacdo das necessidadesluads e coletivas.

Neste sentido, a habilidade manual é para Senfi6®)2um impulso humano, uma
propensdo e uma busca pela realizacdo de objetdermd@ apurada e criteriosa e que
acompanha a histéria da humanidade desde a suaddv@\ssim, o artifice, seria aquele que
conseguiria explorar de modo objetivo a relacaceemtabilidade manual e intelectual para a
solucdo de problemas. Este sujeito historico temocama de suas qualidades fundamentais
o engajament) o impulso de criar e fazer um objeto qualquemumo bem feito. Este
impulso ndo € totalmente fisico ou animalesco, psispessoas, para Sennet (2009), séo
capazes de sentir e pensar de modo profundo queamdon uma atividade de modo
compenetrado.

Na sociedade de produtores, de acordo com Baun®@8)2a posse dos bens ndo se
configurava em seu consumo imediato, mas sim rengarde uma vida confortavel e segura
através do tempo. Assim, os bens deveriam serasfgos da depreciacdo. A sua posse e
manutengéo poderia assegurar o conforto e a ma@atela vida pessoal no futuro.

® Termo compreendido e utilizado pelo autor comaleeimma capacidade de motivar-se de modo exclusivo e
intenso para a elaboracédo de algo. Ver Sennet 2009

REDD — Revista Espaco de Dialogo e Desconexao, Aaquara, v.7, n.1, jul./dez. 2013.



Consumo, identidade, trabalho e familia: apontamemts para uma reflexdo sobre as
mudancas no capitalismo contemporaneo

Apesar de mudancas contundentes na forma de oaganizlo trabalho na sociedade
de produtores através dos séculos, como a fornmdagguildas, o surgimento das primeiras
oficinas de mestres e a passagem para a oficinafatareira que, apontava, no limite, a
implantacdo das fabricas como um processo natarahodelo social predominante de
consumo, nesta fase, foi marcado pela busca daassegumonetaria. Claro esta, que a busca
por seguranca ndo descartava a ansia por stasisr¢agao.

Assim, Bauman define as principais caracteristies$a sociedade:

A sociedade de produtores, principal modelo saitet#a fase “solida” da
modernidade, foi basicamente orientada para a a@egar Nessa busca,
apostou no desejo humano de um ambiente confiGvéénado, regular,
transparente e, como prova disso, duradouro, eesgsho tempo e seguro.
Esse desejo era de fato uma matéria-prima bastanteeniente para que
fossem construidos os tipos de estratégias de ‘@édapadrbes
comportamentais indispensaveis para atender aceftamanho é poder” e
do “grande é lindo”: uma era de fabricas e exécite massa, de regras
obrigatérias e conformidade as mesmas, assim comoegtratégias
burocraticas e pandpticas de dominagéo que, enesdert;o para evocar a
disciplina e subordinacdo, basearam-se na padgéuza rotinizacdo do
comportamento individual. (BAUMAN, 2008, p.42).

Com o desenvolvimento da Revolug¢do Industrial ha uransicdo paulatina que
culmina com a transformacdo da sociedade de pnadutpara uma sociedade de
consumidores. Essa transformacgéo atinge seu ddgeneoto pleno a partir do final do
século XX, com a revolugcao microeletronica e daswtcacdes de massa.

O papel central das relacdes humanas, nesta fagejetorre mais da producao de
mercadorias e do desenvolvimento das habilidadesrdas, mas sim da aquisicdo de
mercadorias em quantidade cada vez maior em unmvaibede tempo cada vez menor.
Assim, se a aquisicdo de bens na primeira faseréads de acordo com Bauman (2008),
pela busca de bens que pudessem conservar seueyaerpossivel, valorizar através da
passagem do tempo (como joias, obras de arte quigulades), atualmente o consumo é
referendado pela novidade, pela posse de objemsa@apultem seus possuidores a estrelas
momentaneas do consumo, a celebridades justifigeasonsumo do que é mais moderno e
atual.

Para Sennet (2009) havia na sociedade de prodatdmesca pelo desenvolvimento de
habilidades manuais e intelectuais e, estas foratenpializadas pelas oficinas de mestres,
nas quais o contato de artesdos mais experientesapoendizes trazia um aprimoramento

cada vez maior das habilidades manuais.
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A oficina do mestre artesdo, de acordo com Ser#@9), ndo se extinguiu com a
modernidade liquida (BAUMAN, 2008). Na atual configuracdo do capitaiis
contemporaneo as industrias modernas se subdiveéderpequenas oficinas interligadas nas
quais cada grupo de operarios (artifices?) procigaoontrar solucdes e alcancar metas de
producdo sempre em constantes mudancas. Entretagitay de engajamento e de dedicacéo
destes operarios modernos ndo alcanca, de modm,atggrau adotado pelos artesdos das
oficinas de oficios da fase anterior a Revoluca@wstrial.

Esta falta de engajamento pode ser compreendids pebprias qualidades pessoais
requeridas pela industria moderna de seus tral@ksdO tempo de dedicagdo a um oficio, o
treinamento oferecido ao trabalhador, a forma ddrote e organizacédo da producdo e a
rapidez com que os objetos fabricados se modifieamsua aparéncia, ndo permitem o
desenvolvimento destes predicados. Estas quesi@stsabalhadas mais adiante.

Todavia, segundo Sennet (2009), ha exemplos aiiwvda de que isto ainda exista. O
sistema Linux e a Wikipédia sdo exemplos de umathabconjunto e arduo com vistas a
fabricar e a melhorar de modo constante estescssrvClaro que os resultados encontrados
nem sempre sdo 0s mais satisfatorios (no caso #gpé&tlia ha muitos termos errados e
chulos), mas a dedicagéo e o grau de engajamesfoedaoas reunidas para a melhoria destes
servigcos sao bastante similares. Nao é o lucrajar wu o pagamento monetario que estd em
jogo nestes dois casos. Sao, na realidade, a peasga e a vontade clara de melhorar e
desenvolver cada vez mais estes sistemas, de muedo desafio em fazer algo bem feito,

com cuidado e atencéo sdo a forca motriz da gat@o das pessoas na melhoria destes.

A sociedade de consumidores

O consumo de mercadorias sempre ocorreu na higtdniena, entretanto, a forma
como as relagdes sociais e a construcao da peadam®individual e coletiva derivam destas
€ a grande novidade trazida pela sociedade de maohstes. JA no século XV havia uma

preocupacdo com o crescimento das mercadoriasadédestt Para Sennet (2009), o aumento

4 O termo modernidade liquida se aplica na contigfioso periodo da histéria moderna, no qual diitdes
sociais e as relagdes sociais possuiam um caratataliro e que poderia fornecer seguranca paralduos.
A modernidade liquida, assim, seria a era conteamgar, marcada pelas constantes mudancas e traasfi@amm
nas relacdes econdmicas e sociais, onde a fruigdeehtidos, a busca pelo prazer imediato e fudazcéde
modo incessante.
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dos bens de consumo no Renascimento era tido camngopo, pois poderia levar os
individuos a seducéo material.

A Revolucdo mais marcante nas oficinas ocorreu iobrmducdo da maquina a vapor,
pois a oficina passou a ser percebida, a partend@, como um elo que desencadearia na
criacdo da fabrica moderna. O advento das maqguinage ndo somente um aumento da
quantidade de produtos construidos em um tempo meemum menor esfor¢co fisico dos
trabalhadores, ela trouxe de forma radical a pe&®pa imperfeicdo do trabalho manual. A
homogeneidade na construcdo das mercadorias afmiidaa introducdo das maquinas era
impossivel de ser copiada pelo mais habilidoso ddffices. Pequenos detalhes de
acabamento e tonalidades de coloracdo eram asilola® proprias mercadorias construidas
pelos artifices e, consideradas como caractegspicgrias e distintivas do arteséo envolvido
com o seu oficio. Estas “imperfeicdes” passarararaistadas e associadas a uma atividade
em decadéncia, sem contar nos custos de produgfopetitividade frente a producéo fabril.

A sociedade pautada na construgcdo de mercadoriasseciedade formada por
construtores — comeca entédo a ceder lugar paranowzaforma de sociabilidade e definicdo
de valores, a sociedade de consumo, formada, eaaécpnsumidores cada vez mais avidos
por novidades.

Bauman (2008) afirma que para que se inaugurassenesya sociedade, pautada no
consumismo, foi necessario que a forca do conswesim como o trabalho o foi, se
transformasse numa forca externa que pudesse cabscéndividuos em marcha e que
estabelecesse parametros de escolha e consumdaduadizado. O consumo, continua o
autor, é uma caracteristica dos individuos, o aoiguo € um atributo da sociedade.

O consumismo visa, em esséncia, a nao satisfaginedassidades. Torna o alcance
da felicidade como algo possivel de se visualizahaorizonte. Contudo, uma vez que nos
aproximamos desta através da aquisicdo do bemadesejsta € modificada e reofertada em
forma de outros produtos e servigos. A satisfagiaabejo é fugaz e altamente volétil, se
transforma e readquire mais forga a partir da &gfiosdo ultimo bem. Ha uma mudanca na
percepcao do tempo, este agora, ndo € mais lingali@, mas sim pontilhado (BAUMAN,
2008).

Cada ponto do tempo se transforma em oportunidadesem agarradas, ndo ha volta
no tempo perdido ou n&o aproveitado. Deve-se alman@muilo que ndo deu certo. O esfor¢o
para conseguir ou conquistar algo mais trabalhageeerequeira mais tempo e dedicacao so6

vale a pena se resultar em éxito. Caso este nditapdeve-se abandonar e tentar outra coisa.
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Esta caracteristica é totalmente oposta da so@eatkagrodutores, onde o fracasso era
percebido como uma tentativa de se aproximar dessoc O sucesso no oficio e a formacao
do artesdo levavam anos de dedicacéo e perseveranca

A era industrial ao trazer uma enxurrada de objetotensilios, deflagrou, a exemplo
da Era Vitoriana a aflicdo de que todos estes abjproduzidos a exaustdao e de forma
idéntica uns aos outros, esmigalhasse os sentighoarios. H& pela primeira vez a observacao
da reflexdo entre quantidade e qualidade.

Na verdade, como salientou Sennet (2008), ha uraucom de poténcia em que 0s
individuos consomem produtos com qualidades guezalunca cheguem a usar totalmente.
Assim, um automével gigante com tracdo nas quattas e capaz de levar seus condutores a
atravessar o deserto do Saara é utilizado somentgistas pavimentadas e congestionadas
das grandes cidades. O consumo, mais uma vez, pelal@oténcia de utilizacdo e nao pela
racionalidade do uso que se ira fazer. Assim, ectambém com o0s programas e de
computador e a expanséo da capacidade de armazgnatas memorias dos computadores,
onde apenas uma infima parte da capacidade tosada.

O consumismo exacerbado no nosso periodo histériesultado também do excesso
de informacfes, as quais coinfundem e entorpecemddgduos. O estimulo ao desejo, a
necessidade de se obter o novo, o0 mais moderngadoabo plano do ideal de vida através
dos comerciais e da venda de estilos de vida cadlanais passiveis de personalizac¢éo, ainda
que, em esséncia o produto seja 0 mesmo com peqeetigeiras modificacbes em sua
aparéncia.

Afirma Bauman (2008, p.54-55):

Quao dificil é, se ndo impossivel, absorver e adksinesse volume de
informacé&o “disponivel” hoje em dia (circunstangige torna a maior parte
dela endemicamente desperdicada, e de fato natijrar}. Ha informacao
demais por ai [...]. Umhabilidade fundamental na sociedade de informacgé&o
consiste em se proteger dos 99,99% de informact@ecalas que séo
indesejadas.

As informacgBes sdo, portanto uma importante aliddaconsumismo, pois ela se
infiltra e se dirige aos consumidores a todo irtsta@om a internet e 0 acesso rapido a
informacgdes, € possivel tomar o tempo das pessoge@ de estratégias de marketing em
todos os instantes. Como afirma Bauman, no intereatre a compra de um produto e outro,
h& o preenchimento deste tempo com informacbemdasdiversas espécies com 0 objetivo

claro de nao deixar arrefecer os desejos de consumo
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As mudancas na esfera do consumo tem uma ligagéta diom as mudancas na
organizacdo do trabalho advindas da reestruturpgidutiva iniciada na década de 1970 e
em curso na maior parte dos paises a partir daldé@tm 1990. A possibilidade da producao
de mercadorias cada vez mais diversificadas qualplitem aos consumidores expressar sua
personalidade num mundo cada vez mais homogenemadior um efeito imediato nos
individuos. A mudanca da rigidez do padrdo de praduaylorista-fordista para os modelos
de producado derivados da reestruturacdo produsvanippu aos consumidores uma grande
capacidade de escolha entre modelos, cores, texddomatos de toda a sorte de objetos.

A reestruturacdo produtiva alavancou, de modo amd& decisivo, a separacdo, no
interior das industrias, dos processos de traballda superespecializacdo das funcdes. As
funcdes exercidas pelos operarios requerem, de @, um curto treinamento de um ou
dois dias para o aprendizado das fun¢fes a serermidas. Nao raro esse treinamento ocorre
ja na funcao a ser exercida, aprendendo trabalhamdoduzindo as mercadorias. A0 mesmo
tempo em que houve uma superespecializagdo daSesimpuve, concomitantemente, uma
simplificacdo ainda maior das funcdes no interias thbricas e um aumento da competicao
entre setores e entre funcionarios de uma mesmeesap

A habilidade e a disposi¢ao para o aprendizadaesenvolvimento da arte do oficio
que, nas oficinas de artesdos comecava por vadtd @mos de idade e se estendia até a idade
adulta para a formagdo no oficio, foi substituiddapcapacidade de flexibilidade dos
funcionarios, pela capacidade de atuar em divdreates e em distintas posicdes na area de
trabalho.

O reconhecimento do trabalho bem executado no moogmrativo contemporaneo
ocorre de forma a gratificar moralmente (o eloghdoam trabalho em forma de prémios nao
financeiros, como uma distincdo ao mérito ou, entdfotografia do funcionario do més
afixada no saguao de entrada de lanchonetes coiMo Bonald’s). Ha a possibilidade,
também, da gratificacdo financeira para a equipeadora em forma de prémios salariais.
Entretanto, esta forma de reconhecimento faz coenogorra um incentivo cada vez maior a
concorréncia entre setores e entre individuos teviom das unidades fabris. Resulta desta
maior competitividade um “entesouramento” (SENNRBUT09) das informacdes, uma menor
reciprocidade entre os colegas de trabalho e, auml@ menor disposicdo em encontrar
solugdes coletivas.

Quando no pés Segunda Guerra Mundial, a econoip@nésa se viu no desafio de
superar um mercado interno estagnado e, ainda,domtdra as san¢cdes econdmicas impostas

pelos aliados, a solugédo encontrada foi a de in@end trabalho em equipe e instalar um
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comando e uma organizacao fabril horizontalizadsst®&l formato, os funcionarios tinham a
possibilidade de contestar seus superiores e apmartanhos e alternativas para a solugéo de
problemas e desenvolvimento de produtos. A hierarqatre o comando da fabrica e os
operarios era desburocratizada, 0 acesso a inféeaag a troca de experiéncias era feito de
forma simples e direto.

Neste modelo, para Sennet (2009) ha um sentimenite es funcionarios de forte
“engajamento” para com o trabalho e para a melhoaida vez maior da qualidade dos
produtos construidos. Ha um orgulho do trabalho festm.

A importacdo das caracteristicas os de organiZat@oal japonesa pelo ocidente nao
levou em consideragcdo estes detalhes importantasapformacgédo dos grupos de trabalho.
Nestas empresas ocorreu um “engajamento” forcadmga funciona de modo satisfatorio e
nao traz o sentimento de orgulho na realizacaoabalho bem feito. O arremedo de oficina
de artifices promovido pela disseminacdo dos Giscde Controle de Qualidade (CCQ'’s) na
organizacdo do trabalho moderna nao alcanca pleriante objetivo esperado. Dentre os
motivos para que isso ocorra esta a instalacaceslagsipos em empresas hierarquizadas
rigidamente, que promovem a competicdo entre ogidnarios como estratégia de
produtividade.

Em principio, muitas empresas da nova economisaadais doutrinas do
trabalho em equipe e da cooperacéo [...] essesipos frequentemente sdo
uma farsa. Constatamos que as pessoas davam dexpdest de

comportamento amistoso e cooperativo sob o olhartralador dos

executores da vontade do patrdo, em vez de — cawoieze nas boas
empresas japonesas - desafiar e contestar ossapelerificamos, como

ja fizeram outros pesquisadores, que elas raranearsideravam como
amigos os colegas de trabalho em equipe. Algunsemb®vistados se
sentiam estimulados por essa competicdo indivich@d, mas a maioria
ficava deprimida — e por um motivo especifico. Adsira de recompensas
nao funcionava bem para elas. (SENNET, 2009, p.45).

Consumo e construcao de identidade

Para De Certeau (1998), os consumidores ndo podefio €evem ser vistos como
passivos, pois estes transformam em algo o queocmm . Assim, também Lipovetsky
(2007) percebe a sociedade do hiperconsumo. Ramapmdrao de consumo na atual fase da

sociedade se define como préticas que procuramapeitas a distincdo social, mas também a
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busca por prazeres e experiéncias. O consumo cdmeca da prépria identidade pessoal e
nao apenas como meio de integracdo a uma clasaé soc

As estratégias utilizadas pelas campanhas de iafti;m e marketing visam essa
experimentacdo, a construcédo da propria identidadeés do consumo, a diferenciacdo das
pessoas dentro das classes sociais as quais elascpen, a capacidade de aproveitar e ter
“qualidade de vida”, por mais dificil e distanteecgeja a compreensao destes termos.

Nesse sentido, o atual modelo de consumo é muiie adir@amico e flexivel, onde a
busca pela felicidade esta na aquisicdo de bensngueermitem ter ndo apenas prestigio e
diferenciacdo social, mas acima de tudo prazer, &&ar e conforto. E um consumo super
individualizado que busca (LIPOVETSKY, 2007) a Sfaitdo para si € ndo mais 0 consumo
para mostrar o outro. Para o autor € um consumaienma que busca satisfazer todos os
sentidos humanos através de experiéncias tateigivas, sonoras, visuais e olfativas atraves
de produtos e construcdes de individualidadesta parposse ou experimentacdo destes.

Nao podemos, contudo, encarar este tipo de consomo sendo mais racional, uma
vez que os graus de desejo de experimentar coisaasacdes aumentam toda vez que se
satisfaz momentaneamente.

Para Bauman (2008) a promessa de felicidade coomsumo é na verdade falsa. H4,
a necessidade da manutencdo da frustragdo comoation para 0 consumismo. Assim, as
promessas cada vez maiores de felicidade ao conatnawés de campanhas de marketing e
de informacdes que chegam e que sdo buscadas @ofamém com que essa frustracdo se
neutralize e que os animos desta busca continueradi

Em contraposi¢cdo a isso Bauman (2008) revela quoapacidade do consumo em
aumentar a felicidade é limitada e, uma vez s#tisf@as necessidades mais basicas e naturais
dos individuos, ndo ha um aumento progressivo lildd@de com o aumento do poder de
aquisicdo de novos bens e servigos. Dessa fornfeljcalade somente perdura quando a
satisfacdo do desejo ndo é alcan¢ada. Dai a né@e@esionstante de se alimentar o desejo.

A sociedade do consumo, seguindo o raciocinio doraprospera quando consegue
tornar perpétua a insatisfacdo de seus membrosisBordeprecia e desvaloriza os bens
conquistados logo apds a sua aquisicdo. O consasta sociedade ndo é uma alternativa,
mas sim uma obrigacdo. A aceitacdo e a observag&@®uk preceitos é a Unica forma de
incluséo e de vida social.

O capitalismo de consumo, neste sentido ndo seofolapenas pela maior oferta de
bens personalizados e capazes de ofertar expasésamsoriais distintas e prazerosas. Ele foi

criado e difundido culturalmente, ele € um@acdo da cultura (LIPOVETSKY, 2007).
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Assim, o consumo ocorre ndo apenas na aquisicdemodesejado, mas também através do
olhar.

Da contemplacdo de vitrines nasce o desejo e assidades a serem buscadas e
satisfeitas de modo incessante. Mais uma vez ggueee 0 consumo como sensorial, como
abstrato e n&o concreto; entretanto capaz de samonzado e com muito mais forga.
Adquire-se assim valores e desejos a serem saisstée modo ininterrupto.

Ha o crescimento da individualidade do encasteléanerda busca pela identidade,

por aquilo que me representa e que mostra, pelosram parte, quem eu sou.

A logica individualista e as transformacdes no esga privado das familias

Embora, aparentemente natural, a familia e suasafde organizacado nao podem ser
compreendidas como naturais ou universais, umaquez sdo elaboragfes historicas e
culturais. As pressoes pela sobrevivéncia e regémmda espécie propiciaram a “invencao”
de formas de organizacdo familiar configuradas réirpdas relacées dos humanos com a
natureza e entre si, combinando em diferentes daés principios diversificados de
estabelecimento de unides, parentesco, residérormas de organizacdo da vida doméstica
(DURHAM, 1983).

A divisdo sexual do trabalho, em diferentes socledan&o ocorre de maneira natural,
mas atraves de construcdes sociais pautadas aduapiocesso reprodutivo, em que ha uma
tendéncia quase universal de engajamento do hommeatieddades relacionadas a politica e a
guerra, sendo a participacdo feminina neste ansstundaria e predominante na esfera
domeéstica, dedicando-se ao cuidado das criancaa ecgializacao inicial; esfera em que a
atuacdo masculina ocorre de maneira complement#RHAM, 1983).

A partir da divisdo sexual do trabalho se estaleedstre homem e mulher um grau de
interdependéncia que ultrapassa a satisfacdo sexgak torna possivel a manutencdo do
bem-estar e da sobrevivéncia econdmica de ambosnRy de maneira geral, familias sao
constituidas enquanto grupos de pessoas que maelkégdes entre si, ligados por alianca,
casamento, descendéncia e consanguinidade, cafdurnicleos de reproducdo social
(DURHAM, 1983).

Segundo o modelo tradicional de divisdo sexualraloatho, conceituada por Thorne
(1992), enquanto modelo de familia monolitica, ®ashum modelo de familia nuclear na

qual o marido é o provedor econémico, o chefe deilif® reconhecido através de sua
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identidade profissional e a mulher, esposa e maeepo integral, identificada com a esfera
doméstica e responsavel pela unidade do lar. Estielo de familia perdurou, para Singly
(2000), até a década de 1960, em que permeavamiigafa construcdo da légica de grupo
centrada no amor e na dedicacao dos adultos gaeelas criancas, em que o homem deveria
trabalhar e se consagrar o quanto fosse possivahito profissional e a mulher deveria
cuidar para assegurar a felicidade e o bem-estaragiolo e dos filhos.

Com a consolidagdo do modo de producao capitasigtartir da Revolucao Industrial,
em que o trabalhador vende sua forca de trabalhdetemtor dos meios de producéo, que
extraira sua mais-valia independente do sexo dwalttador € permitida e promovida a
inclusédo da méo de obra feminina no mercado daltrabModifica-se, entdo, a percepc¢éo de
igualdade e a divisdo sexual do trabalho, em gonellaer se isolava no espaco privado das
familias, enquanto o homem a partir de sua atupigEssional configurava-se como o unico
elo da familia em relacdo ao espaco publico, ctadas pelo Movimento Feminista. Assim,
tem-se um novo modelo de familia em que as mulheremdicam o seu sucesso pessoal e
profissional, aceitando lacos de dependéncia afethas ndo social e econémica em relacéo
aos homens, de forma que o amor conjugal e mateéimaimais justificam o seu retraimento
da cena publica e social (SINGLY, 2000).

Para Thorne (1992) o feminismo trouxe a tona umadam¢a na visdo dicotdmica
entre publico e privado, no que se refere a fareikasociedade, questionando os modelos de
abuso de poder e os limites da familia enquantduitgio ndo isolada, mas atrelada a outras
instituicdes relacionadas ao trabalho, ao Estaglppfiticas de bem-estar, aos sistemas legais,
escolas, creches, assumindo uma ambivalénciapatieo e privado.

Se a divisdo sexual do trabalho tradicional sevigmtensamente a reproducédo, a
invencdo e disseminacdo da pilula anticoncepcidib@rou a mulher para exercer a
sexualidade, ndo mais articulada a reproducéo,igmogdo a procriacdo como escolha e
favorecendo a insergcéo feminina no mercado de lltraba proporcionando alteracdes na
dindmica da divisdo sexual do trabalho dentro & flar familia. Ademais o cuidado dos filhos
pode ser delegado pela mae a outras figuras substituma vez que ha instituicbes que
prestam o cuidado a criangcas pequenas, custeattag&Egtado ou pelas préprias familias,
desde a mais tenra idade, visto a disponibilideate fdrmulas infantis que possibilitam o
desmame da prole em qualguer momento.

No entanto, retomando a tendéncia a reformulacadiviso sexual do trabalho e a
igualdade do emprego a partir das conquistas fetas)i Durham (1983) assinala que tais

mudangas carregam uma intensa contradicdo, uma quez se expressa uma nova
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desigualdade marcada pela dupla jornada das msilkesecontestacédo da divisdo sexual do
trabalho na esfera doméstica. A partir desta afivmapode-se analisar segundo Thorne

(1992) que o sentido de casa se desloca do refilggtizado as pressées do mercado a uma
realidade também de muito trabalho, sobretudo quaedrabalha fora o dia todo.

A autora assinala, inclusive, que se perpetua aocix@ do poder e autoridade
masculina nas familias, através da distribuicddgdakde atividades no lar, de modelos de
comunicacao e processos de tomada de decisaoguiestos e recorréncia de abuso fisico e
sexual, em que mulheres e criancas sdo vitimamtmeia doméstica (THORNE, 1992).

Se por um lado, ainda ha o exercicio da paternidade&ado num modelo patriarcal de
dominacdo masculina, coexiste a acusacao da dgaggce familiar atribuida a fraqueza e
impoténcia atribuida aos homens. Singly (2007),tymm enfraguecimento progressivo do
poder do pai do ponto de vista subjetivo como déoara do plano juridico de controle e
regulamentacdo do Estado sobre o exercicio danpddee; de forma que a manifestacdo de
um menor autoritarismo nao significa a aniquilagagai. Romanelli (2003) assinala que as
mudancas nas relacdes familiares vem tornando auleirconjugal menos hierarquizado, o
que reflete em relacbes mais igualitarias entrai @ s filhos, favorecendo a proximidade e a
expressdo do afeto, embora os pais convivam ambgnua com as orientagdes normativas
provenientes das familias monoliticas.

Analisando a autoridade masculina nas camadas gregulem um bairro da periferia
de Sao Paulo, Sarti (1994) aponta que embora osegairadicionais da sociedade patriarcal
percam o sentido na sociedade urbanizada e inglimda, eles tendem a prevalecer
enquanto forca simbdlica nos meios pobres urbaresfjrmando a posicdo do homem
enquanto mediador da familia e o mundo externo wwamastoridade masculina, fragilizando
socialmente as familias que ndo contam com um hopnewedor, o chefe da familia.

Singly (2007) mostra que a partir da década de ,18&0ve uma mudanca na familia
em que a logica individualista ultrapassa o faisiao, refletido numa maior intervencéo do
Estado sobre a familia, diminuindo a dependéncidaddlia em relacdo aos parentes e
vizinhos, da mulher em relacdo ao marido e da caigam relacdo aos pais; aumentando a
dependéncia de certos grupos dominados em relagdestado. Tais intervencdes foram
assimiladas no plano juridico por meio de leis sobontracepc¢do, divorcio, pensao
alimenticia e autoridade parental, no plano ecoodrairavés da previdéncia social e abonos
para pai ou mae sozinhos e no nivel institucioral meio da escolarizacdo precoce e
instituicbes que oferecem cuidados as criancasgoegy liberando a mulher para o mercado

de trabalho.
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E importante considerar, no entanto, segundo Mach2001) que o valor do
individualismo na familia brasileira é plural e il de acordo com as caracteristicas dos
estratos sociais. Bourdieu (199@palisa a familia, sobretudo das elites, com graedimulo
de capital, enquanto local privilegiado de transéus e acumulacdo de um patrimonio
simbdlico, passivel de conversdo em patrimonio tipoli econbmico e vice-versa,
transmitindo aos herdeiros suas estratégias dedegiio na sociedade. Machado (2001)
analisa como valor atribuido a familia de elitewengo “corporado” da parentela, por meio
do qual se estabelece a reproducdo social e oiewede privilégios. Assim, é nas classes
médias, segundo Machado (2001), que os valores inthigdualistas se impdem, de forma
que as relacdes familiares e de parentesco conticoano referéncias, desde que atreladas a
vontade e o interesse individual.

Deve-se ressaltar, ainda, que nos meios pobresasgpa ineficiéncia do Estado em
assegurar as condi¢cfes de vida faz com que asdarsd constituam ndo como um nucleo,
mas como rede de parentesco, tecida através dgagi®s morais, em que seja possivel dar,
receber e retribuir, possibilitando um apoio erpila sustentacdo mutua, o que dificulta o
processo de individualizacao (SARTI, 1994).

Enfatizando a atuagéao do Estado, Singly (2007 )afisanenquanto entidade coletiva e
impessoal envolvida no cuidado coletivo das criampgaa a individualizagao e independéncia
dos adultos. Para o autor, € caracteristico dagdsmes individualistas a imposi¢cdo do
surgimento do individuo autbnomo, de forma que milfa mudou para produzir estes
individuos, transformando-se enquanto espaco mivadservico destes, refletindo na
educacao familiar a partir da transmissao dosreslale depreciacdo da obediéncia,
valorizando a iniciativa, autonomia e a satisfagéovidual.

A imposicdo do individuo auténomo propicia as fasil para Machado (2001), a
vivéncia de conflitos e tensdes entre a logicardpae a logica do individuo, entre a divisdo
hierarquica de géneros e igualdade nos vinculgsigais e a tenséo entre a ideia de educacao
moral da crianca ou a educagao da negociacéo Earm@omia, enfim, entre o “eu antigo” e
o nascimento do “individuo individualizado”.

Seguindo esta ideologia individualista, homens é¢heras contemporaneos buscam
poder exercer livremente sua individualidade, ne ge refere a busca pelo sucesso e
satisfacao profissional e a realizacdo na vida assorPara Durham (1983), constata-se uma
sobrecarga de exigéncias sobre a relacdo congugakulmina com o aumento dos indices de
divorcio, pois 0s conjuges esperam apoio emocienalazer sexual reciprocos, que devem

ser conciliados com a competicdo individual de cadajuge no mercado de trabalho,

REDD — Revista Espaco de Dialogo e Desconexao, Aaquara, v.7, n.1, jul./dez. 2013.



Consumo, identidade, trabalho e familia: apontamemts para uma reflexdo sobre as
mudancas no capitalismo contemporaneo

refletido na disputa de cada um, na expectativgudeo outro assuma uma carga doméstica
maior.

Assim, surge para Durham (1983) uma maior aceitag@a@l do divércio, desde que
se mantenham os direitos e deveres de pais apesangimento da unido, o que Singly
(2007) classifica enquanto a unido de homem e muéhguanto pais apos o divorcio,
proposta pelo Estado através de um ideal de cogeentre cada individuo, tendo em vista
assegurar os direitos da crianca. Para o autoe surgprma do divorcio sem conflito, em que
um mediador proporcionaria ao casal desfeito cdiouttiades em estabelecer as regras para
reorganizagdo da familia pés-divorcio, de formaesgrvar os filhos dos conflitos familiares,
seguindo a 6tica da familia relacional e individktal

Em meio a tantas transformacdes no entorno e nérioefamiliar, permeados pela
|6gica individualista, a partir da insercao da neulho mercado de trabalho, com a reducéo do
namero de filhos ou opcdo por ndo té-los, reduzemss graus de dependéncia social e
econdmica em relacdo ao marido, aumentando a indépeia financeira e diminuindo a
sujeicdo ao conjuge, somadas a ampliacdo das expastem relacdo a satisfacdo conjugal.
Desta forma, tem-se 0 aumento de novos modelosidesuentre os sexos, a reducao das
taxas de natalidade, o crescimento das unides msuess, 0 aumento dos divorcios,
refletindo, ainda, nos maiores indices de famiiasoparentais e reconstituidas.

Esta diversidade de arranjos familiares combinaesenfraquecimento na hierarquia
das relacfes entre marido e mulher, pai e filhadilgerdade de escolha nas relacdes afetivas,
que contraditoriamente, coexiste com a ainda praada desigualdade entre os géneros na
divisdo dos encargos familiares. Assim, nota-se wmpéura com a tradicdo proporcionada
pela modernidade, afetando o espaco publico e dgojvambora as mudangas nao sejam

continuas e lineares.

Consideracoes finais

A constituicdo das identidades, bem como das fas#éi via de regra, influenciada

pelas novas formas de organizacdo do trabalhoudtaesem novas formas de constituicéo
das identidades sociais, individuais e familiaeslerrocada do poder patriarcal ou, a sua
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diminuicdo no seio das familias modernas represaftasomente a elevagcdo da igualdade
entre os géneros, mas, acima de tudo, na explodacAtio de obra de forma igualitaria

O consumismo exacerbado e a valorizacdo da ideetigeessoal a um patamar
superior ao da propria nocao da identidade soaratdm que as pessoas se reconhecam cada
vez menos enquanto portadoras de uma identidadeveolA imagem instantanea postada na
rede social acompanhada de informacdes sobre @ode,quem e o que fazia naquele
momento nao deixa margem para a reflexdo de qdenéidade criada e compartilhada €, na
realidade, uma copia fiel a todas as outras ateplas.

A familia em suas novas e variadas reconfiguragoesilia sua atuacdo na esfera
publica e privada, de forma que aos adultos comgpeteonsagrar profissionalmente, se
satisfazer individualmente e assegurar a felicidadebem-estar da prole, tentando
recompensa-la de alguma forma pelo pouco tempouenpassam juntos.

A partir da logica individualista a familia parecentraditoriamente, fluida e solida,
fluida pois ndo se pode estimar sua duragéo eassptidser desejada pela maioria das pessoas,
inclusive entre casais do mesmo sexo que buscaegitimacdo de sua unido e, lutam,

inclusive, pelo direito de gerar e adotar filhase gerdo seus descendentes.

CONSUMPTION, IDENTITY, LABOR AND FAMILY: NOTESTO A REFLECTION
ABOUT THE CHANGESIN CONTEMPORARY CAPITALISM

ABSTRACT: This paper intends to discuss, at first, the transfations that have occurred in
goods production and consumption and the forms oafability as well as social and
individual identity brought up by these changesorSafter, we will seek to analyze the
gualities and abilities developed by the individutd the satisfaction of their needs and the
forms of interpersonal relationship which came yresults of those changes. Then, we will
seek to comprehend the family issue and its hegtbiransformations and the forms of
relationship that it acquires in this new reconfigtion of contemporary capital. We believe
that changes in the ways of consumption and thestngstion of the identity can be
apprehended by following the clues left by the geann labor conception and organization
and by the social relations built up from them.dratn, the analysis will turn to the effort of
comprehending the individuality and the paths trhseparately, which ultimately provoke
the social rearrangements later defined when wattoé the changes in family formation. In
this section, we tried to rebuild the historicalntext of the family’s configurations and the
family’s rearrangements raised by the changes iae thganization of contemporary
capitalism, paying attention to the comprehensidnite internal logic and inherent
contradictions.

®> Mesmo que estudos apontem que, em certos setonesnem ainda tenha salarios superiores aos daemailh
que as mulheres ainda sejam minoria em cargosef@aau comando, o nivel de exploracéo a que ambid®
expostos é superlativo; seja pela jornada duplzipla a qual a mulher e, em muitos casos o honegrha que
enfrentar ou, entdo, pela diminuicdo cada vez nwaoestabilidade do emprego e da necessidade attapéar
as mudancas do mercado de trabalho.
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