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RESUMO: O objetivo deste artigo ¢ discutir algumas das formas e sentidos da apropriacdo da
natureza na moderna sociedade capitalista. Para tanto, esta divido em duas partes, precedidas
pela introducdo. A primeira parte traca um esboco da génese da mercantilizacdo da natureza,
com énfase na transformacéo da terra em mercadoria e na dissociagdo homem-natureza, a
partir de textos de Karl Marx, Rosa Luxemburgo, Karl Polanyi e Pierre Bourdieu. Na
sequéncia, aponta-se como a emergéncia da questdo ambiental possibilita a criagdo de novas
mercadorias de apelo sustentavel, com respaldo empirico em breves observacdes acerca do
setor sucroenergético e do etanol brasileiro. Sugerimos, por fim, que as “mercadorias verdes”
apelam para uma reaproximacdo sensitiva e epistemologica entre 0 homem e a natureza, no
intuito de intensificar o processo de acumulagéo capitalista.

PALAVRAS-CHAVE: Sociedade e natureza. Ruralidades e meio ambiente. Mercadorias
verdes. Mercantilizacdo da natureza.

Introducéo

A separagdo entre o homem e seus meios de producdo constitui a esséncia do
capitalismo, permanentemente reiterada pelos diferentes regimes de acumulacdo. Esta é a
premissa para que sociedades capitalistas convertam em mercadoria elementos antes
indissocidveis do homem, como a terra ou, num sentido mais amplo, a natureza.

Se, originalmente, a terra constituia uma parte do “corpo inorganico” do homem
(MARX, 1981), a expulsdo efetiva de grupos e classes de seus territdrios, com a apropriacdo
privada de terras comuns e a prépria constituicdo do moderno pensamento ocidental, que
concebe a natureza como algo exterior ao humano, favoreceram a dissociagdo desses dois
elementos. Externa ao homem, a natureza se torna passivel de ser dominada, controlada,
explorada. Conceitualmente separada, torna-se um objeto a ser usado, descartavel quando
conveniente, substituido sempre que necessario. Uma mercadoria regida por leis de oferta e

procura.
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Desde que a natureza se converte em um conjunto de objetos e processos de trabalho,
desde que os processos ecoldgicos participam da formacéo de valor e da producdo de mais-
valor, a natureza € absorvida no processo de reproducdo do capital (LEFF, 1986). Mas a
articulacdo entre natureza e sociedade nao pode ser explicada como um simples intercambio
entre a cultura e seu meio ambiente. Nem € possivel pensar uma formacéo social como uma
populacdo inserida em um ecossistema bioldgico, nem limitar a existéncia ontoldgica da
natureza as narrativas que o homem elaborou sobre ela ao longo de sua histéria. Segundo Leff
(1986), € o processo de producdo material, de acumulacdo e expansdo do capital o que
condiciona o funcionamento, a evolucdo e a estruturagdo dos ecossistemas, assim como as
formas técnicas de apropriagdo e transformacédo da natureza.

Inscritos na dindmica do capital, os processos que possibilitam a separacdo entre
homem e natureza sdo 0s mesmos que criam mercado para qualidades essenciais dos seres
humanos e sua producdo, a exemplo do trabalho (atividade prépria a vida) e do tempo de
trabalho (mercadoria dela extraida).

Segundo Taussig (2010), o sistema mercantil do capitalismo moderno engendra uma
mentalidade mercadoldgica, segundo a qual, as pessoas tendem a ser vistas como mercadorias
e estas se inclinam a ser concebidas como entidades animadas que dominam as pessoas. Ao
contrario dos antigos modos de organizacdo que uniam os individuos em relacdes diretas de
producéo e troca, o mercado coloca-se entre as pessoas, mediando a consciéncia direta das
relacBes sociais atraves das leis abstratas que regem a relacdo entre mercadorias. Quando o
sustento das familias passa a depender das relagcdes estabelecidas pelas mercadorias, o
mercado torna-se garantia de sua coeréncia espiritual. A concepcdo organica da sociedade é
dissolvida, portanto, por dois processos sinérgicos: o comunitario e a mutualidade déo lugar
ao interesse pessoal, e as mercadorias - ndo as pessoas - passam a dominar o ser social.

Assim, as bases de subsisténcia estabelecidas pelo mercado tornam-se um reiterado
ritual cotidiano pela sobrevivéncia, que agrupa feixes de sentido, antes desconectados, em
uma rede de associacOes, a primeira vista, coerente e naturalizada. O paradigma da
mercadoria passa a ser predominante no entendimento da humanidade, das relagdes sociais e
do mundo em geral (TAUSSIG, 2010).

O objetivo deste artigo é discutir algumas das formas e sentidos da apropriacdo da
natureza na moderna sociedade capitalista. Para tanto, inicialmente, o texto visitara alguns
trabalhos de reconhecida importancia, no espectro da teoria social, que abordam a génese do
processo de mercantilizacdo da natureza, na passagem das economias pré-capitalistas para as

capitalistas, tendo como foco a questdo da propriedade da terra e a dissociacdo das relacGes
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entre homem e natureza. Num segundo momento, sustentard que a emergéncia da questao
ambiental, tal como a conhecemos hoje, possibilita a criagdo de novas mercadorias, as quais —
sugerimos - tém uma caracteristica especial: elas apelam para uma “reaproximacdo” entre
homem e natureza. Responsabilizando-o pela degradacdo dos recursos naturais e imputando-
Ihe o papel de guardido das condi¢cbes ambientais de vida no planeta, as mercadorias
“sustentaveis”, que aqui chamamos de “mercadorias verdes”, intensificam os ciclos de
acumulacdo do capital. Desta vez, porém, dispensam a violéncia deliberada empregada em
sociedades pretéritas (tribais, feudais e coloniais), e se apoiam numa ordem de valores
ecoldgicos, éticos. Por fim, uma breve anélise de documentos relativos ao etanol brasileiro

fundamentara empiricamente esses argumentos.

A terra como meio de trabalho, sociabilidade e sua transformacdo em mercadoria

Interessa-nos, nesta secdo, analisar os aspectos culturais e mercadoldgicos das relacbes
do homem com a terra — muitas vezes tomada, neste trabalho, como proxy para natureza. Ndo
existindo, em épocas pré-capitalistas, como conceitos separados, natureza e homem eram
tidos em relacdo dialética, mediada pelo trabalho. Esta relacdo implicava na apropriacdo dos
elementos naturais pelo homem, de tal modo que a propriedade da terra ja estava presente nas
formacdes econémicas pré-capitalistas, constituindo a unidade natural do trabalho do homem
com seus pressupostos materiais (MARX, 1981). Naquelas comunidades, o trabalhador tem
uma existéncia objetiva; ele relaciona-se consigo mesmo e com os demais membros da
comunidade como proprietario das condicdes de sua realidade. Cabe pontuar, como faz
Hobsbawm (1981), que este conceito de propriedade ndo deve ser, de forma alguma,
identificado com a forma especifica da propriedade privada capitalista, pois implica apenas
numa apropriacdo, em retirar algo da natureza, ou determinar um tipo de uso para alguma
parte da natureza (inclusive o préprio corpo). De tal modo, representa originalmente, apenas,
um aspecto do trabalho, cuja finalidade ndo é a criagdo de valor, mas sim a manutencdo do
proprietario individual, da sua familia, e da comunidade como um todo.

Assim, para Marx (1981), o primeiro pressuposto desta forma inicial de propriedade
da terra € a comunidade humana: a familia, a tribo, as combinagdes de tribos (via casamentos
ou outras relagbes). Como na vida némade os homens ndo se fixavam a um local, a
comunidade tribal (grupo natural) ndo surge como uma consequéncia, mas Sim como a
condicdo prévia da apropriacdo e do uso conjunto, temporario, do solo. Por isso, 0 autor

afirma que a terra é o grande laboratdrio que proporciona tanto 0s meios e objetos de trabalho
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como a base da comunidade. “As relagdes do homem com a terra s&o ingénuas: eles se
consideram como proprietarios comunais, ou seja, membros de uma comunidade que se
produz e reproduz pelo trabalho vivo.” (MARX, 1981, p. 67).

Marx (1981) descreve diversas formas de apropriacdo da terra e dos recursos naturais,
segundo diferentes modelos de organizacdo social, como o asiatico, 0 greco-romano, 0
germanico. Em todas elas, ha a apropriacdo das condi¢des naturais do trabalho, ou seja, do
solo, implicando na propriedade comunal ou individual da terra, que ele considera como “a
natureza inorganica” da subjetividade do homem. Nessas formas pré-capitalistas, 0 homem
estabelece um modo objetivo de existéncia na terra que antecede sua atividade (e ndo surge
como simples consequéncia dela). A terra ¢é, portanto, “[...] como sua prépria pele, como sdo
seus 6rgdos sensoriais, pois toda a pele, e todos os 6rgdos dos sentidos sdo, também,
desenvolvidos, reproduzidos, no processo da vida.” (MARX, 1981, p. 78).

A propriedade da terra e a agricultura constituem a base da ordem econdmica pre-
capitalista, cujo objetivo é a producédo de valores de uso. A mediacao entre homem e terra da-
se pela existéncia do individuo como membro de uma comunidade, a qual ocupa o solo
pacifica ou violentamente. “Um individuo isolado, do mesmo modo que ndo poderia falar,
ndo poderia ser proprietario do solo. Quando muito poderia viver dele, como vivem 0s
animais [...]” (MARX, 1981, p. 78). O autor ressalta, aqui, que a propriedade de um elemento
da natureza, de modo especifico a terra, constitui um modo de sociabilidade para 0 homem,
sobretudo enquanto carregada de valor de uso; esta forma de sociabilidade se transforma
quando tal recurso é usado como insumo para a producdo de valores excedentes. Assim, 0 ato
de reproducdo em si muda ndo apenas as condi¢Oes objetivas — transformando aldeias em
cidades, regides selvagens em terras agricolas, etc —, mas os produtores mudam com ele, pela
emergéncia de novas qualidades, transformando-se e desenvolvendo-se na produgéo,
adquirindo novas forgas, novas concepg¢des, novos modos de relacionamento matuo, novas
necessidades e novas maneiras de falar.

Em sua introdugéo ao livro Formagdes econdmicas pré-capitalistas (MARX, 1981),
Hobsbawm afirma que o progresso é observavel na crescente emancipagdo do homem em
relacdo & natureza e no seu dominio cada vez maior sobre a mesma. Esta emancipacdo — a
partir de uma determinada situacdo na qual os homens primitivos tém de lutar pela
sobrevivéncia, a partir das relacbes originais e espontaneas que nascem do processo de
evolugdo dos animais em grupos humanos — ndo apenas afeta as forcas produtivas, como
também as relacdes de producdo. De um lado, as relages que os homens estabelecem entre si,

como resultado da especializacdo do trabalho e da troca, se tornam cada vez mais sofisticadas,
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fomentando a producgéo de mercadorias e propiciando as bases para a acumulacdo do capital.
De outro lado, a dupla relacdo de trabalho-propriedade é progressivamente rompida, na
medida em que o homem afasta-se da sua relagcdo primitiva (espontaneamente desenvolvida)
com a natureza.

Para Marx (1987), o trabalho é a categoria que permite pressupor que os homens
apenas podem viver — bioldgica e culturalmente — se efetivarem uma continua transformacao
da natureza. Diferentemente do ocorre na esfera biologica, essa transformacdo da natureza é
teleologicamente arquitetada; seu resultado € previamente construido a partir da experiéncia e
de valores socialmente constituidos. Sob esta Otica, deixa de ser coisa-em si e torna-se
relagdo. Diferentemente de Ricardo e Smith, o trabalho na dialética marxiana ndo é um
componente fundamental do processo econdmico de geracdo de riqueza social, mas sim uma
categoria antropoldgica, base ndo sé da cultura, mas da criacdo do proprio homem
(MARTINS, 2004). Para Marx (1983, p.49):

O trabalho, enquanto formador de valores-de-uso, engquanto trabalho dtil, é
uma condicdo de existéncia do homem, independente de todas as formas de
sociedade; é uma necessidade natural eterna, que tem a funcéo de mediatizar
0 intercAmbio organico entre homem e natureza, ou seja, a vida dos homens.

Martins (2004) destaca que, como condi¢do do homem, o trabalho orienta a acao fisica
ndo pelo instinto, mas pela capacidade reflexiva de seu agente (0 que o distingue das demais
espécies animais); como génese, este atua sobre a natureza de maneira a modifica-la
(humanizando-a) e modificar-se (naturalizando-se). Nesta simbiose de transformacdo do
homem e da natureza, Marx aponta trés momentos elementares: a atividade orientada ou o
trabalho propriamente dito, o objeto a ser transformado e o meio (instrumentos) de
transformacéo. Neste ambito, a relacdo da sociedade com sua base biofisica assume sentido de
interacdo, onde as propriedades da natureza interferem no carater tanto dos produtos dos quais
se serve a sociedade para a satisfacdo de suas necessidades, quanto dos objetos e das
habilidades desenvolvidas para fins de transformac&o da prépria natureza.

Como atividade que visa, de uma forma ou de outra, a apropriacdo do que é natural, o
trabalho € condicdo natural da existéncia humana, uma condicdo do metabolismo entre
homem e natureza, independentemente de qualquer forma social. J& o trabalho que cria valor
de troca € uma forma especificamente social do trabalho. Abstraido de suas caracteristicas
concretas, essa forma de trabalho torna-se, na producdo capitalista, simples dispéndio de

energia, indiferente as suas manifestagcdes singulares (MARTINS, 2004). O movimento de
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criacdo de valor assume, entdo, um papel central, sobrepondo-se as determinagdes simples do
trabalho, que s&o a de intercambio entre homem e natureza.

Gradativamente, a relacdo primitiva entre o0 homem e a natureza se distancia ao
assumir a forma de uma progressiva separacdo entre o trabalho livre e as condi¢des objetivas
de sua realizacdo. Em outras palavras, trata-se da separacdo entre os meios e 0 objeto de
trabalho, entre o trabalhador e a terra, fomentando a diferenca entre o uso (que ndo tem
importancia direta para a producao capitalista) e a troca e acumulacéo (objetivos diretos de tal
modo de producdo). Ademais, segundo Hobsbawm (1981), o processo de emancipagdo do
homem das condi¢cBes naturais originais de producdo €, também, um processo de
individualizagdo humana: uma vez que o homem surge como um ser genérico, tribal, “um
animal de rebanho”, a troca atua como agente fundamental da individualizagado, “dissolvendo
o animal gregario”. Este distanciamento, como mencionado, se completa quando o
trabalhador é reduzido a simples forca de trabalho, e a propriedade se restringe ao controle
dos meios de producdo. Transformado em mercadoria, o valor do trabalho passa a ser medido
pelo tempo de trabalho abstrato necessario a sua reproducdo. Na dialética marxiana, este é o
ponto fundamental para a analise da moderna sociedade capitalista.

Esse processo transforma as relagdes do individuo com o que era a sua comunidade, a
qual, no caso extremo do capitalismo, transforma-se num mecanismo social desumanizado,
hostil e estranho ao individuo. O movimento histérico que separa o trabalho de seus meios
exteriores indispensaveis é a causa da “acumulagdo primitiva”, assim chamada porque prévia
a economia burguesa (MARX, 1979). Tal movimento é representado pela dissolucdo da
ordem feudal, que produziu os elementos constitutivos da ordem capitalista, tendo como base
a expropriacéo dos cultivadores.

Para melhor entender esse processo, cabe lembrar que, na Europa medieval, a terra era
partilhada entre o senhor feudal e seus semi-servos, uma vez que aquele desfrutava de mais
poder quanto mais suditos tivesse morando em seu solo. Em guerra com a realeza e o
parlamento, porém, os senhores feudais da Inglaterra usurparam os bens comunais e
expulsaram os camponeses do solo a que tinham direito. Com a expansao da manufatura e a
alta dos pregos da 1, no século XV, o dinheiro passava a ser considerado poder, dai a
intencdo de transformar a terra cultivavel em pastos para a criacdo de ovelhas. A apropriacao
fraudulenta do dominio publico e a pilhagem dos bens eclesiasticos tinham como fim fazer da
terra um artigo de comércio e ampliar a agricultura em grande escala. As consequéncias
diretas, segundo Marx (1979), foram o enriquecimento dos capitalistas, 0 empobrecimento

das massas, a decadéncia das vilas e igrejas, a despeito de algumas medidas — na pratica sem
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efeitos - tomadas pelo parlamento inglés contra a usurpacdo das terras (as chamadas “leis de
Henrique VII”).

Ja no século XVII, as proprias leis se tornaram instrumento de espoliacdo, por meio do
fechamento das terras comunais®, a0 mesmo tempo em que os meios extralegais permaneciam
em vigéncia. A classe de camponeses independentes, que viviam nas comunas, era suplantada
e em seu lugar surgiam pequenos arrendatarios. Em paralelo, crescia uma massa de proletarios
(antiga populacdo do campo) disponivel para a industria e multiplicavam-se as grandes
fazendas.

Acerca dos efeitos da concentragdo de terras, Marx (1979) destaca que 0s pequenos
arrendatarios (colonos ou proprietarios) ingleses foram transformados em pessoas forcadas a
ganhar o sustento trabalhando para outrem e a ir comprar no mercado 0s meios de sua
subsisténcia; as cidades e manufaturas cresceram, porque nelas se langou mais gente a procura
de ocupacdo; os salarios dos trabalhadores do campo comecgaram a cair abaixo do minimo
possivel e foi necessario completa-los mediante “socorros oficiais”. “Em resumo, a situacdo
das classes inferiores do povo piorou sob todos os aspectos.” (MARX, 1979, p.39). Ele
completa: “No século XIX, nem mesmo a lembranga do lago que ligava o cultivador ao solo
comunal existia mais.” (MARX, 1979, p. 42).

Além da Inglaterra, o autor descreve o conjunto de atos de violéncia por meio dos
quais os grandes proprietérios se livraram dos cultivadores e de suas moradias na Irlanda e,
sobretudo, na Escocia, onde as Highlands eram compostas por clas cujos chefes, por sua
autoridade, converteram o direito de titularidade das terras em direito a propriedade privada,
expulsando os outros membros do cla a forca, queimando e destruindo aldeias. A terra podia,
entdo, ser vendida; e o novo comprador, se inovador, empregaria ali métodos de cultivo que
permitissem colher maiores rendimentos, com menores gastos. Na Escdcia, posteriormente,
ocorreu a conversao de pastagens em parques de caga, atividade que simbolizava status para a
aristocracia e fonte de novos lucros para os proprietarios de terras, ja que o cultivo de
alimentos em partes das Highlands ndo se mostrava tdo rentadvel por ser uma regido
montanhosa. Como reflexo, houve queda na producédo de alimentos e 0 aumento da miséria do
povo, levando a grande fome dos celtas em 1847. A renda liquida dos grandes detentores de
terras, porém, aumentou, de modo que a “riqueza nacional” também.

Seguindo os pressupostos tedricos marxistas, a transformacédo da terra em mercadoria

nas col6nias africanas e asiaticas foi objeto de dedicagdo de Luxemburgo (1970). Segundo a

* Bills for Enclosures of Commons, decretos por meio dos quais os proprietarios de terras “presenteavam” a si
mesmos com 0s bens comunais.
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autora, a Inglaterra criou artificialmente, na india, uma aristocracia territorial baseada nos
direitos de propriedade tradicionais das comunidades camponesas, para fazer com que a terra
passasse as méos de capitalistas ingleses, sob a justificativa de proteger o camponés contra 0s
opressores locais. Rapidamente surgiu na India a grande propriedade territorial, enquanto os
camponeses se transformavam numa massa empobrecida de pequenos arrendatarios. De modo
caracteristico, os ingleses foram os primeiros conquistadores da india que demonstraram
indiferenca diante das obras publicas civilizadoras de carater econdmico, ja que, de acordo
com a autora, arabes, afegdos e mongois construiram ali grandes obras de canalizagéo,
estradas, pontes, pocos, além de se preocuparem com o cultivo do solo, a irrigacdo, a
seguranca das estradas e o sustento dos viajantes — ao contrario dos ingleses.

A autora aborda também a conquista da Argélia pelos franceses. Segundo ela, a
populacdo cabila era dominada por antiquissimas instituicbes econdmicas e sociais, que,
apesar da longa e movimentada historia do pais, conservaram-se até o seculo XIX, e parte
delas até o XX. Entre os arabes lavradores, a terra era, na maior parte do tempo, propriedade
coletiva das tribos. Lacos estreitissimos de solidariedade, auxilio mdtuo e igualdade eram as
normas dessas comunidades. Porém, a destruicdo sistematica e consciente da propriedade
comum, e sua partilha, foi o polo sobre o qual girou a politica colonial francesa durante meio
século, com a finalidade de destruir o poder das familias &rabes como comunidades sociais e
enfraquecer sua resisténcia. A maior parte das terras cultivadas, como as terras comuns,
bosques e prados foram declarados propriedade do Estado e empregados para fins de
colonizacdo. Esse sistema, porém, ndo conduziu a colonizacdo, mas limitou-se a produzir uma
especulacdo desenfreada. Na maioria dos casos, os arabes readquiriram as terras que Ihes
haviam desapropriado, por meio da contracdo de grandes dividas. Inseguranca da propriedade,
especulacdo e usura passaram a fazer parte do cenario cotidiano, ao qual se seguiu uma série
de politicas desastrosas.

Fome e mortandade foram os resultados dos processos de colonizagdo da india,
Argélia e demais col6nias, ao longo dos séculos. A solugdo proposta por uma comissdo
francesa que investigou as causas da extrema miséria argelina, porém, foi irbnica: a salvagéo
viria da “propriedade privada”, sob o argumento cientifico (baseado em Smith e Ricardo) que
a propriedade privada € uma condicéo prévia para o aperfeicoamento do cultivo intensivo do
solo na Argélia (e, portanto, para evitar a escassez de alimentos), uma vez que ninguém
empregaria capital ou trabalho intensivo numa terra que ndo fosse sua e cujos frutos nao
fossem seus (LUXEMBURGO, 1970).
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Adicionando elementos tedricos a analise da sociedade cabila, Bourdieu (1979) reflete
sobre as disposi¢cdes econdémicas dos agentes submetidos a colonizagdo na Argélia. Para o
autor, os agentes criados dentro de uma tradicdo cultural totalmente diferente s6 conseguem
se adaptar a economia monetaria as custas de uma reinvencao criadora que nada tem a ver
com uma acomodacio forcada, puramente mecénica e passiva. A medida que evolui, a
organizagdo econdmica colonizadora tende a se impor como um sistema quase autbnomo que
espera e exige do individuo um certo tipo de préatica e de disposi¢cbes econémicas, as quais
envolvem o espirito de calculo e previsdo. Mas esse novo sistema de disposi¢cdes nao é
elaborado no vazio; ele se constitui a partir de posi¢cdes costumeiras que sobrevivem ao
desaparecimento ou a desagregacdo das bases econdmicas; se constitui a partir dos habitus
que 0s agentes portam.

Relativamente reduzida tanto no capitalismo nascente como na sociedade capitalista
avancada, a discordancia entre os habitus e as estruturas da economia é, no caso das colonias,
tdo grande quanto possivel. Por ndo se transformarem no mesmo ritmo das estruturas
econbmicas, as disposicdes e ideologias correspondentes a estruturas econémicas anteriores
coexistem na sociedade global e, por vezes, nos mesmos individuos. Em outras palavras,
Bourdieu (1979) propde a dualidade entre as disposicOes subjetivas e as estruturas
econdmicas. E deste modo que inlimeros comportamentos que poderiam parecer
investimentos (racionais do ponto de vista econdmico) obedecem a uma l6gica que ndo é a do
calculo econdmico racional. Na sociedade cabila argelina, por exemplo, as aquisi¢es de
terras se multiplicaram a medida que as bases econdmicas da antiga sociedade
desmoronavam, generalizando as trocas econdmicas e gerando uma crise do ethos camponés.
A motivacdo para essas aquisi¢des, no entanto, vinha da preocupacao em evitar que a terra da
familia caisse em maos estranhas. Do mesmo modo, iniciativas inovadoras em termos de
equipamentos agricolas e domésticos tiveram origem no sentimento de honra e nas
competicdes por prestigio entre partidos ou familias nas aldeias, desprovidas de uma
preocupacao com a rentabilidade.

A permanéncia descontinua de outras ordens de valores, diferentes do racionalismo
econdmico neoclassico, porém, ndo evita a rarefacdo da populagdo camponesa e a
condensacédo do proletariado industrial. Nas col6nias e nos ambientes rurais europeus, a terra
fornecia tantos ou ainda mais produtos que antes, porque as condi¢des da propriedade agraria
eram aperfeicoadas por métodos de cultivo e a concentragdo dos meios de producdo. Além
disso, os assalariados agricolas foram obrigados a um trabalho mais intensivo, ao passo que o

campo que eles exploravam por conta propria, e em seu proprio beneficio, se reduzia
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progressivamente, possibilitando aos empresarios rurais capitalistas e aos arrendatérios se
apropriarem, cada vez mais, do seu tempo livre.

Nas cidades, por sua vez, as dificuldades de adaptacdo a disciplina do novo sistema
social propiciou o surgimento de desocupados, mendigos e ladrGes, tratados pela legislacao
como “criminosos voluntarios™: “[...] foi assim que a popula¢do dos campos, violentamente
expropriada e reduzida & vagabundagem, ficou submetida a disciplina que exige sistema
assalariado, por leis de um terrorismo grotesco: pelo agoite, a marca com ferro em brasa, a
tortura e a escraviddo.” (MARX, 1979, p.64).

Os acontecimentos que transformaram os cultivadores em assalariados e seus meios de
subsisténcia e de trabalho em elementos materiais do capital criam para este (o capital) seu
mercado interior. Antigamente, a mesma familia camponesa confeccionava e depois consumia
diretamente os animais e as matérias-brutas fruto de seu trabalho. Reduzidas, agora, a
mercadorias, esses produtos sdo vendidos por atacado ao arrendatario, que por sua vez, 0s
vende as manufaturas. Fios, tecidos e las, antes ao alcance de toda a familia camponesa,
convertem-se em artigos de manufatura para os quais 0s camponeses servem de mercado.
Como diz Marx (1979), as fibras do linho ndo mudaram, mas uma “nova alma social” passou
a deslizar em seu corpo.

Para Luxemburgo (1970), este é o fim da economia natural, definida como a producéo
em funcdo das necessidades domésticas, ndo existindo ou sendo escassa a demanda por
mercadorias estrangeiras. Para a autora, os fins econdmicos do capitalismo em sua luta com as
sociedades de economia natural sdo, primeiramente, a apropriacdo direta de importantes
fontes de forgas produtivas, como a terra e os minerais, seguida da introducéo da economia de
mercado e da separagéo entre agricultura e artesanato:

Para obrigar a massa de camponeses a comprar suas mercadorias, 0 capital
esforca-se em reduzir a economia rural a um s6 ramo, do qual ndo pode
apoderar-se imediatamente ou sem dificuldades, devido as relagfes de
propriedade na Europa: a agricultura. (LUXEMBURGO, 1970, p. 343-344).

Nesse processo de separacdo da agricultura e do artesanato, intervieram mdaltiplos
fatores como a pressdo tributaria, a guerra, a venda forcada e a monopolizagdo da terra
nacional. Para Luxemburgo (1970), esse processo foi mais radicalmente empregado nos
Estados Unidos. A autora descreve que as estradas de ferro, construidas com capital europeu,
conduziram os fazendeiros americanos as imensas regides do Este e Oeste, “onde estes
exterminaram o0s indigenas com armas de fogo, cdes policiais, licores e sifilis”

(LUXEMBURGO, 1970, p.344). Depois, apropriaram-se de suas terras como se fossem
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“livres”, para desbrava-las e cultivd-las. Nas palavras da autora, o fazendeiro americano do
periodo anterior & Guerra de Secessdo sabia fazer um pouco de cada coisa, ndo necessitando
ajuda do mundo exterior. Depois da guerra, porém, verificou-se intenso desenvolvimento dos
meios de transporte e da industria, gracas as tarifas aduaneiras cada vez mais elevadas. Para
impulsionar a construcdo de estradas de ferro, ofereceram-se as companhias ferroviarias
enormes lotes de terras americanas. As estradas e a especulacdo de terras atrairam emigrantes
europeus aos Estados Unidos. Nos primeiros anos que se seguiram a guerra civil, os
proprietarios de plantacGes dos estados do Sul viram-se obrigados a introduzir o arado a vapor
e outras tecnologias, ap6s a emancipacao dos negros. A autora narra que, em todo o Oeste, 0
fazendeiro passou a vender seu gado e comprar carne fresca, vender seus porcos e comprar
presunto, vender suas frutas e compra-las na forma de compotas. Se semeava o linho, ao invés
de fia-lo, tecé-lo e fazer roupas para seus filhos, ele passou a vender as sementes e comprar 0
vestuario. As pequenas oficinas das fazendas cederam lugar as grandes usinas e fabricas das
cidades. Finalmente, o proprio trabalho agricola mecanizou-se. “Hoje ele compra quase tudo o
gue antes produzia sozinho, e para isso precisa de dinheiro. [...] A producdo de mercadorias €
a forma geral que o capitalismo possui para se desenvolver”, afirma Luxemburgo (1970,
p.348-349).

O processo de desenvolvimento capitalista também é objeto de discussdao de Karl
Polanyi (2000), que dedica-se a questdo da mercantilizacdo da terra a partir das tentativas de
implementacdo de uma economia liberal de mercado. O autor defende que um mercado
autorregulavel é utdpico, ndo podendo existir sem aniquilar a substancia humana e natural da
sociedade. Por isso, a ideia de autorregulamentagédo constituiu-se numa inversao da tendéncia
de desenvolvimento, uma vez que, antes do século XIX, o sistema econémico era absorvido
pelo social, e 0s mercados eram acessorios da vida econémica.

Remetendo também ao sistema feudal e de guildas (corporagGes de oficio), Polanyi
(2000) mostra que a terra e o trabalho formavam parte da propria organizacdo social. A terra
era a base do sistema militar, juridico, administrativo e politico. Seu status e funcdo eram
determinados por regras legais e costumeiras: se a sua posse era transferivel ou ndo, a quem e
sob quais restri¢cGes; em que implicavam os direitos de propriedade; de que forma podiam ser
utilizados alguns tipos de terra — todas essas questdes estavam sujeitas a regulamentacoes
institucionais e ficavam a parte da questdo de compra e venda. O mesmo com o trabalho. As
relacfes do mestre, do jornaleiro e do aprendiz; as condi¢Ges do artesanato; os salarios dos
trabalhadores, tudo era regulamentado pelo costume e pelas regras da guilda e da cidade.
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Enquanto Marx e Luxemburgo viam na dissolucdo do feudalismo a base do
capitalismo e da destruicdo das relagdes do homem com a natureza e seus meios de trabalho,
Polanyi entende que o status feudal da terra s6 foi abolido naquilo que estava ligado aos
privilégios provinciais; no restante, a terra permaneceu extra commercium, tanto na Inglaterra
quanto na Franga. Para Polanyi (2000), o mercantilismo jamais atacou as salvaguardas que
protegiam a terra e o trabalho e os impedia de se tornarem objetos de comércio. O sistema
mercantilista, embora enfatizasse a comercializagdo como politica nacional, pensava 0s
mercados de maneira contraria a economia de mercado (regulacdo via precos), haja vista a
amplitude da intervencdo estatal na industria. O autor afirma que os mercantilistas eram
similares aos feudalistas neste aspecto, divergindo apenas quanto aos métodos: uns apelavam
para 0s costumes e a tradi¢do, outros, para a autoridade dos estatutos e leis. Ambos, porém,
seriam avessos a ideia de comercializacdo da terra e do trabalho — uma precondicdo da
economia de mercado.

A economia de mercado, defendida pela corrente teérica do liberalismo econdémico, é
um sistema econémico controlado e dirigido apenas por mercados, que regulam a ordem na
producdo e distribuicdo dos bens e servicos via precos. Uma economia desse tipo se origina
da expectativa de que os seres humanos se comportem de maneira tal a atingir 0 maximo de
ganhos monetéarios, e pressupde a presenca do dinheiro. A autorregulacao significa, pois, que
toda a producdo é destinada para venda, e que todos os rendimentos derivam de tais vendas.
Por conseguinte, a economia de mercado deve compreender todos os componentes da
industria, incluindo trabalho, terra e dinheiro. Polanyi (2000) argumenta, contudo, que
trabalho e terra nada mais s@o do que os préprios seres humanos que constituem as sociedades
e 0 ambiente natural no qual elas existem. Inclui-los no mecanismo de mercado significa
subordinar a substancia da propria sociedade as leis do mercado, por meio da criagdo de

mercadorias ficticias:

E com a ajuda do conceito de mercadoria que 0 mecanismo de mercado se
engrena aos varios elementos da vida industrial. As mercadorias sdo aqui
definidas, empiricamente, como objetos produzidos para venda no mercado;
por outro lado, os mercados sdo definidos empiricamente como contatos
reais entre compradores e vendedores. [...] Todavia, o trabalho, a terra e 0
dinheiro ndo sdo mercadorias. O postulado de que tudo que é comprado e
vendido tem que ser produzido para a venda é enfaticamente irreal no que
diz respeito a eles. Em outras palavras, de acordo com a defini¢cdo empirica
de uma mercadoria, eles ndo sdo mercadorias. (POLANY, 2000, p.93-94).

Partindo de uma perspectiva teorica diferente da marxista, Polanyi (2000)

complementa seu raciocinio explicando que trabalho € apenas um outro nome para a atividade
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humana que acompanha a propria vida, ndo podendo ser armazenada ou mobilizada; terra é
outro nome para a natureza, que ndo é produzida pelo homem; dinheiro € apenas um simbolo
do poder de compra. Por isso, “a descricdo do trabalho, da terra e do dinheiro como
mercadorias ¢ inteiramente ficticia™® (POLANYI, 2000, p. 94). N&o obstante, é com a ajuda
dessas ficgdes que os mercados reais sdo organizados, posto que esses elementos séo, de fato,
comprados e vendidos no mercado. Segundo o autor, a ficcdo da mercadoria oferece um
principio de organizacdo vital em relacdo a sociedade como um todo, afetando praticamente
todas as instituicdes, de formas variadas.

Neste sentido, permitir que 0 mecanismo de mercado seja o Unico dirigente do destino
dos seres humanos e do seu ambiente natural, e até mesmo o arbitro da quantidade e do uso do
poder de compra, resultaria no desmoronamento da sociedade. De acordo com Polanyi (2000),
a “for¢a de trabalho”, por exemplo, ndo poderia ser usada indiscriminadamente, sem afetar
também o individuo humano portador desta “mercadoria peculiar”. Ao dispor da forca de
trabalho de um homem, o sistema disporia também da entidade fisica, psicologica e moral do
homem ligado a esta etiqueta, e este sucumbiria se despojado da cobertura protetora das
instituicBes culturais. A natureza seria reduzida a seus elementos minimos, manchadas as
paisagens, poluidos os rios, destruido o poder de produzir alimentos e matérias-primas.
Afirmando que nenhuma sociedade suportaria os efeitos de um tal sistema de grosseiras
ficcdes, o autor ressalta que, como regra, o progresso é feito a custa da desarticulacdo social;
mas se o ritmo desse transtorno € exagerado, a comunidade sucumbe no processo.

As discussdes empreendidas por Marx, Luxemburgo, Bourdieu e Polanyi sobre as
transformacfes nas modalidades de acesso e uso a terra em diferentes contextos socio-
espaciais podem contribuir sobremaneira para a problematizacdo da moderna questdo
ambiental. Em particular, para a explicitagdo das estratégias de ecologizacdo das mercadorias

e de seus modos de producgéo, conforme veremos a segulir.
A questdo ambiental e as mercadorias verdes
Vimos, até aqui, que o desenvolvimento das formagdes sociais e a transformacédo da

natureza ndo resulta apenas de um processo de adaptacdo, assimilacdo e evolucdo dos

diferentes grupos humanos a um meio exuberante e hostil. Essas mudancas historicas tém sido

® Polanyi (2000) ressalta que a afirmativa de Marx do carater fetichista dessas mercadorias se refere ao valor de
troca de mercadorias genuinas e ndo tem nada em comum com as mercadorias ficticias mencionadas em seu
texto.
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determinadas pelas relagdes sociais de producgdo e por suas formas historicas de subordinacéo
aos modos de produgdo dominantes.

Martins (2004), partindo do processo de trabalho® para analisar as questdes relativas
ao uso social da natureza e de seus processos ecoldgicos, pondera que a interacdo homem-
natureza ndo pode ser reduzida as funcBes analiticas da economia neoclassica. Para o autor, ao
contrério, as formas de interacdo entre sociedade e natureza séo estabelecidas historicamente,
sendo, portanto, produtos de interesses e acdes sociais contraditérias e conflitivas. Logo, 0s
aspectos relacionados ao uso social dos recursos naturais, bem como suas consequéncias para
0s ecossistemas envolvidos, devem ser compreendidos como partes integrantes de totalidades
concretas, onde, além das relacdes de propriedade, também as formas de producdo social
sobre estes recursos, os modos de regulacdo de seus usos e a construcdo historica das
necessidades sociais de consumo assumem posicOes centrais de analise.

Para Leff (1986), a sobredeterminacdo que exerce a dinamica do capital na
transformacdo dos ecossistemas e a racionalidade de uso dos recursos naturais estd sempre
condicionada por diferentes estilos étnicos de aproveitamento dos recursos de uma cultura que
mediam as interrelacdes entre 0s processos ecoldgicos e 0s processos histéricos. Preservadas
as especificidades conceituais e tedricas de cada autor, essa visdao de Leff tem pontos de
convergéncia com as assertivas de Bourdieu (1979) acerca da dualidade entre as disposi¢oes
subjetivas e as estruturas econémicas.

Leff (1986) entende que as economias indigenas e camponesas tém uma natureza nédo
cumulativa; a racionalidade da producdo rural e das economias de subsisténcia integram
valores culturais orientados por objetivos de estabilidade, prestigio, solidariedade interna e
satisfacdo enddgena de necessidades, assim como as normas sociais de acesso da comunidade
e de distribuicdo equitativa dos recursos ambientais. Esta racionalidade produtiva se
contrapde a especializagdo e a homogeneiza¢do da natureza, bem como a maximizagdo do
beneficio econbémico a curto prazo, buscadas pelas firmas capitalistas que exploram o0s
recursos naturais para a producéo de suas mercadorias.

Sozinha, a determinacdo econdmica das trocas mercantis, portanto, ndo da conta da
complexidade das articulacdes entre sociedade, cultura e natureza. E necessario perceber a
materialidade da cultura - a linguagem, as formacgdes do inconsciente, as estruturas
simbolicas, a organizacdo social — para conhecer os modos de articulacdo do processo de

reproducéo do capital com as diferentes formacdes sociais, assim como os efeitos inversos das

® Martins (2004) considera que a categoria trabalho, na acepcdo marxiana, ndo da origem ao simbolico; o
trabalho é também o simbolico. Ndo existe, sob tal perspectiva, a dualidade necessidade-cultura.
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lutas sociais por autonomia cultural, propriedade da terra e pela apropriagcdo de recursos. A
organizagdo cultural de uma formagéo socioecondmica aparece, entdo, como um tecido de
valores, de formacdes ideoldgicas, de sistemas de significacdo, de praticas produtivas e de
estilos de vida, em um contexto geografico e um momento historico dados.
Contemporaneamente, em meio ao que Leff (1986) chama de “cultura ecoldgica”, a questdo
do ambiente surge como um principio ético, reorientador das préaticas sociais e econémicas da
sociedade moderna, o que decorre da percepcao geral que a atividade humana causa prejuizos
ao meio ambiente, pela exploracdo econdmica desenfreada de seus recursos.

As iniciativas de reflexdo sobre os modernos problemas socioambientais
empreendidas a partir das categorias marxianas, no geral, apontam ndo para uma crise
ambiental — como, por vezes, os ecologistas chegam a afirmar —, mas sim para uma
contradicdo de formas de vivéncia social (MARTINS, 2004). Para Stahel (1999), por
exemplo, trata-se de uma crise da sociedade produtora de valor excedente, que ndo consegue
incorporar em sua ldgica a situacdo de finitude dos recursos ecoldgicos, por uma incapacidade
de interpretacdo do esgotamento do objeto alvo do trabalho.

O’Connor (1991), por sua vez, entende que as crescentes barreiras naturais de
expansao da producdo capitalista constituem-se em uma das contradi¢des préprias deste modo
de producdo. Isto porque, na medida em que a producdo de valores excedentes tem gerado
niveis progressivos de exaustdo dos recursos naturais, e sendo tais recursos — juntamente com
os demais processos ecologicos — elementos fundamentais no sistema de producdo de
mercadorias, o capital estaria sendo cada vez mais forcado a criar condi¢bes para a
manutencdo da produtividade de diversos ecossistemas, sob a pena de enfrentar crises agudas
de subproducéo.

Pressupondo a situa¢do de exaustdo dos recursos naturais, tal como o faz O’Connor,
Martins (2004) levanta a hip6tese de que, ao contrario do sugerido por aquele autor, tais
restricdes podem ndo gerar como efeito mais importante a subproducéo, mas sim a demanda,
por vezes, antecipando-se a um quadro de maior escassez, pela garantia de exploracdo dos
recursos naturais no ambito do movimento de acumulacéo. Esta garantido o mercado para a
criacdo das commodities ambientais e do que estamos chamando de “mercadorias verdes”,
produtos de apelo sustentavel calcados numa referéncia a ética ambiental. Estas poderiam ser
um meio de assegurar que, por via das relacbes de mercado, se garanta 0 uso dos recursos
naturais ainda disponiveis para aqueles que tenham melhores condic¢des de disputa/barganha
em situacdes de competitividade de mercado. Neste caso em especifico, segundo Martins

(2004), a novidade a ser categorizada em termos analiticos é exatamente a mercantilizacéo
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direta de elementos ecossistémicos, fato que, em Marx (1988), surge consubstanciado na
analise das metamorfoses da renda da terra’. Todavia, se partirmos das determinacdes simples
(gerais e particulares) que dao sentido e significacdo as totalidades concretas, podemos
observar que, do mesmo modo que, ao ser transformado em mercadoria, o trabalho torna-se
simples fonte indeterminada de producéo de valor, a natureza, sendo seu par inevitavel, ao ser
mercantilizada também é desvinculada de seus significados sdcio-culturais para restringir-se a
input na producdo de valor. Enfim, trabalho e natureza passam a ser reificados em formas sem
historia, ou seja, adquirem a aparéncia de fatores Uteis no processo produtivo, mas sem
relacfes de contetdo formativo nem condicao distinta nos modos de interacdo social.

Cabe lembrar, aqui, que Marx (1983) caracteriza a mercadoria como um objeto
externo, uma coisa, a qual pelas suas propriedades satisfaz necessidades humanas de qualquer
espécie. Nas sociedades capitalistas, a mercadoria possui duas propriedades principais, ja
mencionadas: seu valor de uso (a utilidade que ela apresenta a quem a consome) e seu valor
de troca (medida quantificAvel que possibilita seu intercdmbio). A mercadoria capitalista
possui, também, um carater mistico, seu fetiche: este ndo provém de seu valor de uso, mas
sim do carater social peculiar do trabalho que produz mercadorias (MARX, 1983). O fetiche®
se relaciona, assim, a fantasia que paira sobre o objeto, mascarando as desigualdades
presentes nas relagdes sociais — as assimetrias de poder, a presenca e organizacgdo das classes,
a desigualdade estrutural -, as quais assumem aparente igualdade na troca entre diferentes

mercadorias.

’ Martins (2004) afirma que, ao tratar da renda diferencial, Marx (1988) enfatiza que, embora os atributos
naturais de uma dada extensdo de terra ndo possuam e nem produzam valor, 0s mesmos podem se constituir, por
outro lado, em base natural de lucro suplementar. Isto significa que a monopoliza¢do de uma queda d’agua, por
exemplo, ndo pode per si gerar lucro adicional a quem detém o monopélio; tal lucro advém somente da maior
for¢a produtiva do trabalho decorrente do aproveitamento da forca natural gerada pela queda d’agua. Cumpre
entdo destacar que “[...] o valor de uso é sobretudo portador do valor de troca, mas ndo sua causa. O mesmo
valor de uso, caso pudesse ser obtido sem trabalho, ndo teria nenhum valor de troca, mas continuaria a ter sua
utilidade natural como valor de uso. Por outro lado, no entanto, uma coisa ndo tem nenhum valor de troca sem
valor de uso, portanto sem tal portador natural do trabalho.” (MARX, 1988, p. 133).

8 Nas sociedades pré-capitalistas, os produtos também podem se transformar em fetiches, mas por razdes bem
diferentes. “No modo pré-capitalista de producdo, ndo ha definicdo mercadolégica ou comoditizada dos valores e
das funcbes de um bem, e o consumo ¢é inteligivel. Produtos parecem animados ou dotados de vida porque séo
vistos como algo que incorporou o meio social de onde vém”. Em sua analise sobre os maori, Mauss (1967 apud
TAUSSIG, 2010) disse que tudo se passava como se existisse uma forca vital pertencente aos bens e servicos
trocados que compelia a reciprocidade. Ao trocar-se algo, de fato, trocava-se uma parte de si. O fetichismo
encontrado na economia das sociedades pré-capitalistas resulta do sentido orgénico de unidade entre as pessoas e
seus produtos, e isso contrapBe-se de forma gritante ao fetichismo da mercadoria nas sociedades capitalistas. As
crencas no diabo que Taussig (2010) aborda em seu livro podem ser interpretadas como reagdo nativa a
suplantacéo desse fetichismo tradicional pelo outro, moderno (capitalista). O diabo é o mediador do choque entre
esses dois sistemas completamente diferentes de producéo e troca; é um simbolo da dor e da destruicdo que os
canaviais e as minas causam, uma ‘“horrenda distor¢do” do principio da reciprocidade, percebida em termos
pessoais, ndo mercantis.
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O conceito de fetichismo da mercadoria serve para nos mostrar que a sociedade
capitalista apresenta-se a consciéncia como algo diferente do que é. As relagBes sociais sao
desmembradas e parecem dissolver-se em relacGes entre meras coisas — produto do trabalho

trocado no mercado. Como destaca Taussig (2010, p. 61):

Um éter de naturalidade — factual e fisica — oculta e recobre a organizacéao
social humana, a significacdo humana do mercado e o desenvolvimento de
uma classe assalariada desapropriada. Em vez do homem como objetivo da
producdo, a produgdo torna-se o objetivo do homem — e a riqueza, o objetivo
da producéo.

O fetiche das mercadorias verdes esta associado a emergéncia das preocupacoes
ambientais na sociedade contemporanea, as quais, sob o tema da “sustentabilidade”, vém
ressignificando as relacbes do homem com a natureza e também com 0Ss mercados,
provocando alteragfes no sentir, pensar e agir. A forca do meio ambiente como propulsor de
novas mercadorias para o sistema capitalista decorre do fato de ser este “[...] um campo que
toca profundamente o imaginario, as representacGes e sistemas de valores sociais, porque
obriga a repensar as relagdes entre sociedade, técnica e natureza e, portanto, tudo o que, na
organizacdo da sociedade, rege essas relagdes.” (JOLLIVET, 2001, p. 366). Neste repensar,
argumentamos, apela-se para uma “reaproximagdo” sensitiva e epistemolodgica entre 0 homem
e a natureza, esta Ultima dependendo do primeiro para se perpetuar, sob risco de extin¢do das
condi¢des ambientais adequadas de vida do préprio homem.

Com efeito, o etanol fabricado a partir da cana-de-agicar é uma mercadoria carregada
de fetiches. Emerge no inicio do século XXI com a messidnica promessa de ajudar a
humanidade a enfrentar os impactos dos desequilibrios por ela produzidos: a exploracdo
excessiva dos recursos naturais (sobretudo as fontes fosseis de energia), as emissfes de gases
causadores do efeito estufa, o aquecimento global e as eminentes ameacas a continuidade de
vida das proximas geracdes, ainda mantendo intocado o padrdo de consumo a que estamos
acostumados .

Subjacente a esta mercadoria “verde”, adjetivo que qualifica os produtos que se
pretendem “sustentaveis” em nossa cultura ecoldgica, existem relacdes sociais historicas de
expropriacdo dos trabalhadores rurais no cultivo e colheita da cana-de-agicar, de
concentracdo de terras e formacdo de latifundios monocultores, poluigdo atmosférica e
ameaca aos recursos hidricos, entre outros. Estas sdo algumas das relagdes que se ocultam
quando o etanol é colocado no mercado e a opgcdo por consumi-lo aparenta reduzir-se a

comparacdo entre seus precos e os da gasolina. S&8o algumas das relacdes que se ocultam
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quando se elege o etanol como uma opg¢do geopolitica estratégica para a expansdo do Brasil
nos grandes mercados demandantes de energia. S&0 as mesmas relagcbes que se ocultam
quando o pais se oferece para transferir modernas tecnologias de producao e processamento
da cana-de-acucar para paises de aptidao agricola similar, afirmando ser o etanol (ou a cana) o
produto capaz de promover desenvolvimento rural e a inclusdo socioecondmica de pequenos
agricultores.

Se tais formas de exploracdo permanecem, na maioria das vezes, ocultas, ndo se pode
afirmar que estejam invisiveis por completo. O setor sucroalcooleiro é alvo de frequentes
criticas, sobretudo no tocante as condi¢Bes de trabalho sobre as quais se assenta. A essas
criticas, o setor responde com a formalizacdo de acordos, compromissos voluntérios e a
adocdo de “boas praticas”, tendo na outra ponta atores como governos, sindicatos, empresas
de certificacdo, etc. Para Boltanski e Chiapello (2009), um dos efeitos da critica que se opde a
processos capitalistas é que esta coage aqueles que sdo seus porta-vozes a justificd-lo em
termos do bem comum. Nesta operacdo de justificacdo, o capitalismo incorpora uma parte dos
valores em nome dos quais era criticado, sem pdr em Xeque 0 proprio principio de
acumulacdo e a exigéncia de lucro. “O preco que a critica deve pagar por ter sido ouvida, pelo
menos parcialmente, € ver que uma parte dos valores por ela mobilizados para opor-se a
forma assumida pelo processo de acumulacao foi posta a servico dessa mesma acumulacéo.”
(BOLTANSKI; CHIAPELLO, 2009, p. 63).

O capitalismo encontra, assim, meios de renovar o carater fetichista de suas
mercadorias, em arenas de disputas que avancam para 0s dominios politicos, culturais,
axiologicos, e de forma alguma se restringem ao ambito econdémico. No caso especifico do
etanol, as disputas pela atribuicdo de significados a mercadoria sdo marcadas também pela
concorréncia entre discursos cientificos. Distantes da pretensa objetividade da ciéncia, 0s
discursos cientificos exercem significativa funcdo de autoridade e sdo aqui entendidos como
parte constitutiva de um campo composto por relacdes de forca, concentracdo de poder e de
capitais simbolicos.

Afirmar que a questdo do “meio ambiente” emerge ou tem origem recente remete aos
sentidos especificos que o tema adquiriu nas Gltimas décadas. Multiplos problemas que tal
questdo abarca foram postos e tratados bem antes que a etiqueta “meio ambiente” fosse
colocada, mas apenas nos anos 1970 ela adquiriu o sentido de uma preocupacdo de ordem
geral, de um movimento profundo da sociedade, de um novo “fato social” (JOLLIVET,

2001). Assim, 0 meio ambiente tornou-se um novo componente duravel da realidade social,
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do funcionamento e da evolugdo da sociedade — tal qual o era a questdo da propriedade da
terra para as sociedades descritas na primeira parte deste artigo.

Hoje, a questdo ambiental trata de uma série de questdes institucionalizadas que
mobilizam e organizam as representacGes coletivas, compondo um atual e expressivo
“sistema de significagdes”, nas palavras de Leff (1986). Essa producdo simbdlica, segundo
Jollivet (2001), passa por tudo que contribui para dar corpo aquilo que chamariamos de
“opinido publica institucional”: as midias, as sondagens de opinido e o campo da politica. Em
diversos paises, a criacdo de um “Ministério do Meio Ambiente”, por exemplo, consagra a
questdo ambiental como uma questdo posta naquilo que Habermas chama de “espago ptblico”
(JOLLIVET, 2001). Isso ndo significa que 0 meio ambiente seja uma preocupacao prioritaria,
mas que serve como caixa de ressonancia para um movimento militante ndo negligenciavel,
gue constréi progressivamente uma opinido publica cada vez mais sensivel acerca dos
problemas ambientais, favorecendo a composi¢do de uma “aura magica” sobre as mercadorias
verdes.

“Sociologicamente falando, n6s nos encontramos frente a uma ‘ideologia’ no sentido
estrito do termo, quer dizer, face a um campo estruturado de representacGes coletivas
fundadas sobre um sistema de valores sociais.” (JOLLIVET, 2001, p. 359). Para o autor, as
referéncias religiosas sdao, se ndo imediatas, a0 menos muito proximas; e frequentemente
remete-se a uma ética das relagdes com a natureza, das relagBes sociais e do bem comum.
Jollivet (2001) menciona também a aproximacdo com uma ideologia politica, que renova a
questdo democratica através de pontos como o direito do cidaddo a informacdo e a
participacdo na tomada de decisbes publicas, embora ressalte que o carater recente desta
ideologia a torna dificil de identificar.

Para Buttel e Taylor (1994), a institucionalizagdo tanto das necessidades sociais
relativas a garantia dos direitos de cidadania, quanto da pressdo social crescente pela
preservacdo de ecossistemas como forma de assegurar condigdes ambientais de vivéncia tém
sido a principal alternativa moderna de restricdo aos efeitos socialmente indesejados da
producdo capitalista nas sociedades democraticas. Com este propdsito, os debates em torno
dos direitos trabalhistas e, mais recentemente, a constituicdo de metas de politicas ambientais,
por exemplo, séo algumas das formas de mobilizag&o social mais recorrentes em busca da
integridade socioambiental dos territorios submetidos a acumulacgéo capitalista.

Para Jollivet (2001), o fato que a referéncia ao meio ambiente seja cada vez mais
frequente na publicidade (sobretudo no dominio agroalimentar) e que o ambiente se

transforme na base de todo um conjunto de inovacgdes tecnoldgicas leva a pensar que 0 meio
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ambiente pode ser um dos eixos de redesenvolvimento de uma economia industrial decadente.
O autor utiliza alguns adjetivos para caracterizar a questdo ambiental: instavel, fluida, aberta,
permeavel, adaptavel, polissémica... 0 que denota sua riqueza simbolica e, podemos adicionar,
seu potencial de mercado. Nova mola da sociedade capitalista, 0 meio ambiente pode assim
ser visto como fazendo parte das rotas de chegada da sociedade de servigos, da terceirizagcdo
da economia. O desenvolvimento do “turismo verde” e de todas as formas de utilizagdo ludica
do espaco rural é um exemplo disso (JOLLIVET, 2001). A criacdo das mercadorias verdes,
como temos defendido, € um outro caminho.

Um caminho, ressalta-se, repleto de ironias. 1sso porque, como mencionamos, 0
principal produto que tem se destacado entre as “mercadorias verdes”, no Brasil, é o etanol
elaborado a partir da moagem da cana-de-agucar, a qual tradicionalmente foi (e, muitas vezes,
continua sendo) produzida no Brasil sob um sistema monocultor, com tendéncia a
concentracdo de terras e um gritante desrespeito ao trabalhador e aos recursos naturais. O
apelo a sustentabilidade do etanol se esforca, assim, por camuflar que o setor sucroalcooleiro
materializa, de modo flagrante, as observacGes de Marx e Luxemburgo sobre os efeitos do
avanco da acumulacgéo capitalista, bem como as preocupacdes de Polanyi quanto a conversao
da terra e do trabalho em mercadorias.

O concreto dessas contradi¢Bes é descrito por Silva e Martins (2010) num estudo que
analisa a dindmica socioambiental da agricultura sucroalcooleira no interior paulista. Os
autores constatam, nas plantacfes canavieiras, a segmentacdo da forca de trabalho a partir da
divisdo étnica e de género; a imobilizacdo da forca de trabalho de migrantes, muitos dos quais
sujeitos aos “gatos”, em virtude das dividas contraidas e alojadas em condi¢des extremamente
precérias; a superexploracdo, responsavel por mortes e pela degeneracédo fisica e emocional-
psicolégica dos individuos durante o processo de trabalho, entre outros. Empregando

categorias conceituais complementares a analise, eles refletem sobre a

[...] supressdo, nos termos empregados por [Hannah] Arendt, das esferas da
acdo (transcendéncia de sua condicdo de trabalhador em direcdo a politica
em sentido amplo) e do trabalho (exercicio de dominacdo do saber social
sobre a natureza, baseado em atividades teleologicamente orientadas) em
beneficio da prevaléncia da dimensdo do labor no cotidiano do canavial,
como a Unica garantia de sua sobrevivéncia organica. (SILVA; MARTINS,
2010, p.225).

Estes autores avaliam a permanéncia do trabalho temporario como uma expressdo néo
apenas econdmica, mas também politica do desenraizamento do trabalho social. Para eles, o

autoritarismo expresso nas diversas modalidades de violéncias empreendidas contra os
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trabalhadores migrantes remete aos junkers prussianos descritos por Max Weber. A
associacao deste processo de acumulagdo no rural paulista com as caracteristicas autoritarias
da economia junker prussiana, porém, nao revela um evento fora de seu tempo ou mesmo fora

da ordem capitalista:

Com efeito, esses processos de esgarcamento do trabalho social e do
ambiente natural sdo intrinsecos a ordem capitalista. Ndo sdo, portanto,
resquicios de relagcBes arcaicas, residuos de préaticas autoritarias que
escapariam do atual nivel de racionalizacdo das praticas capitalistas. Ao
contrario disso, o capital, como relagdo social complexa que é, segue
desenvolvendo essas modalidades de emprego do trabalho social e da
natureza como parte indissocidvel de seu moderno processo de valorizagao
que articula tecnologias agrondmicas de precisdo com niveis extremos de
degradagdo socioambiental. (SILVA; MARTINS, 2010, p. 235).

No referido estudo, Silva e Martins (2010) oferecem dados sobre os danos decorrentes
do plantio canavieiro para a erosdo dos solos, pontuam os impactos da monocultura da cana
sobre a paisagem, discorrem sobre 0s prejuizos para 0s recursos hidricos (no que concerne ao
consumo de &gua, as reservas subterraneas, ao potencial poluidor que ameaca lengoéis rasos e
profundos), e falam da poluicdo atmosférica decorrente da emissdo de gases durante as
gueimadas e seus reflexos para a saide humana. Para eles, 0 que por vezes 0s ecologistas
chamam de “crise ambiental” €, na verdade, um espectro das contradi¢cdes de uma modalidade
historica de vivéncia social. Os autores concluem que, nessas circunstancias, a reinvencdo
moderna de exploracdo do trabalho no agronegécio e a pilhagem ambiental por este
promovida compdem um quadro mais amplo de degradacdo dos modos de vida, revelando os
proprios limites deste modelo de agricultura.

Além dos problemas destacados por Silva e Martins (2010), somam-se ao portfélio de
potenciais danos causados pela indUstria sucroenergética a ameaca a preservacao de florestas
tropicais, em decorréncia da expansdo do cultivo da cana para areas ndo-tradicionais de
plantio; a concorréncia com a producédo de alimentos e o risco de inflacdo de seus pregos, com
0 consequente aumento do problema da fome; os efeitos da internacionalizacdo da
propriedade fundiaria no setor canavieiro; além dos questionamentos sobre a efetiva
sustentabilidade ambiental deste cultivo.

Apesar disso, desde 2003 o etanol da cana-de-acucar vem sendo fortemente
promovido como opcao sustentdvel para a matriz energética brasileira e mundial, numa
articulacdo entre atores publicos e privados, nacionais e estrangeiros. Desde entdo, altos
investimentos (financeiros, institucionais e politicos) vém sendo aplicados, visando a

consolidacdo do produto como uma commodity internacional. Pelo que sugerem 0s nimeros
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de producdo, as “disposi¢des econdmicas” para 0 consumo do “etanol sustentavel” ndo séo
nada despreziveis: entre 2003 e 2010, a &rea plantada com cana-de-agucar no Brasil expandiu
70%, atingindo 9,16 milhdes de hectares, e a producdo nacional de etanol aumentou 85% no
periodo, chegando a 27,4 bilhdes de litros (UNICA, 2012).

Neste processo de acumulacdo do capital, os negocios seguem um padrdo de fusdes
entre empresas brasileiras e internacionais. Conforme levantado em diversas matérias
jornalisticas, os negocios ocorridos desde 2000 envolvem corporagdes como o grupo francés
Union DAS, a Acucar Guarani (hoje grupo Tereos), a francesa Louis Dreyfus e as usinas
Cresciumal e Santelisa Vale (que deram origem ao segundo maior grupo moageiro do pais, o
LDC-SEV). Também adquiriam ou formaram joint-ventures com usinas brasileiras a Bunge, a
Shree Renuka Sugars (maior refinaria da india), a British Petroleum e a Petrobras. O negdcio
de maior envergadura foi a joint-venture entre a Cosan (maior esmagadora de cana do Brasil)
e a Shell (maior distribuidora de biocombustiveis do mundo), num acordo de R$ 21,2 bilhdes
fechado em 2010, que deu origem a Raizen Energia. Esta reportou, em seu mais recente
balanco financeiro, um lucro liquido da ordem de R$ 2,1 bilhGes apurado apenas no ultimo
trimestre de 2013 (RAIZEN, 2014).

A acumulagdo capitalista no setor sucroalcooleiro mantém ainda tracos que remetem a
formas modernas de uma “expansdo colonial”, j& que vem se observando a presenca de
conglomerados capitalistas brasileiros para plantio e industrializacdo da cana em paises da
Africa e da América Central. A explicita violéncia de outrora, no entanto, é substituida
formalmente por um consentimento aparente baseado na ética da sustentabilidade, que toma
corpo sob a forma de acordos multilaterais (comerciais e para pesquisas), memorandos de
entendimento entre empresas e paises, entre outros.

Pode-se perguntar, de qualquer modo, o que tornaria o fetiche da mercadoria verde téo
eficiente, se problemas reais de gestdo de recursos e meios naturais ja tinham sido colocados
em pauta antes da emergéncia da chamada “questdo ambiental”. Segundo Jollivet (2001), a
atencdo sobre os problemas ambientais ganha corpo a partir de duas constatacfes simultaneas:
a) a escassez de recursos basicos (agua, ar, solos) e, sobretudo, de recursos de boa qualidade;
b) uma interdependéncia total entre os diferentes compartimentos da biosfera, com a
transferéncia das poluicbes de um lugar para outro, por modificar o equilibrio geral do
planeta.

S&0 essas constatagdes, entre outras, que fundam o “meio ambiente” como questdo
institucional, ao passo que, separadamente, cada um dos aspectos considerados ndo seria mais

do que uma faceta de um sistema. Nesse sentido, Jollivet (2001, p.360) destaca o “papel
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unificador incontestavel” do problema da camada de ozonio - problema este que o etanol

busca resolver, como revela o fragmento abaixo:

Os beneficios [do etanol] se manifestam igualmente no terreno da reducéo de
emissOes de gases de efeito estufa. O setor [sucroenergético] promove
reducdo equivalente a aproximadamente 18% das emissfes dos combustiveis
fosseis no pais. O etanol respondeu por grande reducdo na poluicdo
atmosférica em centros urbanos. Com relacdo a gasolina, houve eliminagéo
do chumbo, de todos os compostos de enxofre, particulados com carbono e
sulfatos (etanol a 100%). Compostos organicos volateis passaram a ter
menores emissdo e toxicidade. [...] A partir de 2001, o custo social evitado
em funcdo desses beneficios ambientais teria sido da ordem de R$ 0,5 bilhdo
por ano. (BRASIL, 2005, p.116).

Esse € um dos mais fortes apelos empregados na promoc¢do do etanol enquanto um
produto sustentavel. Embora produzido no Brasil ha varias décadas, é na virada do século
XXI que tal mercadoria “renasce” com a salvadora promessa de ajudar a humanidade a
enfrentar os impactos dos desequilibrios por ela produzidos: a exploracdo excessiva dos
recursos naturais (sobretudo as fontes fosseis de energia), as emissdes de gases causadores do
efeito estufa, o aquecimento global e as iminentes ameacas a continuidade de vida das
proximas geracbes. O aspecto aglutinador do etanol para a solucdo desses problemas fica
evidente nesta frase: “A partir do momento em que as primeiras folhas de cana-de-agucar
comecam a pintar de verde a terra dos canaviais, o etanol ja estd ajudando o planeta e a saude
de seus habitantes.” (UNICA, 2008, p.5).

Para Jollivet (2001), a consequéncia, extremamente importante, da “globalizag¢ao” dos
fendmenos ambientais, de tal modo que, hoje em dia, falamos mais do aguecimento global
que do meio ambiente, é uma subjugacdo crescente do local, especificamente do
comportamento individual, a uma verdadeira ordem planetéaria, que justifica a intervencdo do
poder publico, em seu escaldo local ou central.

O caso do etanol é emblematico enquanto expressédo da intervencdo do poder publico.
Seria possivel listar uma série de exemplos representativos do apoio do governo federal e dos
governos estaduais ao setor sucroalcooleiro para a promogdo do etanol, mas por ora basta
mencionar as recomendacdes ao governo federal feitas pelo Nucleo de Assuntos Estratégicos

da Presidéncia da Republica em 2005, apds anélise sobre o setor:

[...] recomenda-se: 4.1. Manter o esfor¢o de P&D nos setores privado e
publico e amplid-lo com um programa para novas areas, considerando a
aptidao agricola e novas variedades, que pode ser conduzido pela Embrapa.
Buscar maior envolvimento dos 6rgdos governamentais ligados ao controle
dos experimentos e futuramente a liberacdo de variedades transgénicas,
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inclusive visando a tornar mais &geis os procedimentos; 4.2. O governo
federal deve abrir espagco para a geracdo distribuida de energia elétrica a
partir das usinas, com 0 uso de contratos de longo prazo e com garantia de
precos adequados [...] 4.3. Investimentos publicos na melhoria da rede
rodoferroviaria, dutos e tanques [..] 4.5. A expansdo das exportacdes
brasileiras deve continuar e exigird um trabalho maior do setor publico nas
negociagdes, envolvendo uma grande diversidade de produtos e interesses
[...] 4.6. Além de planejar a expansdo do etanol, o governo federal tem de
formular uma politica para o setor de combustiveis automotivos [...]
(BRASIL, 2005, p.120-122).

A contrapartida do apoio governamental é justificada, pela industria sucroalcooleira,
pelos beneficios que a mercadoria proporciona “para o Brasil e os brasileiros” (UNICA,
2008). Segundo material de divulgacdo produzido pela associacdo que representa tais

agroindustrias:

O fato de o etanol ser um produto 100% nacional potencializa seus
beneficios para o Brasil e para a sua populagdo. A contribui¢cdo do etanol é
vital para que o Pais reuna as condi¢cbes necessarias para um
desenvolvimento sustentavel, com ganhos sociais, econdmicos e ambientais,
em um momento particularmente crucial para o planeta e seus habitantes.
(UNICA, 2008, p.10).

No mesmo documento, a UNICA interpela o leitor a mudar de atitude pelo meio
ambiente. A instituicdo afirma que metade das emissdes de gases do efeito estufa no mundo
resulta de habitos e acdes individuais, como o0 uso de automoveis e aquecimento de
residéncias, de modo que a reducdo das agressfes a0 meio ambiente passa necessariamente
por uma mudanca de atitude das pessoas. “Agora que vocé ja sabe por que abastecer com
etanol é tdo importante para o meio ambiente, conheca mais algumas dicas para ajudar o
nosso planeta.” (UNICA, 2008, p. 12), escreve a instituicdo antes de listar recomendac6es
praticas para o dia-a-dia, como controlar a chama do fogdo para evitar desperdicios,
descongelar a geladeira regularmente, trocar lampadas incandescentes de casa por lampadas
fluorescentes, preferir pilhas recarregaveis, entre outros. Esse discurso ilustra o apelo a uma
“reaproximag¢do” sensitiva e epistemoldgica entre 0 homem e a natureza, aquele ndo mais
devendo se comportar como um “predador” dos recursos naturais, e estes nao mais
aparecendo como simples insumos ou matérias-primas industriais, mas sim como elementos
intrinsicamente ligados ao nosso bem-estar.

O aspecto trabalhista também é enfocado nos materiais de divulgacdo a respeito do
etanol, normalmente para destacar que, no Brasil, o setor sucroalcooleiro gera 765 mil
empregos diretos e as usinas associadas a UNICA assumiram o compromisso de sempre

aperfeicoar as praticas trabalhistas. “A remuneragdo média paga pelas empresas do setor é o
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dobro do salario minimo nacional e o segundo maior valor médio na agricultura brasileira. No
Estado de S&o Paulo, o nimero de trabalhadores rurais com carteira assinada [...] atinge quase
100% nas associadas da entidade.” (UNICA, 2008, p.11). A instituicdo também ressalta que
desde 2006 vem discutindo com trabalhadores e governo iniciativas para aperfeicoar as
condigdes de trabalho rural no setor, com uma pauta que envolve temas como contrato de
trabalho, salde, transporte, alojamentos, equipamento de protecdo individual, migrac&o,
capacitacdo e requalificacdo de trabalhadores, tentando demonstrar que os trabalhadores nédo
estdo invisibilizados e compdem sua agenda de preocupacgdes. Varios estudos questionam e
contestam essa retorica, ndo cabendo neste artigo o aprofundamento da questdo. No escopo
deste trabalho, o interessante é sublinhar como o capitalismo assimila as criticas que lhes séo
dirigidas para acentuar o processo de acumulacdo. O apelo a ética da sustentabilidade, em sua
faceta ambiental, social e econémica, proporciona novos contornos as analises que atestam
que tanto o trabalho quanto a natureza, ao serem mercantilizados, tornam-se simples fontes
indeterminadas de producdo de valor, reificados e desvinculados de significados
socioculturais. Sob o capitalismo das mercadorias verdes, novos sentidos sdo socialmente
construidos e imputados as mercadorias que, nos termos de Polanyi (2000), sdo genuinas,
posto que confeccionadas com o intuito Gltimo da geracdo de valor de troca e,

consequentemente, visando a circulagéo.

Consideracoes finais

Este trabalho constitui-se num breve ensaio sobre a problematica da mercantilizacéo
dos recursos naturais. Com base em trabalhos de relevo na teoria social, foi possivel aqui
avancar na interpretacdo de alguns elementos fundamentais que possibilitam a criacdo de
novas mercadorias que apelam a sustentabilidade ambiental. Para compreender as formas e
sentidos contemporaneos desta apropriacdo da natureza, o presente trabalho buscou
contextualizar a construcdo social do etanol brasileiro como exemplo empirico da promocéo
de formas de ecologizacdo das mercadorias.

As discussdes empreendidas permitiram identificar como a emergéncia da questao
ambiental, tal como a conhecemos hoje, possibilita a criagdo de novas mercadorias, com auras
intensificadas pelo “misticismo” da sustentabilidade. Tais “mercadorias verdes” parecem
apelar para uma “reaproximagdo” entre homem e natureza, no sentido contrario do contexto
que possibilitou a consolidacdo capitalista (qual seja, o da separacdo destes elementos).

Responsabilizando o homem pela degradacdo dos recursos naturais e imputando-lhe o papel
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de guardido das condigdes ambientais de vida no planeta, as mercadorias ‘“‘sustentdveis”
permitem as firmas capitalistas contemporaneas acelerar os ciclos de acumulacdo do capital,
apoiadas numa ordem de valores ecoldgicos, éticos.

A forca da questdo ambiental reside nos rearranjos e agregacdes de fragmentos até
entdo dispersos de sensibilidades e doutrinas que sdo, de fora, frequentemente contraditorias,
além de projetar essas sensibilidades, muitas vezes secundarias, ou de fato marginais, para o
centro do debate publico e promové-las a categoria de uma questdo de Estado (JOLLIVET,
2001).

Nos limites deste trabalho, propomos extrapolar este raciocinio para refletir sobre
como as sensibilidades as quais a questdo ambiental remete - de cuidados com o planeta, com
a natureza, com o préximo, com as geracOes futuras, etc. — possibilitam as firmas capitalistas
produzir e comercializar novas mercadorias, intensificando seu processo de acumula¢do com
respaldo nas esferas publicas e privadas, por meio de disposicdes subjetivas ja inseridas nas

estruturas econdmicas da sociedade de consumo.

FROM THE MERCANTILIZATION OF NATURE TO THE CREATION OF GREEN
COMMODITIES

ABSTRACT: This article aims to discuss some forms and senses of the appropriation of
nature in the modern capitalist society. It is, therefore, divided in two parts, after the
introduction. The first part comments on the genesis of the mercantilization of nature, with
emphasis on the transformation of land in a commodity, as well as on the dissociation man-
nature, supported by texts from Karl Marx, Rosa Luxemburgo, Karl Polanyi and Pierre
Bourdieu. The second part indicates how the emergency of the environmental question makes
possible the creation of new sustainable merchandises. The empirical background relies on
brief observations of the Brazilian sugar-energy sector and ethanol. We finally suggest that
green commodities appeal to a sensitive and epistemological re-approximation of man and
nature, aiming to intensify the capitalist accumulation process.

KEYWORDS: Society and nature. Ruralities and environment. Green commodities.
Mercantilization of nature
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