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RESUMO: O artigo trata de uma analise comparativa e educacional das especificidades da
apresentacdo e do funcionamento da imagem feminina na publicidade para as revistas
masculinas MAXIM e Esquire nos Estados Unidos, Russia e Suécia. Como resultado da analise
tipoldgica, foi revelado que MAXIM é uma publicagdo direcionada de natureza erdtica, Esquire
é uma publicacdo de interesse geral. Ao mesmo tempo, revistas da mesma marca em paises
diferentes sdo semelhantes em orientacdo ao publico, objetivo, titulos principais, frequéncia,
apenas o volume de circulacdo difere significativamente. Os resultados da analise de conteido
e do método comparativo indicaram que a MAXIM americana e russa frequentemente
objetificam sexualmente a mulher, apresentam sua imagem na publicidade através do prisma
dos estereotipos de género. A revista Esquire nos EUA, RUssia e Suécia explora as imagens
femininas com muito menos frequéncia, tentando construir uma imagem das relacfes colegiais
entre 0S sexos.

PALAVRAS-CHAVE: Revistas glossy. Educacdo. Revistas masculinas. Imagem feminina na
publicidade. Estereétipos de género.

RESUMEN: El articulo trata de un analisis comparativo y educativo de las particularidades
de la presentacion y el funcionamiento de una imagen femenina en la publicidad de las revistas
masculinas MAXIM y Esquire en EE.UU., Rusia y Suecia. Como resultado del analisis
tipoldgico, se reveld6 que MAXIM es una publicacion de naturaleza erética con un objetivo
limitado, Esquire es una publicacién de interés general. Al mismo tiempo, las revistas de la
misma marca en diferentes paises son similares en la orientacion de la audiencia, el proposito,
los titulos principales, la frecuencia, solo el volumen de circulacion difiere significativamente.
Los resultados del analisis de contenido y el método comparativo indicaron que el MAXIM
estadounidense y ruso muchas veces objetiva sexualmente a una mujer, presenta su imagen en
la publicidad a través del prisma de los estereotipos de género. La revista Esquire en los
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Estados Unidos, Rusia y Suecia explota las imagenes femeninas con mucha menos frecuencia,
tratando de construir una imagen de relaciones colegiales entre los sexos.

PALABRAS CLAVE: Revistas brillantes. Educacion. Revistas para hombres. Imagen
femenina en publicidad. Estereotipos de género.

ABSTRACT: The article deals with a comparative and educational analysis of the specifics of
the presentation and functioning of a female image in advertising for men's glossy magazines
MAXIM and Esquire in the USA, Russia and Sweden. As a result of typological analysis, it was
revealed that MAXIM is a narrowly targeted publication of an erotic nature, Esquire is a
publication of general interest. At the same time, magazines of the same brand in different
countries are similar in audience orientation, purpose, main headings, frequency, only the
circulation volume differs significantly. The results of the content analysis and the comparative
method indicated that the American and Russian MAXIM often sexually objectifies a woman,
presents her image in advertising through the prism of gender stereotypes. Esquire magazine
in the USA, Russia and Sweden exploits female images much less often, trying to build an image
of collegial relationships between the sexes.

KEYWORDS: Glossy magazines. Education. Men's magazines. Female image in advertising.
Gender stereotypes.

Introducéo

Hoje, arevista "glossy" (revistas com publicacdes relativas a moda, estilo de vida, trivia,
entre outros conteudos de entretenimento) esta em alta demanda como o formato que recebe
em si todas as mudancas qualitativas no discurso da midia moderna, tanto no campo do
consumo de midia do publico quanto na indistin¢do das linhas entre informac6es jornalisticas,
comerciais e de entretenimento (POLONSKIY 2019, p. 34). A publicidade em revistas espertas
em varios paises estd se tornando um reflexo de “codigos culturais”, alicerces historicos,
mentalidades e esteredtipos que se consolidam e se concentram reiteradamente nos contetdos
da midia de massa. Revistas masculinas adotam um alto perfil na producdo de revistas, a
publicidade geralmente usa imagens compreensiveis e familiares para o publico, muitas vezes
baseadas em estere6tipos de género. Esse € um dos preconceitos mais comuns e marcantes que
um individuo possui, pois o género é facil de distinguir e identificar. Diferengas sexuais s&o
frequentemente apresentadas em publicidade, imagens femininas e masculinas estdo no
mercado e vendem, entdo os fabricantes de publicidade geralmente se concentram em
sexualizar as pessoas e enfatizar os papéis de género.

Este topico de diferentes maneiras tornou-se objeto de exploragdo por varios autores.

Por exemplo, as especificidades da publicidade em publica¢cdes masculinas foram estudadas
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por D. O. Bel'skiy (2014), 1. V. Tolstikhina (2017), T. A. Mel'nichuk (2018) e outros,
caracteristicas tipoldgicas de revistas, incluindo masculinas, - por L.V. Lytkina (2018), Y. A.
Golovin (2012), A. B. Polonskiy (2019), S. S. Raspopova (2013) e outros, as questdes dos
esteredtipos de género na publicidade foram consideradas por J. Butler (1994), T. Calvin
(1999), G. Lerner (1994), O. R. Mukhambayetliyeva (2019), G. A. Chedzhemov (2019), M. K.
Khodkevich (2019), T. V. Bridko (2016), Ye. V. Kazakova (2016) e outros. Apesar do intenso
interesse por esse tema entre os pesquisadores, ndo encontramos trabalhos abrangentes sobre a
representacdo da figura feminina nas revistas masculinas da Russia, Estados Unidos e Suécia.

Diante disso, a atualidade deste estudo se da pela necessidade de refletir sobre aspectos
tedricos e préaticos do funcionamento da figura feminina na publicidade de revista masculina,
bem como comparar suas representacdes na Russia, EUA e Suécia, que se tornou o objetivo do
trabalho.

O objeto de investigacdo é a publicidade em revistas masculinas. O assunto em analise
é a especificidade da representacdo da imagem da mulher no andncio das revistas americana,

russa e sueca MAXIM e Esquire.

Materiais e métodos

O material de estudo foram os anuncios publicitarios das revistas MAXIM e Esquire,
selecionados pelo método de amostragem continua. No total, a base empirica abrangeu mais de
1000 mensagens publicitarias publicadas em 72 edi¢Ges (de julho de 2019 a junho de 2020).
Em termos de geografia de distribuicdo, o nimero de revistas a serem analisadas pode ser
representado da seguinte forma:

- MAXIM na Russia — 12 edic¢des, nos EUA — 12 edic¢des, na Suécia — 12 edicdes;

- Esquire na Russia — 12 edicGes, nos EUA — 12 edicBes, na Suécia — 12 edi¢Bes

O quadro metodoldgico sdo os métodos cientificos gerais (os métodos de andlise,
sintese, deducdo, analogia), os métodos de observacdo cientifica e descri¢do. Na caracterizacdo
das revistas glossy, foi utilizado o método de analise tipologica. Ao analisar as especificidades
da publicidade em revistas, aplicou-se o método de andlise de contetdo. A descricdo e
comprovacao das semelhancas e diferencas na representacéo da imagem da mulher em andncios

de revista foram feitas com base no método de comparacgéo.
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Resultados e discussao

A revista glossy, cujo principio fundamental € a positividade, € um fendmeno que se
opde a enxurrada de informacdes negativas contidas em outras publicagdes. Trata-se de uma
espécie de brilhante “imagem de uma exposi¢do” que, por meio de seu codigo visual-semantico,
constréi um sistema de valores simbolicos: estético, moral, status social, papel social e outros.
As revistas praticamente ndo se destinam a leitura; eles capturam uma pessoa ndo com seu
contetdo informativo, mas com uma imagem vivida que simboliza sucesso, prazer, prestigio.
Segue-se que o glamour é um disfarce necessario para aumentar o status social do homem aos
olhos dos outros.

Assim, a revista é destinada a um publico especifico e cujo principal objetivo é formar
um certo estilo de vida e ajudar a alcancar o sucesso, destacando varios aspectos de uma vida
bonita, com foco no elitismo, prestigio, beleza e relacionamentos entre 0s sexos
(BELOEDOVA, 2017).

De importancia metodoldgica para a pesquisa € a compreensao da esséncia das revistas
glossy e seu papel cultural na sociedade moderna, que na maioria das vezes sdo justamente
criticadas como um fenémeno de consumismo e egoismo social. No entanto, a revista glossy é,

de acordo com A. V. Polonsky,

um projeto cultural ambiguo ... ndo é apenas uma revista de estilo de vida com
0 conceito-chave “glamour” que d4 a uma mulher ou a um homem amostras
reais de elitismo e gosto, mas um recurso ideoldgico de midia de massa da
sociedade moderna que pretende hoje ser um papel de lideranga na formagéo
da consciéncia publica ... um mecanismo de construcédo rigida da realidade
sociocultural, todas as suas praticas, formas significativas e culturais-
simbdlicas, identidade cultural, ideoldgica e de género do individuo, cultura
da vida cotidiana (POLONSKIY, 2012 , p. 84, traducdo nossa).

As revistas masculinas sdo publica¢des cujo conteudo é direcionado as necessidades
de informacdo e entretenimento dos homens. Este é um segmento relativamente jovem do
mercado de midia que emergiu de um padrdo de revistas glossy para mulheres (OVSEPYAN
1999). Uma das caracteristicas tipolégicas mais importantes da edicdo da revista € a
caracteristica da audiéncia. O publico-alvo dessas publicacbes é predominantemente
masculino. Em diferentes publicacGes, difere em dados demograficos do puablico, como
ocupacao, status social, nivel de renda e educacéo.

A revista MAXIM nos EUA e sua contraparte europeia € um produto cultural que
representa um estilo de vida particular, predominantemente para homens. As revistas

masculinas geralmente contém conteudo sexual ndo apenas em andncios, mas também em
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materiais jornalisticos. O estudo da retorica editorial da revista MAXIM d& a ideia de que
materiais e fotografias acentuam o tema do sexo e das praticas sexuais, potencializam a
objetificacdo da mulher e privilegiam a heteronormatividade.

MAXIM é uma revista masculina internacional, idealizada e lan¢ada no Reino Unido em
1995, mas sediada em Nova York desde 1997, e destacada por suas fotografias eroticas de
atrizes, cantoras e modelos. Trata-se de uma edi¢cdo com tiragem mensal de cerca de 9 milhdes
de leitores. A MAXIM Digital atinge mais de 4 milhdes de visualizadores unicos por més. A
revista publica 16 edi¢des, vendidas em 75 paises em todo o mundo, incluindo Russia e Suécia.

As principais caracteristicas tipolégicas da MAXIM nos EUA, Russia e Suécia sdo as
seguintes: 1) revista de estilo de vida masculino; 2) uma publicacdo voltada para o sexo; 3) de
acordo com a finalidade pretendida — entretenimento; 4) pela qualidade do contetdo — imprensa
geral; 5) frequéncia - uma vez por més. Os dados técnicos das revistas nos paises estudados
diferem. Nos EUA, o fundador é Biglari Holdings Inc, o tamanho da revista é de 200 a 250
paginas, o editor-chefe é Joe Levy, a circulacao € de 2,01 milhGes de copias, é publicada desde
1997. Na Suécia, o fundador é Dennis Publishing Inc., o tamanho é de 200 a 250 paginas, a
editora-chefe é Kate Lanphear, a tiragem é de 60.000 exemplares. Na Russia, o fundador é a
editora Hearst Shkulev Media, o tamanho é de até 250 paginas, o editor-chefe é Alexander
Malenkov, a circulacdo na Russia é de 150.000 exemplares, publicados em nosso pais desde
abril de 2002.

A base da publicacdo é composta de topicos e colunas faceis que cobrem sexo, esportes,
moda e hobbies. O design € variado e glamoroso, usando cores vibrantes. A capa da edi¢do é
sempre provocativa e cativante; geralmente contém fotos de estrelas femininas da cultura da
midia seminuas. MAXIM quase sempre aborda os materiais com humor, a maior parte do
conteddo € sexualmente sugestivo, o entretenimento é principalmente sobre relacionamentos
do ponto de vista dos homens e para os homens. Os principais titulos sdo “Cddigo de
vestimenta”, “Regras masculinas”, “Sexo e relagdes”, “Comida e alcool” etc. Todos os anos, a
editoria publica uma lista das 100 mulheres mais sensuais do mundo.

Esquire é uma revista masculina americana. E publicado nos Estados Unidos pela Hearst
Corporation desde 1986 e tem mais de 20 analogos internacionais. Henry Jackson, e na década
de 1960. A Esquire foi pioneira no movimento do Novo Jornalismo, voltado para revelagdes e
investigacOes de alto nivel. Na decada de 1990, a revista quase entrou em declinio e recuperou
a popularidade sob a superviséo de David Granger como uma revista de estilo de vida, dirigida
aos homens como publico-alvo.

As principais caracteristicas tipoldgicas da Esquire nos EUA, Russia e Suécia séo: 1)

RPGE- Revista on line de Politica e Gestdo Educacional, Araraquara, v. 25, n. esp. 7, p. 3973-3985, dez. 2021. e-ISSN: 1519-9029
DOI: https://doi.org/10.22633/rpge.v25iesp.7.16153 3977



Anna V. BELOEDOVA; Ekaterina A. NOVINKINA e Margarita S. RICHTER

revista de estilo de vida masculino; 2) publicagéo de interesse geral; 3) de acordo com a
finalidade a que se destina — entretenimento (com viés de esclarecimento); 4) em termos de
qualidade do conteldo, situa-se entre a alta qualidade e a imprensa de massa, tendendo a ser de
alta qualidade; 5) frequéncia — uma vez por més. As caracteristicas de publicacdo diferem nos
Estados Unidos, Russia e Suécia. Nos EUA, o fundador é a Hearst Magazine Media Inc.,
tamanho — 200-220 péaginas, o editor-chefe € Michael Sebastian, a tiragem é de 709.000
exemplares, publicada desde 1986. Na Russia, o fundador é a Fashion Press LLC, o tamanho é
de 200 220 péginas, o editor-chefe é Sergey Minaev, a circulagdo na Russia — 70.000 cdpias,
publicadas desde abril de 2005. Na Suécia, o fundador é a House of Hearst, o tamanho — 200-
220 péaginas, o editor-chefe é Alex Bilmes, a tiragem ¢ de 59.970 exemplares.

A Esquire se posiciona como uma revista inteligente para um cavalheiro de sucesso que
pode formar sua opinido pessoal sobre 0s eventos mundiais mais significativos. O publico-alvo
da Esquire séo principalmente homens bem-educados acima de 25 anos de idade. Hoje Esquire
é uma edicdo que publica textos de bastante qualidade, entrevistas exclusivas com estrelas e
fotografias de alto nivel profissional. Pode-se julgar pelo conteddo da publicacdo que ela faz
uma investigacdo sobre um assunto mais diversificado do que o MAXIM — politica, esportes,
estilo de vida, moda, carros etc.

Uma das caracteristicas centrais do discurso das revistas de luxo € uma conceptualizacéo
individual da realidade que se manifesta na prevaléncia da interpretacdo representativa e
simbolica da experiéncia de conhecimento de um objeto. A unidade cognitiva dominante do
discurso das revistas € a imagem como uma imagem subjetiva do mundo projetada na mente,
refletindo a ideologia promovida. A imagem permite que o leitor carregue algo novo da
experiéncia como seu.

As mulheres anunciavam principalmente alcool e entretenimento em revistas, depois
suas imagens eram usadas na publicidade de outros produtos. As revistas Slick hoje se
concentram nao apenas em entreter o publico leitor, mas também em desenvolver certos gostos
e valores entre o publico. O conteldo e a estrutura das revistas dependem em grande parte dos
leitores pretendidos. A publicidade em publicagdes usa os corpos das mulheres para chamar a
atencdo para produtos que ndo sdo pertinentes as mulheres. Essa técnica é muito comum em
varias revistas especializadas, ndo apenas na Russia, mas também no exterior.

Em 2004, o Center for Gender Issues (uma organizacdo feminista no campus da
Universidade de Lakehead em Thunder Bay, Ontario) se manifestou contra o evento Thunder
Bay Boob Idol patrocinado pela revista MAXIM. O Centro designou o contetido da revista como

“bravata sexista e imagens racistas”. Em 2006, Alok Jha do The Guardian criticou a revista por
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encorajar 0 consumo excessivo de alcool e a objetificacdo sexual das mulheres (THE
GUARDIAN, 2006). Em junho de 2007, descobriu-se que a revista divulgou sessfes de fotos
de mulheres israelenses quase nuas que estavam no exército. A campanha provocou uma reacdo
furiosa da legisladora Colette Avital, ex-diplomata que serviu como cénsul-geral de Israel em
Nova York na década de 1990. Em dezembro de 2019, a Presto Media Productions criticou o
concurso MAXIM Cover Girl 2019 em um documentério independente feito pela modelo, atriz
e produtora Valentina Lucia Faltoni (PRESTO MEDIA PRODUCTIONS, 2019). A Esquire
ndo foi encontrada em escandalos de discriminacéo de género de alto nivel.

A propria ideia de que a publicidade transmite informagdes de género ndo é nova. Na
sociedade americana, sexismo tem sido uma palavra familiar por muitos anos e continua a ser
um dos fendmenos sociais mais icOnicos. Sexismo € “um conjunto de preconceitos e atitudes
preconceituosas em relacdo as pessoas ou discriminacdo contra pessoas com base em sexo ou
género; preconceito, atitude negativa ou antipatia em relacéo a pessoas de determinado género”
(ANDERSEN, 2007, traducéo nossa). O sexismo em relacdo as mulheres € um fenémeno
frequente existente na América hd muito tempo, que elas tentam compreender. A publicidade
reflete simbolicamente as construc6es socioculturais de género por meio da demonstracao de
poses, expressdes faciais e papéis sociais. O contelido machista de muitas propagandas so se
evidencia por meio de sua desconstrucdo; a primeira vista, o publico pode nem considerar uma
propaganda como tal.

Na Suécia, o feminismo é um fendmeno social e politico significativo

um movimento pela restauracdo dos direitos das mulheres, igualdade e
eliminacéo da discriminagéo. Destina-se a eliminar a violagéo dos direitos das
mulheres na politica, economia, esfera civil e outros campos. Ao mesmo
tempo, 0 movimento visa o apoio real dos direitos das mulheres na pratica
(BUTLER, 1994, traducéo nossa).

O governo sueco avalia todas as politicas de acordo com os principios de integracdo de
género. O feminismo remonta 14 ao século XVII. Em 1862, mulheres suecas solteiras se
tornaram as primeiras no mundo a receber o direito condicional de votar nas elei¢des
municipais. O sufragio universal feminino ocorreu em 1921. Desde entdo, a Suécia é
considerada a precursora da igualdade de género.

Na Rdssia, as ideias de combate ao sexismo e ao feminismo ainda ndo receberam
compreensdo suficiente, tanto no discurso da midia quanto na sociedade como um todo. Esta
tese é confirmada pelos resultados deste estudo.

Na maioria das vezes, as revistas em estudo anunciam carros, perfumes, relégios e
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outros acessorios. Essas categorias sdo apresentadas nas revistas MAXIM e Esquire para todos
0s paises considerados. Vapes e cigarros eletrdnicos sdo objetos publicitarios especificos em
edicdes americanas, operadoras de telefonia mdvel em russo e cosmeéticos masculinos em sueco.

A categoria mais frequente de itens anunciados sdo os automoveis Audi, Lexus, BMW
e Mercedes.

Nas edi¢des russas, a publicidade mais comum de modelos de automdveis de SUVs e
sedas, estes Ultimos sdo apresentados através dos métodos de humanizacdo — sdo descritos como
mulheres, como objeto de fantasias sexuais ou apenas um elemento de tentacdo. Na MAXIM, a
imagem da mulher como elemento de chamar a atencdo é explorada com muito mais frequéncia
do que na Esquire, além disso, se no primeiro caso ha énfase na expressdo sexual da imagem
da mulher, no segundo é mais um tipo de familia, a comodidade de usar o carro no dia a dia.
Por exemplo, a publicidade da Mercedez-Benz na MAXIM é construida em torno da imagem da
cantora Vera Brezhneva, posando no fundo do proprio carro, enquanto a Esquire anuncia um
carro da mesma marca de maneira diferente - uma apresentacdo do carro em pé na corrida linha
com a inscri¢do “Superioridade de Classe”. A MAXIM chama expressamente a atencéo para a
publicidade na imagem de um cantor famoso, enquanto a Esquire se concentra nas
caracteristicas do carro, seu status.

Nas revistas americanas MAXIM e Esquire os automoveis também ocupam a maior parte
do contetdo publicitario, mas em nenhuma delas ndo encontramos um uso ativo da imagem de
uma mulher. Via de regra, 0 anuncio de carros € uma imagem de carros contra o fundo de algum
tipo de paisagem.

Nas revistas suecas, 0s anuncios de carros, assim como nos Estados Unidos, néo
refletem uma objetificacdo significativa das mulheres. Via de regra, nas paginas das revistas ha
uma foto do préprio automével ou de um homem com quem os leitores gostariam de se
relacionar. Por exemplo, a MAXIM publicou um anuncio da Volvo com o jogador de futebol
sueco Zlatan Ibrahimovic em varias edigdes.

O segundo grupo de produtos promovidos com frequéncia sdo perfumes, relégios e
outros acessorios.

Na Russia, a publicidade de produtos de perfumaria e cosméticos para homens explora
a imagem da mulher como “decoracdo” de uma mensagem publicitaria ou como ‘“sinal” de
fascinio. Muitas vezes, nesses anuncios, a mulher esta nua e o homem bem-vestido. Por
exemplo, MAXIM apresenta o perfume Versace na publicidade como uma escultura do corpo
de uma mulher nua onde sua parte inferior esta escondida atras de um frasco de perfume. O

anuncio da mesma fragrancia na Esquire € completamente diferente — uma folha vermelha
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monofonica sobre a qual se destaca um frasco de perfume organizado — com moderacéo e
esteticamente agradavel.

As tendéncias que mencionamos nas edi¢fes nacionais podem ser vistas na publicidade
desse grupo de produtos nos Estados Unidos. Por exemplo, a MAXIM anuncia o perfume Paco
Rabanne de uma forma sensualmente explicita — uma mulher nua envolta em ouro coloca 0s
bragos em volta de um homem. A Esquire ndo se entrega a tais representacfes visuais. Aqui,
os leitores podem ver apenas um homem congelado sozinho, como se estivesse dangando.
Claro, MAXIM é guiada pelo fato de que imagens de mulheres como objetos sexuais criam uma
atitude mais favoravel em relacdo a publicidade, tornando-a supostamente fascinante.

Ambas as edigdes suecas ndo contém contexto sexualmente sugestivo. A publicidade de
perfumes evidencia, na maioria das vezes, imagens “ideais” de homens que os consumidores
em potencial teoricamente deveriam querer se tornar. Por exemplo, na Esquire, vemos um
anancio da Prada, que retrata um modelo masculino com caracteristicas masculinas que
expressam dureza e moderagdo. Essa apresentacdo de publicidade pode ser rastreada dentro
dessa categoria de produtos em ambas as revistas.

E apresentaremos as especificidades da representacdo da imagem da mulher na
publicidade de mercadorias que eram encontradas apenas nas revistas de um determinado pais.

Na Russia, essa categoria se tornou publicidade de operadoras de telefonia mdvel.
Ainda aqui, nota-se o processo de exploragéo e sexualizacdo da imagem feminina. Por exemplo,
em um anlncio da tarifa “Zabugorishche” da operadora de telecomunicagdes MTS na MAXIM,
vemos uma linda atriz, Maria Gorban, de mai6, deitada na praia e conversando
despreocupadamente com alguém ao telefone. Esquire distrai o leitor, embora a imagem
feminina ainda esteja presente. Aqui vemos uma menina vestida com o traje nacional dos
Indianos, ela ndo flerta e faz apelo ao leitor. Esta imagem é bastante destinada a refletir outra
cultura.

Nas revistas americanas MAXIM e Esquire, vapes e charutos se tornaram uma categoria
Unica de produtos. A imagem de uma mulher é abundantemente utilizada em MAXIM, por
exemplo, na publicidade da marca Blu — surge diante de ndés uma mulher morena,
completamente nua, que segura descontraidamente um cigarro eletrbnico na méo, parada a
janela panoramica. Mas o inverso é verdadeiro para a Esquire —a mesma marca anuncia seus
cigarros de forma diferente. Aqui, um homem de pele escura, totalmente vestido, fuma Blu na
mesa de poquer, sem contexto sexualmente sugestivo ou elementos eroticos. Diferenca téo
significativa entre as imagens na publicidade, sua apresentagdo comprova mais uma vez como

podem ser diferentes revistas de um mesmo grupo tipologico.
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Na Suécia, 0s cosméticos masculinos sdo anunciados com bastante frequéncia e de
maneiras diferentes na MAXIM e na Esquire. A MAXIM apresenta os produtos de beleza como
algo que vai ajudar o homem a atrair 0 sexo oposto, 0 que o tornara atraente e desejavel, por
isso, imagens femininas séo frequentemente utilizadas, como, por exemplo, na propaganda do
xampu para barba Van der hagen. A figura de uma mulher torna-se um elemento que chama a
atencdo para a imagem com um olhar atento, embora a senhora ndo esteja nua. Enquanto isso,
0s anuncios de tais produtos na Esquire sdo apresentados de forma bastante austera e
minimalista, por exemplo, a navalha Barbasol € apresentada contra um fundo branco com uma

pequena inscri¢do, descrevendo concisamente o produto.

Sintese

Assim, MAXIM e Esquire oferecem seus conteudos publicitarios de forma diferente, e
as diferencas também sdo observadas no nivel dos paises em que sdo publicadas. As imagens
femininas na publicidade sdo exploradas com mais frequéncia nas publicacdes russas, muitas
vezes sao sexualmente objetificadas, a figura de uma mulher aparece 14 como uma "decoracao”
de um homem ou produto, ou em uma posicéo de subordinacdo. Nos EUA, existe a ideia de que
0 contetido publicitario que usa a objetificacdo da mulher pode ter consequéncias, mesmo que
ndo seja qualificado pela sociedade como mis6gino, porque uma pessoa possui mecanismos de
pensamento automaticos e inconscientes por meio dos quais a midia pode ter um efeito implicito
no publico em geral. No entanto, a revista americana MAXIM continua a objetificar as mulheres,
embora com muito menos intensidade do que a glossy russa, enquanto a Esquire explora as
imagens femininas na publicidade com muito menos frequéncia. A industria publicitéaria sueca
ja estd em um regime de autorregulacédo e as diretrizes do Advertising Ombudsman afirmam
que a publicidade ndo deve apresentar mulheres ou homens como “meros objetos sexuais” ou
de outras formas que sejam “degradantes”. E ¢ essa tendéncia que pode ser rastreada nos
resultados deste estudo, ambas as edi¢cdes na Suécia tentam nédo objetivar a imagem da mulher

de forma alguma.

Concluséao

A publicidade geralmente usa imagens visuais porque elas podem ter um impacto maior
do que palavras. E um importante meio de socializacio e de formagéo da identidade de uma

pessoa. A publicidade geralmente usa imagens e ideais para que 0s consumidores possam se
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identificar com eles. As imagens estereotipadas sdo um dos métodos de persuasdo mais
populares. Usar estere6tipos de género, a publicidade em revistas masculinas, particularmente
em revistas como a MAXIM, reproduz de forma exagerada e idealista os papéis tradicionais de
género e, assim, apoia 0s estereotipos de género arraigados na sociedade.

Com base nas peculiaridades das revistas MAXIM e Esquire em diferentes paises, pode-
se notar que a representacao da imagem da mulher também apresenta uma diferenca substancial.
Isso se manifesta claramente no contetdo publicitario das edigdes americana e russa. Enquanto
a revista MAXIM representa principalmente as mulheres como um objeto sexual, a Esquire
mantém uma posicéo de relacionamento juvenil, mas ndo totalmente igual até agora. MAXIM
introduz um contexto sexualmente sugestivo na imagem da mulher em quase todos os materiais
publicitarios. A Esquire, por outro lado, tenta evitar conota¢des intimas nas imagens femininas,
vendo-as como personalidades independentes. Por exemplo, a coluna Regras da Vida publica
historias de mulheres notaveis, bem como de homens.

A publicidade nas edi¢cBes americanas MAXIM e Esquire é ligeiramente diferente de
suas contrapartes russas. A imagem feminina j& € menos pronunciada aqui, embora 0s
elementos de objetificacdo e tratamento desigual das mulheres ainda sejam observados em
MAXIM. Além disso, ambas as publicaces nos Estados Unidos usam modelos de pele escura
nas propagandas, o que ndo encontramos nas MAXIM e Esquire russas e suecas. A imagem
feminina na Esquire norte-americana € menos objetificada do que na versdo russa. Vemos
relacGes mais equitativas entre homens e mulheres, respeito e igualdade.

A Suécia é um dos paises mais feministas ndo s6 da Europa, mas também do mundo. A
revista masculina € antes uma publicacdo que busca mostrar ao homem como se tornar melhor,
um espago para aperfeicoamento; na publicidade, eles também tentam néo chamar a atencéo
para os produtos através dos corpos das mulheres. A revista MAXIM é um meio fronteirico,
entre 0s esteredtipos de género predominantes e o socialismo sueco. Mesmo na prépria
publicidade, ha ecos dos tipicos elementos americanos de sexualizacdo de homens e mulheres.
A Esquire adere ao minimalismo absoluto na publicidade de quase todos os bens e servicos, é
discreta e ascética nisso.

Tudo isso permite concluir que a publicidade em varias revistas do mesmo grupo
tipologico pode variar até mesmo dentro de um pais, e outra mentalidade fornece uma

“imagem” ainda mais diversa que se desenvolve em um sistema hierarquico.
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